
市场 Market 2013.12.31
产经周刊B4 北京商报

编辑 肖玮 美编 贾丛丛 责校池红云 电话：84285566-3222���kuaijiaogao@163.com

怕上火广告语上诉遭驳回
加多宝称将再上诉

在此前的12月16日，青岛啤酒已成功
牵手石家庄嘉禾啤酒， 收购嘉禾啤酒50%
的股权， 并整合嘉禾啤酒的市场网络，实
现在市场上的协同共赢。半个月内青岛啤
酒在河北南部、北部“花开两朵”，市场发
展提升扩张热度， 青啤在河北的产能再
度升级。

北京商报记者了解到，今年110岁的
青岛啤酒市场扩张步伐稳健迅猛，3月洛
阳60万千升项目奠基，12月竣工出酒，开
疆拓土落子中原； 青啤九江40万千升啤
酒新建项目8月竣工投产；宿迁、武威、哈
尔滨搬迁扩建项目均在年内投产出酒 ；
青岛啤酒二厂、三厂、济南公司也再扩产
能；本次并购整合嘉禾啤酒、新钟楼啤酒
项目、新建张家口青啤工业园，为青岛啤
酒的华北地区再添生力军。 一系列节奏
酣畅的市场布局， 既是青岛啤酒双轮驱
动发展战略的体现， 也使青岛啤酒内涵
式增长和外延式扩张紧密结合， 紧紧围
绕市场和消费者需求，保持了企业稳健、
快速的可持续发展态势。

张家口市桥西区的酒品经销商陆弘
民已经做了十多年的酒品代理。 他告诉
北京商报记者：“在我们这里青岛啤酒纯
生卖得特别火， 当然大家也很认钟楼啤
酒，以后这两个品牌就成一家了，我们做
起生意来也更顺风顺水了。”

近几年，随着经济水平的提高，消费者
对品牌消费的需求快速提升， 越来越多的
人更加喜欢、 信赖青岛啤酒这种国际知名
品牌， 更将喝青啤看做是一种高品质生活
的象征。青岛啤酒公司总裁黄克兴表示，青

岛啤酒将依托110年只为酿造好啤酒的专
业实力和享誉世界80多个国家的品牌美誉
度，继续为河北、全国乃至全球的消费者酿
造高品质的啤酒，传递激情的啤酒文化，为
大家创造快乐生活。同时，青岛啤酒也要在
深化改革、 经济转型的发展大机遇下创新
发展，积极承担企业公民责任，为员工、社
会、环境创造更美好的未来。

北京商报记者了解到， 此次青岛啤
酒在河北市场再添“双子星 ”，将使河北
南、北部形成连片运作，同时辐射山西 、
内蒙古区域， 市场的优势资源实现强强
联合、优势互补，使青岛啤酒在该地区的
市场竞争力得到较大的提升。

“‘先市场后工厂’的原则更能体现企
业健康、理性发展的理念，我们更加注重
企业在做强基础上的做大，做到有质量的
增长并保持创新驱动力。”黄克兴说。

2013年，在行业增速大幅放缓的背景
下，面对激烈的市场竞争，青岛啤酒加大
品牌及市场推广力度， 保持了销量的快
速增长。2013年三季报显示，青岛啤酒1-
9月在中国啤酒行业增长3.94%的大背景
下，共完成啤酒销售量753万千升 ，同比
增长11%； 净利润同比增长28.7%。A股和
H股均创历史最高水平，被称为“价值投
资的典范”。

啤酒行业专家表示， 在啤酒行业整
合目标稀缺、整合难度加大、整合模式多
样化的大局之下， 作为啤酒行业的领导
者，青岛啤酒全国战略布局有序推进，战
略版图清晰、健康，是有质量发展的代表
企业之一。 北京商报记者 王万利

岁末青岛啤酒加快了扩张的步伐，12月29日与新钟楼啤酒签订
了年产60万千升的合作项目。本次合作，青岛啤酒将整合具有64年历
史的新钟楼啤酒品牌和市场网络，并在张家口市宣化区投资、新建60
万千升啤酒项目，一期工程20万千升，投资额4亿元。

岁末加快扩张步伐

青岛啤酒落子燕赵

本月20日，加多宝对广州中院的“改
名广告”一审判决结果不服，当庭提起上
诉。24日重庆一中院驳回加多宝对“怕上
火”广告语的诉讼请求时，加多宝方面则
表示，为维护自身合法权益，公司正在积
极向上一级人民法院提起上诉。

业内人士分析认为， 广告语上的案
件并不能浇灭双方的战火， 两家企业在
销售领域和媒体渠道上的交手将更加激
烈和频繁。

加多宝集团董事长办公室总监冯志
敏多次提到，17年来， 加多宝一直独家使
用凉茶创始人王泽邦先生的正宗凉茶配
方生产红罐凉茶， 并将其打造成全国销
量领先的凉茶饮品。其产品配方、生产工
艺、口味、包装装潢从来都没有改变 ，改
变的仅仅是产品名称。 根据中国行业企
业信息发布中心的公开资料， 加多宝出
品的红罐凉茶自2007年以来，连续六年蝉
联“中国饮料第一罐”。

据悉 ，凉茶创始人王泽邦第五代玄
孙王健仪曾多次在公开场合表态 ，并
携家族发布联合声明 ： “我已将祖传秘
方独家传授给加多宝集团 。 加多宝生
产的凉茶是我独家传授配方的 ， 从未
授予其他企业和个人 。 过去是 ， 现在
是 ，将来也是 。”

加多宝法律顾问姚岚在接受电话访
问时表示，“全国销量领先的红罐凉茶改
名加多宝”广告语是加多宝公司关于自己
多年生产的产品更换商标和名称事实的
客观描述，通过签订广告合同支付广告费
的方式传播，属于正当的生产经营活动。

针对“怕上火”纠纷一案，姚岚表示，
加多宝通过长期的市场实践经验， 委托
专业机构创新性地提炼出了“怕上火”的
核心产品功效定位， 并投资数十亿元进
行市场宣传和教育，让 “怕上火 ”成为消
费者心目中脍炙人口的广告语， 一提起
这句广告语人们就会想起加多宝生产的
红罐凉茶。

当被问及一审判决是否对加多宝的
市场造成影响时，加多宝集团品牌部副总
经理王月贵表示，“官司对我们的市场没
有任何影响，加多宝仍然牢牢占据凉茶领
导者的地位，但是却对行业的有序竞争造
成了不利的影响，凉茶产业的大好发展局
面来之不易。因此，全行业需要携手共进，
维护公平有序的市场竞争环境，共同做大
做强凉茶产业”。

“加多宝是一家勇于创新的企业，也
希望我们的创新成果能够得到法律的保
护。为维护自身合法权益，公司正在积极
向上一级人民法院提起上诉。”王月贵说。


