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春节假期超七成商企销售不及去年

阿里拟11亿美元全部吃下高德
BTA三巨头正面交锋地图业务
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北京商报讯（记者 娄月）在刚刚过去的马
年春节黄金周，零售企业的成绩单整体不理想。
昨日， 中华全国商业信息中心发布的数据显
示，1月30日-2月5日， 全国百家重点大型零售
企业的销售额比去年春节黄金周下降3.8%，超
过七成的企业销售额不及去年。

春节期间，主要商品的销售均不同程度出
现了下滑。其中，食品零售额同比下降4.2%，化
妆品同比下降12.1%， 日用品同比下降15.7%，
金银珠宝同比下降10.9%， 家用电器同比下降
12.9%。仅服装类商品销售表现略好，但零售额

也仅有同比0.3%的微增长。
中华全国商业信息中心认为， 今年春节

黄金周销售明显弱于往年， 首要原因是由于
黄金周假期与去年的差异所致。 由于今年的
春节假期是从正月初一开始， 而以往都是从
腊月三十开始。虽然只有一天的错位，但对于
销售的影响依然较大，因为根据往年的数据，
腊月三十是春节假期销售占比最高的一天；
同时，去年春节黄金周巧遇情人节，在一定程
度上助长了黄金周的销售额， 加大了与今年
的差距；此外，今年春节期间，禽流感疫情爆

发以及假期最后几天的降温降雪天气也对销
售产生了不利影响。

从大环境层面上看， 今年在国家力倡节
俭和限制“三公消费”的形势下，春节期间，公
务、团购、购物卡的消费下降明显，请客送礼
显著减少，全民节俭过节的氛围较浓。这也使
得企业销售在春节期间的增长速度较往年放
缓，个人消费成为销售额的贡献主力。另外，近
年来越来越多的人利用春节假期选择旅游度
假，特别是境外游，这也在一定程度上影响了
大型零售企业商品销售的增长水平。

（详细报道见第5版）

中俄新起点

北京商报讯（记者 张绪旺）围绕移动互联
网并购，阿里巴巴继续挥舞钱袋子。昨日晚间，
阿里巴巴集团披露，已向高德控股有限公司提
出收购建议书，拟斥资11亿美元将后者变为阿
里全资子公司。

据悉，阿里拟以每股21美元的价格对高德
公司股票进行现金收购。阿里目前已经持有高
德公司28%股份，交易完成后，高德将成为阿里
100%子公司。初步计算，此次交易将涉及总现
金额约11亿美元。

高德方面表示 ，公司董事会已收到该建
议书 ，并计划成立一个独立委员会对该提议

进行评估 。
谈及收购目的，阿里方面表示，通过全资

收购，将有助于高德地图和导航业务提升竞争
力，从而更能够进一步提升高德软件在地图和
导航业务领域服务用户的能力。

阿里方面还认为，地理数据及导航只是互
联网的一个应用， 而融合进阿里大体系之后，
高德将于阿里巴巴商业生态的基础上发展，由
此所带来的业务及运营模式的创新，将会让中
国互联网用户有更多的选择。

此项并购在商业逻辑之内也在行业预料
之中。 过去一两年，BTA三巨头围绕移动互联

网业务展开圈地大战， 并购行动更是不断。去
年5月，高德宣布获得阿里巴巴2.94亿美元战略
投资后，外界已将高德划归阿里阵营。

据悉，阿里和高德已经在地理数据、地图引
擎、产品开发、商业化等多个层面展开了合作。
阿里将旗下淘点点、 淘宝本地生活等服务平台
等分别引入了高德地图和导航的应用。

事实上， 地图是大型互联网公司的战略性
甚至标配性产品，谷歌、微软概莫如此，甚至一
度依赖谷歌的苹果也背负骂名转而自己研发。
在国内，仅以BTA为例，百度、腾讯皆浸淫该领
域多年，惟有阿里在投资高德之前动作不大。

而在移动互联网爆发后，基于地理位置的
地图和导航业务更是成为O2O等商业模式实
现的关键环节，行业三巨头重视尤甚。去年8月，
百度导航全面免费， 这让正酝酿免费策略的高
德导航猝不及防；去年12月，原SOSO地图更名
腾讯地图，重新进行品牌定位，其在公司内部
的战略地位甚至提升到与微信同一级别，更得
到了腾讯董事局主席马化腾的赏识。

而不断的企业变阵也意味着淡定多年的
地图行业格局迎来变动契机。据悉，由于PC互
联网层面地图应用的局限性，目前地图业务的
主要PK集中在移动层面。 （下转第3版）

（见第8版）

（见第4版）

（见第6版）

（见《产经周刊》B1版）

国内奢侈品消费
创十年新低

谁将网宿科技
推向两市第一高

新兴市场动荡
只是周期性调整？

大豆超高对外依存下的
巨头之战

国内禽业养售模式
临转型关口

理财产品
“摸黑”运行现象泛滥

H7N9禽流感目前正在卷土重来。 根据中国疾病控制中心公
布的数据，人感染H7N9病例目前已经达到180多例。养禽业的直
接损失已达200亿元。业界专家呼吁，我国养禽业亟待加速转型，
其中养殖、销售和消费模式都有待改变。 （详细报道见第2版）

高通欲通过整改
免于反垄断调查

昨日，国家发改委反垄断局证实，已收到交互数字公司（即高
通）提交的一份整改承诺请求书。这家公司承诺会继续配合国家
发改委反垄断调查，并希望通过整改请求发改委中止对其反垄断
调查。 （详细报道见第3版）

宣传理财产品时说得天花乱坠， 产品运行时信息披露频频
“藏猫猫”。普益财富昨日发布的报告显示，去年四季度，纳入排名
的100家商业银行中有51家银行没有对其运行中的产品披露任何
运行公告，占比超过半数。 （详细报道见第7版）

在国际大行纷纷看空新兴市场以及新兴市场货币和股市持续动荡的背景下，中国股市的表现可谓亮眼。继春节后
首日顶住压力收红后，昨日沪指放量上涨2%，剑指2100点。（详细报道见第6版） CFP/图
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