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春节京城销售陷低谷

车市3月或迎全面反弹
北京商报记者 蓝朝晖 常琪/文并摄

A5 特斯拉中国激进需过三道坎
尽管惟一在售车型Model�S不断起火遭受质疑，但

被称为美国汽车业“苹果”的特斯拉依旧准备全力发展
中国市场。特斯拉CEO伊隆·马斯克日前表示，中国将
有望超越美国成为特斯拉全球最大单一市场。

A6 奥迪加深本土化保“一哥”头衔
日前， 一汽-大众奥迪发布了2014年在华发展规

划， 为了继续保持在中国豪华车市场第一的地位，宣
布启动“品牌战略”：每年向中国市场引进至少3款全
新车型、2020年在华年销100万辆。

A8 京城二手车交易或将大幅下滑
春节过后，由于多数二手车经纪公司放假暂停营

业，京城二手车交易遭遇到了大幅下滑。此外，专家预
测，随着越来越多的城市出台限迁令，京城二手车市
场将再度面临销售考验，交易量或将大幅下滑。

在经历了红红火火的2013
年以及今年1月节前销售小高峰
后，国内汽车市场也开始进入了
深度调整期。

“即使算上去年底各车企未
上报的销量，1月的乘用车增速
同比也不会超过20%，而去年同
期的增幅是45.9%。”日前，全国
乘用车联席会副秘书长崔东树
在接受北京商报记者采访时表
示，车市在1月取得了开门红，但
受春节假期以及增速放缓等环
境因素影响，2月的数据也不会
有太大起色，各车企也将对库存
及生产排期进行调整， 为3月车
市提前准备。

春节交易趋冷
春节期间北京商报记者走访车市发

现，在1月普遍取得开门红后，绝大多数经
销商并未为今年的春节假期制订特别的
促销计划，虽然店内留有值班的销售和售
后人员，但多数4S店的销售并没有将卖车
作为硬性指标，只是简单地记录下客户的
信息，以便节后作为资料储备。

正是经销商对2月车市的普遍看淡，
今年北京各大汽车交易市场都按照国家
法定假日关门休息，而作为京城买车聚集
地的亚运村汽车交易市场（以下简称“亚
市”），更是在春节前一周就已有超过半数
的经销商提前放假，暂停了营业。

“从1月下旬开始，不少经销商的库存
就已经清理完毕，节前卖得又好，这让经
销商只能静待春节后补货， 而2月也会调
整销售节奏。”亚市副总经理颜景辉表示，
按照规律， 春季假期势必会对2月的车市
销售产生影响，因此春节后的销售也会逐
渐在2月下旬恢复正常。

“我们今年是正月初一至初七闭店，
初八才恢复正常营业。” 一家一汽-大众
的销售人员告诉北京商报记者，闭店期间
店内只安排了服务顾问及维修车间工作
人员值班，处理简单的车辆维修问题。“想
要春节开新车的消费者节前就已经买好
了，假期没有人买车。此外，节前的热销导
致很多车型库存严重不足，价格也开始回
收，看车的消费者观望情绪也有所加重。”

上述销售人员称。
北京商报记者从各家4S店反馈来的

消息了解到，今年春节假期销售显得格外
冷清。采访中，多位4S店负责人表示，春节
期间看车的消费者寥寥无几，订车量几乎
为零。 一家北京现代4S店的销售经理认
为，春节作为传统的团圆节日，消费者大
多选择与家人团聚或外出游玩。虽然也有
人到店看车，但是看车的多为到店保养的
老客户，这些群体或许只是为今后置换车
辆做打算。

2月计划面临调整
事实上，春节过后，无论是厂家还是

经销商均会根据自身的生产和库存情况
制订2月的计划，“从春节至正月十五都是
店内的调整阶段”。 一家别克4S店的销售
经理表示，“受厂家供货和物流紧张的影
响，节后短期内库存补给不上，整个2月车
辆供应都会很紧张，3月初厂家供货才能
逐步恢复”。

在颜景辉看来，今年北京市摇号购车
政策的变化让不少汽车厂商及时跟进，为
新增客户调整了销售的周期。 据了解，今
年北京市汽车摇号指标的减少以及以两
个月为周期的摇号政策变化，都让经销商
对2月的销售不抱太大希望。“今年新一轮
第一期的摇号要等到2月底才进行， 这也
意味着2月我们只能等待持号客户， 而没
有其他的办法。”一家一汽丰田经销商无
奈地说。

与此同时，目前各经销商普遍对于2
月的销售并未抱太大希望 ，节后的销售
也未恢复。一家亚市的经销商告诉北京
商报记者 ， 目前亚市节后开业的经销
商尚未恢复到七成 ，三成多的经销商还
处在放假阶段 ，预计要到正月十五以后
才会开工，而此时2月能销售的时间已经
过半。

值得关注的是 ， 对于2月的车市预
测，崔东树也认为，节前的优惠回收加上
节后供应恢复需要时间，使得整个2月都
不会太旺，但由于去年的基数较低，因此
今年2月乘用车市场仍会出现超过10%的
增长。

不过，按照行业惯例，由于每年春节
时间的不稳定，因此对于车市的判断普遍
是1月与2月综合分析。对此，崔东树预测，
今年1-2月乘用车市场的增速将达到15%
左右，但远远低于去年近50%的增长。

一季度销售成绩看3月
业内普遍认为 ，2月历来是销售淡

季，不仅单月的销售时间短，而且通常会
受到春节假期的影响， 因此很容易形成
汽车市场销售的低谷。“京城的销售预计
要到3月才会恢复正常。” 颜景辉表示，目
前各经销商几乎都处于补充库存的阶段，
而且厂商新一年的商务优惠政策还未下
达、 京城新一轮的摇号结果要等到2月底
才会公布， 各种因素叠加，2月也很难有
大幅度增长。

北京商报记者在走访各家4S店时也
发现， 目前各品牌车型的价格优惠幅度
和节前基本保持一致， 并没有出现太多
的变化。 多家经销商的销售负责人纷纷
表示， 针对节后车市的销售正在策划新
的促销方案。“厂家新的促销方案预计要
等到2月底推出，价格优惠或许才会出现
一定的下探。”一家奥迪4S店的负责人透
露，“届时厂家也将推出现金优惠、 金融
政策、置换补贴等多种政策 ，支持3月的
冲量”。

实际上，就汽车市场的规律而言，2月
的销售低谷也预示着3月会出现大幅度的
反弹。按照崔东树的说法，一季度的统计
数据一般会显示出全年市场的走势，而厂
商也会根据走势调整产销计划。

此前，中国汽车工业协会已预测今年
车市将会出现增速放缓，全年增速预计将
回归到两位数以内。对此，崔东树也表示，
一旦3月的销量不能超过1月，那么车市全
年也将不会出现大幅增长的可能。

颜景辉也认可3月冲量的说法， 他认
为， 无论是京城车市3月摇号指标的逐步
释放，还是全国汽车市场的整体恢复，2月
的调整至关重要， 而3月肯定会出现大幅
反弹，但能否像行业预测那样乐观，结果
还很难预料。“毕竟今年对车市有利的因
素太少，各地的限购限迁政策对于车市的
打击比较大，但不排除今年会持续出现恐
慌性购车现象，3月销量也将为全年的车
市销量奠定基础。”颜景辉说。


