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离岛免税新政能否引发消费“喷涌”

时至2014年，上市公司涉足游戏业务的热潮仍然没有退却，北京商报记者注意到，仅在1月，就有科冕木业（002354）、综艺股份（600770）、
世纪华通（002602）等公司相继宣布拟进入游戏领域，且颇为一致的是，这些公司自从套上游戏概念之后，二级市场的股价立马出现强势上涨，
由此一时成为资本市场炒作热门话题。虽然游戏业务存在一定的盈利空间，但纵观去年以来涉足游戏业务的上市公司，许多实为传统业务企
业，并不具备经营游戏业务的经验，这难免令人产生遐想：上市公司此举究竟是实干还是噱头？

上市公司“玩游戏”的名堂
北京商报记者 叶龙招/文 韩玮/漫画 王飞/制表

上市公司
纷纷恋上“玩游戏”

世纪华通日前因二级市场的股价异常波动而被迫停
牌自查，事实上，世纪华通所谓的股价异常是该股被市场
连续拉了八个涨停板，股价足足翻了一倍有余，从最初的
7.3元/股涨至目前的15.6元/股，累计上涨114.24%。而促
使世纪华通这只主营汽车配件的股票备受资金追捧的原
因，则是由于该公司计划进入游戏行业，其在1月22日公
告称拟花18亿元收购两家游戏公司。

北京商报记者注意到， 类似世纪华通这种套上游戏
概念后股价便出现狂飙的案例并不在少数， 这种现象几
乎成为去年至今资本市场的一道“风景线”。

根据公开数据统计， 目前A股上市公司中涉及游戏
概念的已达到47家 ， 其中关注度较高的有华谊兄弟
（300027）、天舟文化（300148）、顺荣股份（002555）等。华
谊兄弟自2013年7月24日公告了拟6.72亿元收购银汉科
技50.88%的控股权后，该股顺势涨停，并连收近四个涨停
板。天舟文化套上游戏概念后的市场反应更为剧烈，该公
司在2013年8月27日公布拟斥资12.54亿元收购北京神奇
时代网络有限公司100%的股权后，当日股价也直接以涨
停价开盘，且此后的九个交易日里，均以无量涨停收盘。
顺荣股份的经历与天舟文化类似， 该公司自2013年10月
10日披露拟收购上海三七玩网络科技有限公司60%的控
股权后，股价也连封九个涨停板。

对于上述现象， 北京的一位市场分析人士指出，“资
本市场都热衷追逐概念和题材， 去年是移动互联网大肆
发展的一年，各类游戏如手机游戏、网络游戏恰好是最好
的炒作由头。在这样的背景下，上市公司一旦套上游戏概
念，自然而然就会被市场拿来爆炒”。

北京商报记者发现， 目前上市公司涉足游戏业务的
方式主要有三种， 其中并购游戏资产是大多数上市公司
采用的方式，例如前面提及的华谊兄弟、天舟文化和顺荣
股份都是并购了标的公司的控股权。 第二种方式是自己
成立专门做游戏业务的子公司，比如七喜控股（002027），
该公司在2013年9月10日晚间公告称分别出资500万元设
立两家游戏子公司———广州善游网络科技有限公司和广
州畅游网络科技有限公司。 第三种方式是与游戏厂商合
作开发游戏产品，旋极信息（300324）便是其中的典型，去
年7月17日，该公司公告称拟用5670万元通过增资和受让
股份形式入股手机游戏公司上海索乐软件有限公司，并
将持有标的公司18%的股份。

多重因素
致上市公司热衷游戏

事出必有因。在分析人士看来，上市公司纷纷涉足
游戏行业是多重因素在推动。针对这个问题，财经评论
员陈剑炜在接受北京商报记者采访时分析指出， 一方
面， 有些传统行业的上市公司可能在尝试投资新兴的
行业。“游戏是一个新兴的行业， 很多上市公司除了自
己的主业之外，也没什么事干，而现在要继续投资传统
行业的话效益又不太好，公司又有一些闲钱，便尝试投
资一些新鲜的项目，看看有没有回报。因为资本是逐利
的，并没有说只能投资固定的行业。”陈剑炜解释道 。另
外， 也不排除有些上市公司可能是利用游戏项目来圈
钱 。陈剑炜表示 ，“因为现在手游 、网游行业很火 ，很多
PE公司都会关注这些项目 ，所以有些上市公司就通过
参与这些项目 ，把游戏公司做起来 ，不指望它赚钱 ，但
指望它卖个好价钱”。

而南方基金首席策略师杨德龙则分析认为， 有些上
市公司涉足游戏领域可能是为了通过这个热点来提升股
价，这可以从往年的经验中看出一二。“2000年时，互联网
曾掀起一股热潮，市场都在炒互联网的题材；2005-2007
年之间，房地产很火，很多上市公司也争相投资房地产；

前两年市场又在炒矿，轮到现在是游戏了。”在他看来，上
市公司的股价因此被市场炒高后， 如果大股东想出货的
话，就可以卖个好价钱。

当然， 也有上市公司涉足游戏可能是为了持续获得
现金流。 上海一位熟知游戏业务的人士表示，“在游戏行
业中，想稍微赚点钱是不难的，像代理一些产品，或者做
一些和火爆的游戏相类似的游戏，再进行收费，这样还是
能赚点现金流的。比如，网页游戏就可以看到一种赚钱的
模式，它的模式已经比较成熟了，大家可以想象一下，网

页游戏从2006年左右就已经崛起了， 但现在还是可以在
各个网站的网页中看到这类游戏的广告”。他表示，在游
戏领域赚钱或许并不难，但是想赚大钱、持续赚钱还是比
较困难的。

上述分析人士的观点似乎在数据中也能得到体现，
据《2013年中国游戏产业报告》显示，2013年国内的游戏
玩家数量已经达到4.9亿人，同比增长20.6%，游戏销售收
入达831.7亿元，同比增长38%。也就是说，上市公司蜂拥
涉足游戏业务并非完全是头脑发热， 看起来颇为可观的

市场数据恐怕也是其中的支撑力量。
其实，在政策的层面上，国家也将对游戏产业有一

些扶持，这可能也是一种刺激。此前国家新闻出版广电
总局副局长孙寿山曾公开表示，会对游戏作品的审批适
时开放绿色通道，并鼓励网络游戏出版企业与传统出版
企业进行合作。而上市公司不论是出于何种目的涉足游
戏业务，是在玩噱头，还是真实地想做游戏业务，都很难
一概而论。 以自己设立游戏子公司的七喜控股为例，尽
管如今已时过五个月，但该公司目前仍没有任何游戏产
品推出。据该公司的董秘称，今年上半年推出游戏产品
的可能性也较小。

盲目涉足游戏
易成行业牺牲品

在游戏业务的盈利方面不难看出，像中青宝（300052）
和掌趣科技（300315）这些主营游戏业务的老牌公司确实
拥有较好的盈利。以2013年度的业绩为例，中青宝预告去
年能盈利5100.07万-5600.83万元，较2012年度的1669.2万
元同比增长205.54%-235.54%。掌趣科技的表现也不俗，该
公司预告称2013年度实现了净利润1.44亿-1.6亿元，比
2012年度同期增长75%-95%。

然而，如今纷纷涉足游戏的上市公司普遍是游戏领域
的“新秀”，除前面提及的世纪华通、七喜控股、顺荣股份是
传统行业的公司之外，大唐电信、星辉车模等公司也都是
传统行业的公司。那么，这些主营传统业务的上市公司能
否在游戏这个蓝海中站得住脚，让我们拭目以待。

北京一位并购了游戏公司的上市公司高管在接受
北京商报记者采访时直言，“如果一家公司是为了一个
概念， 实际上并不具备足够的能力和技术去做这件事
情 ，那有极大的可能会成为游戏行业的牺牲品 ”。从游
戏的发展趋势来看，尤其是手游行业，毫无疑问有比较
大的利润空间， 但想在这个行业中真正赚钱却并非易
事。“手游的生命周期比较短， 一般一款游戏的寿命只
有3-6个月， 而能赚大钱的游戏的概率也只有万分之
一到万分之五， 况且一家公司能持续出好游戏的可能
性也极低 ，就算当年很火的游戏 《愤怒的小鸟 》的开发
者Rovio公司 ，其实之前已推出了很多游戏 ，但也只有
这一款是很火的。游戏的盈利并不稳定，它是一个比较
短命的行业 。”陈剑炜对北京商报记者如是说 。在他看
来，用户和玩家喜不喜欢一款游戏也有很大的偶然性，
其中最典型的就是腾讯在微信上的游戏， 其实都是一
些很简单的游戏，但为什么还会这么火？就是因为大家
都在玩微信的原因。

而这也正预示了游戏行业的风险性。 前面提及的上
市公司高管指出，如果传统企业去做游戏业务，风险相对
来说还会更大。“做游戏业务很重要的一点是是否能推出
对路的、 受欢迎的游戏产品。 以并购游戏资产的方式来
看，虽然标的公司本身有一些业务骨干，但也要看怎么来
捆绑这些人才，比如传统的方式是对赌和签订条款，但其
实只用这种方式是远远不够的，因为你需要后续的融合，
你还要把他们融合到你的业务中来，这个很重要。”他告
诉北京商报记者，上市公司若做游戏业务，必须要看有没
有适合的人才去做、公司是否具备掌控这个业务的能力，
如果欠缺了这些， 可能短期看起来还很风光， 但假以时
日，放个两三年，可能就失败了。

杨德龙在接受北京商报记者采访时表示 ， “不难
感受到 ， 上市公司的这些行为难免都有追热点的感
觉 ，因为现在游戏比较受市场欢迎 ，去涉足的话可以
提高股票的市场关注度 ”。 面对市场对套上游戏概念
后的股票的炒作 ，杨德龙提示说 ，中小股民参与这样
的炒作有较大的风险 。“投资一只股票的话还要看这
家公司的主营业务怎么样 ，光靠这个新业务其实是没
有什么大戏的 。 所以对于这样的公司还是要谨慎 ，因
为它的主业并不是做游戏的 ，将来能不能赚钱还是另
一回事 。这些股票 ，概念炒过去之后 ，股价还会跌下来
的 。”杨德龙表示 。

上市公司 公告时间 公告内容 股价表现

大唐电信 2013年6月27日 �拟以16.99亿元对价收购广州要玩娱乐网络100%股权 连续五日上涨，有两个涨停

旋极信息 2013年7月17日 �拟增资和受让股份获得上海索乐软件18%股权 ����连续两涨停

华谊兄弟 2013年7月24日 �拟6.72亿元收购广州银汉科技50.88%的股权 ����连续四日大涨，有三个涨停

凤凰传媒 2013年8月22日 �拟以3.1亿元认购上海慕和网络科技64%的股权 ����连续四日上涨，当日涨停

天舟文化 2013年8月27日 �拟斥资12.54亿元收购北京神奇时代网络100%股权 ����连续九个涨停

七喜控股 2013年9月10日 �分别出资500万元设立两家游戏子公司 ����连续五个涨停

爱施德 2013年9月23日 �拟分阶段收购运营机锋网的迈奔灵动科技(北京)100%股权 ����连续六日上涨，有两个涨停

星辉车模 2013年10月18日 �拟以8.12亿元收购广东天拓资讯科技100%股权 ����连续五个涨停

科冕木业 2014年1月14日 �拟作价24.5亿元重组北京天神互动科技100%股权 ����连续13个涨停

世纪华通 2014年1月22日 �拟18亿元收购上海天游软件和无锡七酷网络科技100%股权 ����连续八个涨停

涉足游戏业务的部分上市公司一览

免税购物即购即提浮出水面
邮寄服务呼之欲出

当前离岛免税主要流行两种模式：在机场
免税店购物后即上飞机，这是海口模式；在三
亚市内免税店购物，在三亚或者海口机场提货
点提货上飞机，这属于三亚模式。

不过，这种模式或许将被打破。从去年下
半年开始，关于离岛免税政策执行层面的微调
传言不断。离岛免税即购即提、邮寄业务等信
息一直被市场所期待。其实，免税购物即购即
提从今年１月２０日就已开始试运行。

离岛免税政策的市场潜力有目共睹 。

２０１３年海南离岛免税购买人数突破１１０万人
次，实现销售金额３３亿元。仅在刚刚结束的春
节七天假期内，三亚、海口两家免税店销售金
额就达２．２６亿元，购物旅客５．６万人次，比去年
春节假期分别增长３３％和３０％，其中２月３日三
亚市内免税店销售额２９８２万元 ，２月６日海口
美兰机场免税店销售额１０４１万元， 分别创下
离岛免税政策实施以来两店单日销售金额的
新高。截至目前，离岛免税销售总额正在向７０
亿元迈进。

海南省财政厅厅长刘平治介绍说，为提高
免税购物便利性， 海南将改进免税品提货方
式，采取“即购即提”，即游客可即时提走购买
的含税免税商品，上飞机离岛时，再把税费退

还给旅客。
刘平治透露，财政部门还将和海关推进网

上订购海南免税品， 但前提是游客来到海南
岛。免税商品邮寄服务也在新政的范围内。

政策制定愈发细腻
消费能否“喷涌”存悬念

细数离岛免税政策出台后进化轨迹可以
发现，政策正日趋细腻和完善。

２０１１年３月２４日，财政部发布《关于开展海
南离岛旅客免税购物政策试点的公告》，４月２０
日正式在海南实施。

２０１１年１１月７日， 海南省属国有独资企业
出资成立海南省免税品有限公司的组建方案
和公司章程获审查通过，允许海南省免税品有
限公司在海南省范围内开展经营国家批准的
离岛免税品、建设免税店等相关业务，业内认
为此举能让海南免税店经营形成竞争机制。

２０１２年１０月２４日，财政部发布公告，正式
宣布放宽离岛免税政策限制，重点是放宽年龄
和额度、种类。

２０１４年１月２０日， 离岛免税即购即提在三
亚免税店试运行。业内分析认为传递离岛免税
政策持续利好信号。

海南省财政厅税政处处长王雅林表示，离
岛免税政策即购即提和邮寄业务的酝酿和调
整，目的就是为了方便消费者，提供更舒适的
购物体验，同时拉动消费。

但市场认知并非完全一致， 财富品质研
究院院长周婷认为 ，离岛免税相关举措会在
一定程度上增加客户消费的便利性 ，提升消
费体验，但是并不一定能够从根本上大幅度
提升销售业绩，因为很多离岛免税消费都是
计划性消费，即在上岛前便有计划的消费行
为 ， 消费者会自行安排好购物时间等事宜，
即买即提可以有一定促进， 但并不会根本性
提升销售。

政策预期
仍有待市场检验

当前，中国境内免税市场新的格局相对固
定， 经国家批准的免税品经营企业主要有五

家。其中，中国免税品（集团）有限责任公司，主
要经营北京、上海机场以外的机场和口岸出境
免税品业务，同时包括三亚免税店业务；珠海
免税企业（集团）有限公司和深圳市国有免税
商品（集团）有限公司，主要在本市范围内从事
免税品经营业务；日上免税行（外资），主要经
营北京、 上海国际机场的进出境免税品业务；
海南省免税品有限公司，在海南省范围内开展
经营离岛免税品、 建设免税店等相关业务。尽
管还有一些在飞机、轮船、列车上经营免税品
的企业，但规模都很小，目前很难对免税市场
产生较大影响。

周婷认为，中免进入跨境通和海南离岛免
税的相关举措，预示着中国免税市场将迎来全
部开放时代，每个人都可以随时随地购买免税
产品，并将拉低现有关税水平，从而为国家进
一步进行关税调整创造条件。

市场分析认为， 中国消费者之所以去境
外消费，价格便宜是主要原因。利用离岛免税
和跨境通来更大程度地将更多消费留在国内
仍有较长的路要走。

据新华社

海南离岛免税即购即提、邮寄业务和网络预订等新政正式发布需待时
日， 但已试运行的即购即提业务给当前依然热门的离岛免税市场再添利
好。业内人士认为新政将为消费者提供更好的购物体验。但希望通过免税
市场留住国内消费，仍需各方合力不断完善。


