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在移动互联网时代，老牌通讯设备领导者摩托罗
拉像一条不断寻求翻身路径的咸鱼，只不过掌勺者从
自己变成了谷歌，后又再度变成了联想。而对于联想
而言，这一幕颇似当年收购IBM个人电脑业务。

C2 C3 C4 王小川：新搜狗将在下半年实现盈利在线支付演变为生态圈地联想接盘摩托再谋国际化
时隔搜狗与腾讯搜搜合并4个月， 搜狗CEO王小

川近日透露，双方已完成人员、流量以及服务方面的整
合，去年四季度搜狗营收达到7000万美元。王小川预
计，搜狗将在今年下半年实现盈利。

在线支付曾经只是完成网上买卖的工具， 而伴随
支付宝和微信的多维度竞争， 越来越多的支付企业开
始重新审视行业机会， 这也使得原本淡定的江湖格局
有了松动的可能。

资本市场2014年复宠电子商务

国内电商企业扎堆抢跑IPO
北京商报记者 魏蔚/文 张彬/制表

B2C密谋上市成风
抢上市对于企业 ，尤

其是互联网玩家的意义不
小于争市场份额 ， 完成
IPO之后对募资和品牌提
升等好处让互联网企业趋
之若鹜。 不过在未瞅准时
机之时， 从业者几乎毫无
例外地选择守口如瓶。

以至于关于酒仙网的
上市一直扑朔迷离。 去年
下半年酒仙网宣布C轮融
资之前， 其内部人士放出
酒仙网准备上市的口风，
但随即被酒仙网董事长郝
鸿峰否认， 他直言，“上市
是一件很遥远的事， 并不
是酒仙网目前的目标”。

而近日有知情人士告
诉北京商报记者，“酒仙网
早已找好上市的承销商，
IPO准备一直在进行”。不
过， 与大部分互联网企业
选择海外上市不同， 据透
露， 酒仙网的计划是等待
国内股市开闸，冲击A股。

与酒仙网对上市的遮
遮掩掩不同 ， 聚美优品
CEO及创始人陈欧早在
2011年就坦言对上市充满
愿景。为此，业内人士陈先
生向北京商报记者透露，
“某第三方咨询公司正在
帮助陈欧准备上市相关资
料， 这个公司是他专门为
上市点名指定的”。其从去
年开始推广真品防伪码，
一度被业界视做为上市树
立品牌形象之举。

此外， 团购老大美团
今 年 面 对 IPO亦 蠢 蠢 欲
动。尽管美团网CEO王兴
和副总裁王慧文一向以稳
健著称， 多次表示没有明
确的上市计划， 但是据知
情人士透露， 美团的上市
准备工作也在筹备中。对
此，美团不予置评。

其实， 在美团网年初
宣布实现年度首次盈利
时， 多位分析人士就曾预
言，美团网业绩良好，其很

可能会在2014年借势赴海
外上市。 美团网最新数据
显示，其在今年1月交易额
已突破23亿元。

当然，论体量，以上三
家电商网站都不及已经先
行提交 IPO申请的京东 ，
据刘强东之前透露， 去年
京东全年交易额破1000亿
元。业内人士称，此次京东
计划赴美上市， 拟最高融
资15亿美元， 预测京东估
值应在300亿美元左右。

电商IPO时机成熟
之所以各家电商纷纷

将今年定为冲击上市之
年， 互联网专家葛甲向媒
体表示，“今年电商上市相
当好， 如果错过了今年市
场的高速增长， 未来估值
肯定会大打折扣”。数据显
示，2003-2011年 ，中国在
线零售业规模平均每年增
速为120%，到明年将达到
3950亿美元 ， 这相当于
2011年的三倍之多。

对此， 投资界人士齐
先生也向北京商报记者坦
言，“今年一批2008-2010
年发展起来的电商企业已
经逐渐成熟，体量够了，市

场格局逐渐清晰， 基本也
到时间退出了， 上市是个
好时机”。

“ 现 在 来 看 ，2009 -
2011年， 电商企业的发展
阶段和融资金额更适合
VC（风险投资 ）介入 ，所
以 VC 投 得 比 较 多 ，
2012-2013年可能是上市
前的准备阶段，PE （私募
股权投资 ）更关注 ，而今
年电商企业发展到具备
上市规模 （体量、 市场地
位、资金需求）的阶段，就
要走向二级市场进行融
资”，齐先生如是说。

相应地， 从2011年下
半年的资本寒冬至今，电
商正在逐渐走出资本窗
口期。中国电子商务研究
中心最新数据显示，去年
上半年全国电商领域全
部投融资案例48个， 融资
总金额14.71亿美元。而20
12年同期，国内电商融资
事件共25起， 总额为11.1
亿美元 。此外 ，唯品会和
兰亭集势分别于 2012年
和去年实现了赴美 IPO。
加上2010年上市的当当网
和麦考林，截至目前，中国
在海外上市的电商B2C共

有四家。
如果时间退回到2011

年，国内电商或许对上市不
会如此乐观。当年，试图冲
击美国资本市场的拉手网
和凡客诚品均折戟沉沙。

上市表现冰火两重天
虽然说目前多家电商

网站都在暗中谋求 IPO，
但是已经完成海外上市的
中国电商第一股麦考林的
日子似乎并不好过， 其于
近日宣布与商圈网达成股
票收购协议。 商圈网将以
3900万美元的价格收购麦
考林63.7%的股份，而当日
正是京东提交IPO申请的
日子。

从股价表现来看 ，曾
经以11美元发行价上市的
麦考林，如今股价跌至3-4
美元之间， 由此不难想象
其为何做出卖身的决定。

相反，2012年3月上市
的唯品会的股价却从发行
价6.5美元一路狂飙至当
前的103.5美元，上涨近15
倍， 此外， 去年5月实现
IPO的兰亭集势也从9.5美
元的发行价涨至目前的
10.3美元， 曾经一度在11

月冲破20美元大关。而仅
晚于麦考林两个月上市
的当当网命运则较为坎
坷，近半年来徘徊在10美
元左右 。对此 ，易观国际
分析师吴晟坦言 ， “不能
以个别电商的表现来看整
个行业”。

值得注意的是， 就在
多家电商准备登陆海外市
场之时 ， 在 2011年冲击

IPO失败的凡客诚品似乎
却不那么着急了。近日，其
CEO陈年向媒体透露，凡
客已完成新一轮融资，即
第七轮融资 。据悉 ，此轮
融资投资方包括淡马锡、
联创策源 、IDG和软银赛
富， 融资规模超过1亿美
元。“一般来说，企业完成
新一轮融资就意味着在
短期内不会上市”， 业内
人士向北京商报记者如
是解读。

事实上 ，电商行业一
直都是资本的赌场。国内
电商仍然处于赔本赚吆喝
阶段， 而这几乎是全球电
商企业的缩影， 甚至连大
部分已经实现IPO的从业
者也未能摆脱此魔咒，市
场规模与盈利时间似乎始
终成反比。其实，或许当当
网CEO李国庆的一句话
更值得深思， 资本对于电
商的冷热度与价格竞争没
有必然联系， 真正让电商
进入冬天的， 是急功近利
的赌徒心态。 好在从财报
数据来看， 老牌电商当当
的亏损已经持续收窄，正
在做上市准备的美团也已
经实现止亏。

并非每个领域都有
被资本赋予IPO（首次公
开募资）资格的玩家，互
联网行业也不例外，企
业要完成此蜕变，天时、
地利、人和缺一不可。为
兼顾三者， 京东董事局
主席刘强东不惜在马年
除夕食言， 突袭美国资
本市场。

事实上， 今年觊觎
IPO船票的远不止京东
一家，据悉，聚美优品、
酒仙网和美团等B2C丝
毫未受中国电商第一股
麦考林的卖身求生影
响，都在备战IPO的名单
之列， 国内B2C正在图
谋一场逆袭。
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京东 聚美

优品阿里 酒仙
途牛 科通

芯城

酒仙网融资历程一览
融资时间

2011年4月
2011年11月
2012年8月
2013年11月

投资方
广东粤强集团
红杉资本 东方富海
北京沃衍资本
不详

涉及金额
2000万美元
5000万美元
2亿元
不详

轮次
A轮
B轮
C轮
D轮

聚美优品融资历程一览
融资时间
2010年
2011年

投资方
徐小平
红杉资本 险峰华兴资本

涉及金额
不详
千万级美元

轮次
天使投资
A轮

美团网融资历程一览
融资时间

2010年10月

2011年7月

投资方
红杉资本
阿里巴巴 北极光
华登国际 红杉资本

涉及金额
2000万美元

5000万美元

轮次
A轮

B轮


