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北京商报 2014.2.13
家居产业周刊

和君智业号召家居店员学雷锋
北京商报讯（记者 赵中昊）“学习雷锋好榜样”这

句话将变成实际行动在2014年的中国家居建材业遍地
开花。2月11日，中国家居建材行业总裁培训、营销咨询
领军品牌和君智业在北京启动 “2014家居建材雷锋服
务年”活动，号召全国400余座城市的2000余家优秀厂
家走入学雷锋的大潮中。

据悉， 由和君智业主导的此次年度活动是为了倡
导家居建材企业打破行业乱象，更好地为消费者服务。
为此， 和君智业特邀众多家居建材行业顶级培训大师
与管理咨询专家为企业员工授课， 并配合和君智业的
促销智库服务和促销执行资源系统， 为企业员工提供
实质和精神双重资源。为了让更多品牌和商家参与，和
君智业-中国家居卓越联合会还将在每个月推出定量
免费资源置换服务名额， 商家可通过资源置换方式获
得和君智业专家团队免费咨询服务。活动开启后，参与
活动的400余座城市的2000余家优秀厂家将在今年用
专业的建材家装知识为消费者答疑解惑， 用雷锋般的
热情为消费者提供免费咨询服务。

行业聚焦

·行业动向·全资吃掉吉盛伟邦 全国拓展家具村模式

红星美凯龙并购引三大猜想

满足个性、空间、环保三大需求

大自然为年轻人定制时尚木门

猜想一
并购图谋“一家独大”

红星美凯龙并购吉盛
伟邦是一个典型的大鱼吃
小鱼的案例。

创立于1986年的红星
美凯龙可以说是家居流通
领域当之无愧的 “老大”。
其官方网站显示， 截至目
前，已在北京、上海、天津
等90个城市开办了124家
商场 ，2013年的预估销售
额超过600亿元 。 成立于
1989年的吉盛伟邦如今在
全国的卖场数量仅有6家，
其中3家位于上海、2家位
于广州、1家位于长春，与
众多家居卖场连锁品牌相
比也不过是“小字辈”。

红星美凯龙授权发言
机构润言投资于2月11日给
北京商报记者发来的邮件
显示，无论资产、利润规模
还是门店数量， 此次收购
对红星美凯龙都不构成重
大影响。然而，对于收购的
目的，该邮件称是为了“提
高中国家居行业的品牌集
中度”，并“完善红星美凯
龙‘大品牌体系’”。这引发
了人们的猜想： 红星美凯
龙以并购的方式将竞争对

手间接消灭， 从而夯实自
己行业“老大”的地位。

中国家居流通业在20
多年的品牌角逐中已经淘
汰了一大批品牌， 如本土
的家世界卖掉、 东方家园
崩盘，外来的家得宝退出、
乐华梅兰苦力支撑、 百安
居勉强维持， 以全国连锁
的居然之家、 红星美凯龙
为主，集美、城外诚等地方
品牌为辅的寡头格局正在
形成。在商业竞争中，只有
最大的企业才有长久发展
的机会。 红星美凯龙倘若
以吞并吉盛伟邦为契机，
启动并购战略， 不排除未
来还会吃下更多品牌，从
而“一家独大”。

猜想二
为运作上市增加砝码

2013年12月， 中国证
监会在官网上公布的首次
公开发行股票（IPO）企业
审核名单和审核进程表
中， 红星美凯龙首次进入
了发行上交所申报企业基
本信息情况名单， 这意味
着上市迈入实质性阶段。
红星美凯龙收购吉盛伟邦
的时间点正是其冲刺IPO
的关键时刻， 令人猜测并

购的重要目的是为了壮大
自己的盘子， 为上市增加
砝码。

红星美凯龙方面在给
北京商报记者的邮件中
称， 此次并购主要是出于
集团长期战略发展的角度
考虑， 属于公司经营的一
项正常行为， 与上市并无
直接关联。不过，睿信致成
总经理薛迥文认为， 并购
有助于红星美凯龙提高市
场份额及对消费者和供应
商的议价能力。

红星美凯龙并购吉盛
伟邦的传闻最早始于2009
年，可一直未见实际行动。
当2013年底IPO的大门在
中国再次敞开之时， 上市
的渴求再次激发起家居企
业的极大热情， 纷纷向资
本市场靠拢， 多年谋求上
市的红星美凯龙自然增加
了预期，何况，红星美凯龙
并不缺钱。公开报道显示，
红星美凯龙已经从华平、
中信等多个机构获得26亿
元投资， 这么多资金进入
红星美凯龙， 都在期盼着
通过上市赚取溢价， 面临
着大开的资本市场大门，
红星美凯龙上市的进程必
将提速。

猜想三
借家具村模式避风险

吉盛伟邦与同为家居
流通连锁品牌的喜盈门、
欧亚达、简爱等相比，在规
模上都无法相提并论，它
之所以被认为是品牌影响
力全国第三， 在于自己独
特的家具村模式。 红星美
凯龙方面表示， 并购完成
之后，不仅要在“家具村模
式中加入建材品类， 成为
世界家居工厂直销中心”，
而且要推进该模式的 “全
国性布局”。 业界猜测，红
星美凯龙此举在于发展新
模式， 规避传统卖场模式
的风险。

在上海青浦， 吉盛伟
邦的“国际家具村”占地45
万平方米， 一个个相对独
立的空间以及旗舰店与主
题馆相结合的展示方式，
与传统卖场内鳞次栉比的
展位模式更有 “家” 的感
觉，更具体验性。家具界内
部人士透露， 吉盛伟邦的
这种独创模式经营得并不
好，却受到品牌的追棒，而
红星美凯龙正好缺少这种
模式， 与传统模式形成区
隔与互补。

此前 ，红星美凯龙进
军商业领域，用“爱琴海”
新品牌在全国实施连锁，
被业界认为是为了规避
单一家居业态的风险。此
次并购之后，吉盛伟邦的
品牌予以保留，家具村模
式又将被发扬光大，被认
为是红星美凯龙一种新
的风险规避途径，并非空
穴来风。

北京商报记者 谢佳婷

2014年春节后人们上班的第一周，一桩并购案的尘埃落定
注定让家居行业不再平静———在家居流通业规模排名第一的红
星美凯龙将品牌影响力排名第三的吉盛伟邦全资并购。 这桩据
称涉及金额超过20亿元的并购案将给家居行业带来怎样的影响
尚不得而知， 但红星美凯龙吞下吉盛伟邦的用意却在业内引发
了三大猜想。伴随着这三大猜想，家居流通业的发展格局将归向
何方更加令人关注。

北京商报讯（记者 赵
中昊）“80后”、“90后”等年
轻一代正逐渐成为市场消
费主体， 让个性需求迅速
流行； 新住房政策带来的
小面积居住趋势让空间巧
利用成为重点课题；PM2.5
等污染事件频发， 又将环
保推向了全民关注的焦
点。 国内家居品牌大自然
家居针对年轻人推出可以
定制的时尚木门， 满足个
性、空间、环保三大需求，
在马年伊始让全新家居风
尚实现了品质的飞跃。

帮助大自然敲开个
性 、空间 、环保三大制约
之门的是大自然新唯美
主义木门和新古典主义
木门，单从这两大系列木

门名称上分别都挂上了
一个“新”字，就可看出大
自然木门在开发年轻人
群市场的信心。

在个性外观方面 ，新
唯美主义木门具有色彩亮
丽的特点， 木门表面设计
极富创新， 体现了年轻人
喜欢的元素； 新古典主义
木门也带着原木的色泽，
充溢着文化气息的设计来
到消费者面前。 两类木门
表现出的多变颜色和设计
可谓满足了 “80后 ”、“90
后” 新一代消费群体的胃
口， 能够轻松实现消费者
的私人定制梦。

随着国家关于商品
房户型与面积控制政策
的出台，如何在有限的空

间里最大化满足家居需
求就成为了一个紧要课
题 ，因此 ，定制家具的需
求也迫在眉睫 。大自然时
尚木门在定制上实现了
全新突破，可以随着消费
者的居家环境进行随意
调整，还可满足不同家装
需求。

环保是大自然长期以
来追求的品质保证， 大自
然“时尚木门”系列集合了
大自然木门的所有优势，
在选材上皆采用天然、环
保的材料，如环保漆、进口
胶水等， 让消费者完全放
心； 在制作工艺上更是推
新求变， 设计出50mm厚
门扇，木门采用杉木、松木
等填充物， 更厚重、 更隔

音， 再加上大自然木门定
制密封条的安装， 使密封
性能更出色， 隔音效果更
明显，避免了有害气体、噪
音的侵入。

大自然家居相关负责
人表示， 面对竞争日益激
烈的市场现状， 企业只有
不断地提高品质、 创新产
品， 满足消费者的个性化
需求， 才能从根本上找到
突围办法， 才能跟上消费
者个性时尚的思想潮流 。
大自然时尚木门系列凭借
大自然木门传统的生产优
势和具有现代化的创新变
革， 满足了消费者尤其是
年轻消费人群的切身需
求， 同时也引领了木门行
业的新风尚。

居然之家开启大宅精品定制
北京商报讯（记者 赵中昊）高端别墅、大宅设计无

处寻现象将得到破解。2月23日， 居然之家丽泽店四层
全新落成的欧美家年华将举行大宅装修精品定制沙
龙，运用大师、大热、大牌三大行业优势开启大宅精品
定制新时代。

据悉，在此次精品定制沙龙上，居然之家聘请了京
城最强的大宅设计团队， 这些设计大师都有着丰富的
为大宅定制设计的经验和独到的设计理念。 沙龙还针
对不同喜好的大宅客户推出欧美奢华、现代简约、中式
情怀、东南亚风格时下大热的四种大宅设计风格。为了
更好地配合设计大师将精品设计风格完美诠释， 居然
之家丽泽店还结合自身经营特点， 提供众多符合大宅
精品定制的家居、建材大品牌。如在欧美家年华里争奇
斗艳的荣麟世佳、宝居乐家具、赫斯特堡等享誉国际的
家具产品及芬兰芬琳漆、德系龙骨系统、美国CD发泡
技术石膏板等品质精良的大牌建材产品， 为大宅客户
全方位打造精品私人定制空间。

蓝景丽家开拓高端家居市场
北京商报讯（记者 赵中昊）春节期间，蓝景丽家大

钟寺店趁着辞旧迎新的契机向高端家居领域拓展。从
国内外引进了一批享誉国际的大品牌，为卖场增辉。

在蓝景丽家一层寝具展区，澳大利亚造梦者、意大
利的帕玛拉斯及瑞士国宝级品牌瑞福睡三大寝具华丽
亮相，这些品牌大多具有百年以上的历史，在工艺、口
碑方面堪称世界一流。除了高端寝具，国际化的高端定
制品牌也纷纷在蓝景丽家“定居”。如全球家用厨房与
商用厨房设备的领导品牌———瑞士“弗兰卡”，其精密
加工工艺及智能科技技术被人们广泛称颂； 还有纯实
木拼花地板品牌木艺枋， 采用了美国黑胡桃等高档原
材料制造及拼花地板的精致设计， 更深受众多消费者
追捧。蓝景丽家负责人表示，随着人们生活水平逐步提
升，高端市场显得越发火热，蓝景丽家引寝具、厨卫、地
板等国际高端品牌入驻， 打响了其争夺未来高端市场
的第一枪。

福牌细木工板被曝甲醛超标
北京商报讯（记者 赵中昊）1月29日，上海市工商

行政管理局发布了《2013年第3季度流通领域板材质量
监测不合格名单》，国内著名品牌福牌的两款细木工板
产品皆因甲醛超标等原因成为黑榜主角。

其中标称商标为 “精品福牌 ”、 型号规格为
“2440*1220*16.5(mm),E”的一款细木工板及标称商标
为“福牌”、型号规格为“2440*1220*15(mm),E1”的一款
细木工板皆因甲醛释放量（干燥器法）,mg/L、横向静曲
强度平均值,MPa、横向静曲强度最小值,MPa不合格登
上质量黑榜。业内人士表示，作为家具产品制作材料的
细木工板出现甲醛不合格， 就有可能导致用其生产的
家具不合格，会给人们的家居生活带来隐患，企业在引
进选材产品时一定要谨慎，避免甲醛隐患流入产品。据
悉，人造板材的甲醛释放是一个缓慢的过程，释放期长
达3-15年，是世界上公认的有害物质，该指标超标可
污染室内环境，对人体健康造成极大危害。


