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北京商报 2014.2.14
首都演艺周刊

话剧《致青春》能否借力电影成悬念
瞄准剧本的影响力投资剧目
2月9日，由国大创艺出品、国大创艺

剧团与中国煤矿文工团联合制作的话剧
《致青春》 在国家大剧院戏剧场开启首演
序幕，此次演出于2月9日将一直延续至16
日，连演八场。

“去年上映的电影版《致青春》获得了
非常高的票房，当时我们就关注到了这个
小说， 并将这部小说改编成话剧版的剧
本。因此，我们投资这个话剧的目的就是
想借电影版的东风。” 谈到当初投资该部
话剧的初衷，国大创艺总裁白嘉弢直言不
讳。

话剧《致青春》的制作让北京商报记
者联想到之前也有根据票房不错的电影
改编成舞台剧的作品， 例如同样获得高
票房的《疯狂的石头》也曾经被改编成了
话剧版本的《疯狂的石头 》，余华的小说
《活着》也有电影版和话剧版 ，国外也同
样有根据小说、电影版本改编的舞台剧，
这充分说明产品之间可以取得品牌共
赢。但是据业内人士介绍，这种改编也不
是所有都能够成功， 改好了可以达到借
力打力的效果，如果改编后的反响很差、
没有新意，那么改编就将是一场人力、物
力、财力的浪费。

白嘉弢介绍， 在北京的首演完毕后，
他们已经基本敲定了从4月开启江浙沪的
巡回演出， 并积极推动其他省份的巡演。
据透露话剧《致青春》的投入在数百万元，
演出30-40场时就基本可以收回该演出
制作成本了。

从目前来看，白嘉弢对演出的票房表
示乐观。 截至北京商报记者12日采访时，
话剧《致青春》已经上演了3场，第一场和
第二场的相关统计数据已经出来，据其介
绍，第一个场次的上座率达到98%，第二
场虽是在周一，但仍达到了88%。

重新架构时空 风格独特
同名小说以及电影版的 《致青春 》

都获得了不错的口碑，话剧 《致青春 》如
何突破前两个版本的成功给了该剧导

演何念莫大的压力 。为了区别于电影和
小说版，何念及其团队在制作过程中将
原小说的时空进行了解构、加工 、浓缩 ，
形成了舞台剧独有的叙事体系及审美
特点。

“和电影相比，人物设定和大致的情
节还是比较一致的， 但在叙事上和表现
手法上有很多不一样的地方， 例如我们
把故事的时空打散， 分现实和回忆两条
线索来回交织。青春的戏码是女追男，而

当下恰是男追女， 两者会有很强烈的对
比，但感情的牵绊却从始至终。比如青春
时期是郑微追陈孝正， 但后来是陈孝正
回来追郑微 ， 他经历了一切又恍然醒
悟。”何念表示。

而在表现手法上，话剧《致青春》采用
“时光交错”的呈现形式，在舞台上观众们
会看见一个具有层层错落结构的台阶矗
立起来， 从台口一直缓缓延伸至舞台深
处，而在第一层当中还别具匠心地安排了
一个传送带的设计，供人物和道具渐次出
现， 营造出时光缓缓流逝的无常之感。而
在这层层变幻的台阶之上，演员们可以以
多种身份交错出现，处于青春时期的角色
和成长后的他们在这里相遇、对话，进行
着灵魂深处的交流。在何念看来，这种时
光交错的呈现形式是舞台创作独特魅力
的体现，是任何其他的艺术表现形式无法
达到的趣味。

30%发行投入 颠覆传统模式
以往舞台剧的投入，往往大部分在于

剧目本身的制作，宣发的费用大概在10%
左右，而话剧《致青春》对于宣发的投入高
达30%；以往因为资金的捉襟见肘，舞台
剧的宣传大多依赖于在剧场里张贴海报
或在纸媒上做一些软文宣传， 但是话剧
《致青春》却颠覆传统，制订了严密的发行
推广计划。

据白嘉弢介绍， 早在这部剧开票之
前的去年10月， 他们就开始了第一期的
发行计划，在各大网站抛出比如“你的青
春是什么” 等有关青春的话题， 先行预
热；第二期则从去年12月开始 ，请专家 、
明星来进行话剧的宣传， 利用微博微信
等转发推广， 还用电影的形式为这部话
剧制作宣传片等等。“我们的发行完全按
照电影发行的方式来对这部剧进行推广
传播。 使得这部剧的发行更有力度。”但
是在业内人士看来， 一部剧的发行最重
要的还是剧目本身的质量， 如果质量不
好，那么即使投入再多的经费、再长的宣
传档期也毫无意义。

北京商报记者 吴园园

新创话剧《致青春》2月9日-16日在国家大剧院启动首演，该
剧虽然同样改编自辛夷坞的同名小说，但却力图用不一样的方式
演绎《致青春》，为了保障项目的投资回报，该剧投资方北京国大
创艺文化有限公司（以下简称“国大创艺”）利用电影发行方式推
动该部话剧的发行。业内人士表示，这种发行模式确是一种创新，
但是是否与国内的演出市场环境相吻合还是值得探索的。

加大扶持力度 让儿童剧市场继续升温

据有关部门统计 ，2013-2015年间 ，
北京市在校小学生人数将突破147万，三
岁以上入园儿童超过40万人，相当于我国
一座小城市人口的数量。作为拥有2000万
人口的北京，儿童剧演出适龄小观众的人
数将占到10%。

如何更好地挖掘广阔的儿童剧市
场 ，整合北京的儿童剧创作资源 ，推动
首都各艺术表演团体积极创作 、 演出
青少年喜闻乐见 、 益德益智的精品力
作 ， 创造良好的文化环境成为了亟待
解决的问题 。

为此，北京市文化局会同首都精神文
明办于2012年举办了首届 “春苗行动”少
儿题材舞台剧目展演。第一届展演入选剧
目11部，演出为期三天，补贴费用共计66
万元。在2013年第二届展演中，入选剧目
增加至30部，演出为期两个月，活动费用
更是达到200万元。

随着政府扶持力度的进一步加大 ，
儿童剧成为了 2013年北京市演出市场
中 的 一 匹 黑 马 。 演 出 场 次 同 比 增 长
55.8%，观众人数增加6.65万人次 ，上座
率高达86%。

北京商报记者从市文化局获悉，今年
的“春苗行动”少儿题材舞台剧目展演将
以“圆梦中国”为主题。凡是在京注册的艺
术表演团体、具有舞台剧目生产资质的文
化单位均可申报。 经评审入围展演的剧
目，市文化局将依照相关规定给予两场演
出经费补贴。

此外， 市文化局还将于2月底在京召
开儿童剧创作工作会，促进更多更好的作
品诞生。据统计 ,目前全市共有27家艺术
表演团体从事儿童剧创作及演出, 其中3
家为国有艺术表演团体。

市文化局有关领导表示，“为了避免
同种类型或同样题材的剧目互相挤压市
场，我们不仅要了解利用这些优良的创作
资源，还要丰富创作渠道，根据创作内容
划分不同年龄段的儿童观众，区分不同创
作样式，创作不同题材的优秀剧目，通过
细分覆盖整个市场”。

将民族艺术植根于儿童的血液中，加
强儿童艺术教育，培养未来观众，提高未
来城市市民文化修养，是一件功在千秋的
事情。

北京商报记者 刘小艾

为了鼓励优秀儿童舞
台剧的创作和演出， 丰富
少年儿童的文化生活，新
一届“圆梦中国·春苗行
动” 北京市优秀少儿题材
舞台剧目展演将于今年
6-8月在京举办， 现起对
外公开征集展演剧目。


