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北京商报

今年1月才正式上任
的美国通用汽车首席执行
官玛丽·博拉日前首次造
访中国。 博拉在接受媒体
采访时表示，到2016年，通
用汽车在华合资企业将在
产品、 产能和人才三大领
域投入总计110亿美元。通
用汽车中国公司及其在华
合资企业将在今年发布19
款全新或改款车型， 而通
用汽车国际运营部将在其
所辖的近百个区域市场发
布近20款新产品。

业内人士认为， 作为
跨国汽车企业的首位女性
CEO，博拉在接任通用汽
车首席执行官一职一个月

后， 就来到通用全球最大
的单一市场中国， 无疑彰
显了中国市场的重要性。

统计数据显示 ，2013
年通用汽车在华销售316
万辆， 同比增长11.4%；中
国市场的销量占其全球总
销量的约1/3。得益于这个
全球最大的市场 ，2013年
别克全球销量达到创纪录
的水平，实现了成立110年
以来最好的成绩。

不过，尽管增长显著，
但通用汽车连续九年的中
国销售冠军宝座却被大众
汽车占据。博拉认为，通用
汽车将进一步加强对中国
市场的投资， 确保通用汽

车在全球汽车行业保持领
先地位。

面对竞争对手的步步
紧逼， 通用中国计划今年
将发展重点放在经济车
型和豪华品牌的增长上。
“我们将继续致力于在市
场上推出更多的轿车、卡
车以及跨界车型，从而在
通用汽车开展业务的所
有市场上保持竞争力。”博
拉称。

据悉， 为进一步拓宽
豪华品牌凯迪拉克的产品
线， 去年3月， 凯迪拉克
XTS国产就已上市， 成为
该品牌发力中国市场的里
程碑。去年11月，凯迪拉克

的又一款车型ATS首先以
进口车形式在华开售 。根
据凯迪拉克品牌的规划，
未来每年将向中国市场
导入一款新车，2015年，计
划在华实现 “双十”目标，
即年销量和产量均突破10
万辆。

与此同时， 博拉认为
对别克、雪佛兰、凯迪拉克
品牌在华要均衡投入，最
终实现2015年500万辆产
能目标。“中国作为通用汽
车最大的市场， 未来将继
续在新车型、 新服务和新
技术研发方面发挥至关重
要的作用。”博拉说。

北京商报记者 蓝朝晖

之诺展厅落地北京 先期采用只租不售模式

华晨宝马抢食电动车市场蛋糕

蔡建军：DS今年计划销售超5万辆
中法建交 50周年为

DS带来了品牌腾飞的良
机， 长安标致雪铁龙副总
裁蔡建军日前在接受北京
商报记者采访时透露，虽
然尚处于品牌培养期，但
按照目前的发展态势，DS
今年制订了5万辆的年销
量目标， 并且希望能有更
高的突破。

事实上， 虽然2012年
才在中国市场发布，但DS
品牌2013年就已经取得了
优异的成绩， 销量同比增
幅达400%。特别是在其首
款国产车型全新DS5上市
之后， 品牌知名度和销量

更是同步快速增长。 国产
DS5上市首月即收获超过
1000份订单，上市3个月后
为经销商销量的平均贡献
率超过了50%。去年12月，
DS品牌的单店销量已超
过豪车市场平均水平，有
1/3的4S店实现了盈利。

良好的市场表现吸引
了更多投资者关注， 在网
络渠道建设布局方面，DS
在短时间内取得了很大进
展 。蔡建军介绍 ，目前DS
已在中国建成了54家DS
STORE，覆盖40个主要城
市， 且眼下仍有二十几家
经销店在筹备建设中，预

计建成后将覆盖近60个大
中城市。 到今年底，DS将
在 中 国 建 成 100 家 DS

STORE。届时 ，完善的销
售网络布局将为DS品牌
在中国的发展奠定更坚实
的基础。

旗下车型的良好市场
表现及网络渠道的稳步发
展，反映了DS品牌在中国
消费者和投资人心目中已
经获得了认可。 今年，DS
迎来了品牌突破的最佳时
机 ，DS 5LS和SUV新车型
即将上市，同时，全新DS5
的产能也将逐步释放，专
家分析， 一系列利好因素
将使DS品牌销量跨进新
的门槛，其表现值得期待。

北京商报记者 王万利

8亿欧元入股法国标致雪铁龙

东风遭遇国际运营挑战

业内人士认为，对东风汽车而言，入股PSA能否有
相应的回报实难预料。首先，国内车企缺乏国际运营经
验；其次，法国政府和东风汽车、标致家族同为PSA的
最大股东，未来公司决策一旦出现分歧，东风汽车很可
能面对法国政府和标致家族的联合干预。 最后， 由于
PSA在中国还有另一家合资公司———长安PSA，东风汽
车如何平衡与PSA、长安汽车之间的关系，将成为其未
来能否顺利发展的关键。

据北京商报记者了解，此前曾有消息称，东风汽车
有望出资100亿元人民币收购PSA的30%股权。 随后的
消息显示，东风汽车将购入PSA大约17.6%股权，成为和
法国政府并列的最大股东。从最终的结果来看，东风汽
车的持股比例最终为14%，可见随着谈判的深入，东风
汽车做出了不小的让步。

其实， 中国汽车企业在国际并购中曾经出现过失
败的案例。2005年1月，上汽以5亿美元的代价，获得陷
入经营困境的韩国双龙汽车49.82%的股权， 成为第一
大股东，此后又陆续增持至51.33%，迈出了中国汽车业
开展海外收购的第一步；2009年，随着上汽派往韩国的
中方管理人员全部撤离， 上汽以损失至少10亿元的代
价结束了此次海外并购。

汽车分析师贾新光认为，海外车企的工会很强大，
中国车企必须做好充分的准备； 而在跨国管理人才方
面，国内汽车企业尚无储备。

此外，随着入股PSA，东风汽车也间接持有了PSA
在中国的另一家合资企业长安PSA的股份。

汽车分析师张志勇认为， 东风汽车和PSA未来的
发展肯定将以中国市场为主，作为国内的竞争对手，东
风汽车自然不愿意将利益拱手相让给长安汽车 ，但
PSA毕竟和长安汽车签订了长期合资合同， 未来关于
长安PSA的发展，还有待各方利益的不断博弈。

北京商报记者 钱瑜

蔡建军
长安标致雪铁龙副总裁

据介绍， 之诺设计续航里
程达到150公里，将面向个人用
户以及对高档车有租车需求且
重视企业环保责任的机构。由于电
动车的销售价格过高，之诺品牌的首款电
动车1E针对北京市场将采取只租不售的
方式，之诺为客户提供一站式服务，包括
产品咨询、租赁签约、提车还车、保养保修
等各项服务。

对于为何选择租赁的商业模式， 华晨
宝马之诺品牌管理总监梁坚表示，“从消费
者角度出发，租赁对消费决策最简单，风险

也是最低。这不但可以吸引更多客户，还会
吸引更多的人尝试和了解电动车， 利于电
动车的推广和示范应用”。

目前， 之诺的正式租赁价格仍未公
布，按照华晨宝马的设想，月租金预计在
8000-10000元， 华晨宝马正积极和政府
有关部门、电力公司和物业公司等第三方

机构密切沟通， 携手推动充电设施的完
善，为用户提供方便的充电解决方案。

梁坚告诉北京商报记者， 从目前来
看， 一辆宝马3系的月租金超过了2万元，
之诺8000-10000元的租金应该完全可以
被消费者接受。业内人士对于之诺的租赁
模式也表示可以接受，凭借租赁模式以及
华晨宝马的品牌魅力，足以打破电动车市
场的坚冰。

值得关注的是， 按照华晨宝马的规
划，之诺的展厅除了作为与客户沟通的平
台，还将收集客户反馈信息，为电动车商

业化的未来发展积累经验。显然，华晨宝
马之诺的推广背后还有为电动汽车市场
积累经验的目的。

此前，宝马集团已经宣布今年宝马i3
纯电动汽车将引入中国市场，并在国内的
部分城市开始销售，随后i8混动车型也将
在年内入华。之诺的率先登场一方面可积
累前期的市场经验；另一方面也将帮助宝
马率先抢占新能源汽车的市场份额。

与此同时， 宝马的一位经销商也透
露，按照《北京市示范应用新能源小客车
生产企业及产品审核备案管理细则》，建
立展厅显然无法配套要求，未来不排除经
销商参与到销售和维护的可能。目前之诺
在北京落地后还将在全国寻找其他城市
建立新的渠道。 除北京外，i3将进入的上
海、广州、沈阳也在考虑的范围内。

据悉，华晨宝马目前的本土化发展进
入了全面深化阶段。之诺1E的电池开发、
测试和采购以及整车测试和认证等工作
将全部在中国完成，并在华晨宝马最先进
的铁西工厂生产。康思远表示，作为对中
国市场有着长期承诺的高档汽车制造商，
未来华晨宝马将继续坚持本土化战略，致
力于对企业发展进行长期规划，引领新能
源汽车的技术开发和市场普及，为企业的
可持续发展赢得先机。

北京商报记者 蓝朝晖

通用计划今年发布19款新车型

日前，华晨宝马合资自主品牌
之诺首个展厅在北京开业。作为德
系豪华车的一员，宝马的合资自主
品牌之诺第一个推出，并用三年时
间将一个全新的电动汽车品牌推
向终端市场。华晨宝马汽车有限公
司总裁兼首席执行官康思远表示，
“之诺品牌的诞生和茁壮成长传递
出清楚的信号：华晨宝马总是前瞻
未来承担行业领导者的角色，
同时华晨宝马的本土化发展
将继续深化，公司的第二个
十年将更加本土化”。

日前， 东风汽车向法国标致雪铁
龙集团（PSA）注资8亿欧元，与法国政
府、 标致家族并列成为PSA第一大股
东， 三方分别持股约14%。 根据备忘
录， 东风汽车与PSA将加强在研发领
域的战略合作。


