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产经周刊

童装企业借二胎政策东风提前布局
扩容有限 市场争夺战升级

针对中国碳素及合金钢盘条
美国发起“双反”调查

北京商报讯（记者 肖玮）中国钢铁业再遭“双
反”调查。美国商务部日前宣布，对从中国进口的
碳素及合金钢盘条发起反倾销和反补贴调查。

美国商务部说， 发起这项调查是回应阿赛洛
米塔尔钢铁集团美国分公司、纽克尔公司等6家美
国钢铁企业的申诉。这些公司称，中国出口到美国
的碳素及合金钢盘条存在倾销行为， 倾销幅度为
99.32%-110.25%， 同时中国出口商收到的政府资
金补贴幅度也超过允许范围。

根据美方程序，美国国际贸易委员会将于3月
17日前后对该调查做出初裁。 如果该委员会裁定
从中国进口的这类产品对美国相关产业造成实质
性损害，美国商务部将继续对此进行“双反”调查。

值得注意的是，自2013年以来，由于国际经济
复苏缓慢，国际贸易保护日益加剧，我国钢铁产品
出口难度进一步加大。

童装企业发力
去年底， 十八届三中全会审议通过

的 《中共中央关于全面深化改革若干重
大问题的决定》明确，坚持计划生育的基
本国策，启动实施一方是独生子女的夫
妇可生育两个孩子的政策 。 政策刚落
实 ，各省便行动了起来 。据统计 ，今年 ，
包括河北、 内蒙古在内的25个省市自治
区，在其政府工作报告中都提及到“单独
两孩”政策，其中过半省份表态今年将启
动实施。

截至目前， 据北京商报记者了解，已
经有包括浙江、安徽等多省进入二胎政策
的实质运作阶段。面对政策的放开，相关
产业又开启了一场狂欢。 有专家预测，未
来几年 ， 孕婴童产业将呈现井喷之势 ，
2015年市场规模或将达到2万亿元。 童装
品牌水孩儿董事长助理程琳娜在接受北
京商报记者采访时表示，二胎政策产生利
好是肯定的，这其中“二三线城市比一线
城市的需求增速会更快一些”。

瞄准二三线城市
为了抢得先机， 企业们其实早已开

始谋划。记者发现，从接受采访的企业来
看 ， 大部分都是从一线城市起家的品
牌 ，目前 ，进军二三线已成为他们工作
的重要口号 。程琳娜告诉记者 ，水孩儿
起步于北京 ，之前多年也是一直主攻一
线城市 ，从去年开始 ，该品牌开始向二
三线城市渗透， 将来有可能将市场触角
延伸向四线城市。

另外，在细分市场上，水孩儿称 ，接
下来会在1.2米以下的小童装上有所侧
重，这主要体现在款式会进一步增加。而

之所以企业选择加注小童服装， 还有出
于对市场空间的考虑 。“已经上学的学
生，基本都以穿校服为主，休闲服装可能
仅是在周末穿，适用场合较少，所以大童
服装相较于小童还是有一定限制的。”程
琳娜表示。

另一家在童装业务上发展格外起劲
的森马相关负责人曾公开表示，该品牌在
去年正式推出子品牌mini巴拉巴拉，瞄准
0-3岁的婴童装市场。

看上去很美
虽然大部分业界声音对童装未来市

场都表现乐观， 但也有业内人士表示，在

这块极具潜力的市场上抢得一杯羹并不
容易。

事实上， 已有企业意识到这一点，一
位不愿具名的服装企业负责人向北京商
报记者透露，由于成本较高等因素，选择
生二胎的年轻人较少， 尤其在一线城市，
上海的一份调查显示， 大概10对夫妻里，
会选择生二胎的仅有1对。“所以， 二胎政
策放开后，市场可能并不像人们所预想的
会翻倍 。 保守估计 ， 市场可能仅增加
10%。”另外在他看来，这种市场利好可能
要到两三年之后才会体现出来。

上述业内人士还认为， 现在各大服
装企业都在积极发力利润较高的童装业
务， 很多曾经没有童装业务的服装企业
也会受二胎政策拉动而加入到争抢这块
“10%市场 ”的厮杀中 ，中投顾问轻工业
研究员朱庆骅分析， 目前国内服装企业
正处于供给过剩、去库存化的阶段，市场
竞争早已异常激烈。可想而知 ，未来 ，童
装市场的竞争会进一步加剧， 部分企业
或面临更大压力。 北京商报记者 马骏昊

二胎政策落地后，与之相关的各企业跃跃欲试。日前，接受北京商报记者
采访的多家童装企业中，大都已经有所动作，二三线城市市场更是成为企业
争抢的香饽饽。然而，有专家预测，未来市场很可能仅扩容10%，而为了争夺
这一不大的市场蛋糕，企业间的竞争将进一步加剧，这很可能使不少服装公
司面临更大的生存压力。

北京商报讯（记者马骏昊）正在线
上加速发展的探路者又有新动作，日
前， 该公司宣布， 已与在线旅游平台
Asiatravel.com （以下简称“Asiatravel”）
股东签署了《股权转让合同》，前者拟以
自有资金购买Asiatravel 股东所持有的
Asiatravel 公司 2000 万股股份， 共计
400万新元 （约合人民币1924万元）。对
于此次增持，虽然探路者冀望其促进自
己在线上的发展，但在业界看来，这种
利好作用很难在短期内显现。

据了解 ， 此前探路者已于 2013
年 以 增 资 扩 股 的 方 式 完 成 对
Asiatravel 股权的首次认购，该公司已
持有 Asiatravel 公司 14.15%股份 。这
一次对 Asiatravel 原股东的部分股份

进一步收购完成后， 探路者将累计持
有Asiatravel 公司 21.22%股份，为该公
司单一持股最大股东。

据了解 ，Asiatravel公司主营业务
为以线上和线下相结合的方式提供机
票预订、 酒店预订和景点预订等其他
综合旅行管理服务，是酒店、机票和旅
游景点即时预订确认于一体的三合一
在线旅游平台。

探路者方面表示， 股权投资事项
完成后 ， 该公司将进一步增强对
Asiatravel 公司的控制力度和统一协
调管理能力 ， 促进公司更好地吸取
Asiatravel 公司在互联网运作方面的
后台控制经验。另有业内人士表示，探
路者的增持举动强化了其O2O战略

的推进， 可以促进其从户外用品提供
商向户外服务提供商转型。而且，从长
远角度看， 线上线下融合发展是未来
的主流趋势。

然而， 北京商报记者注意到，探
路者格外青 睐 的 Asiatravel公 司 ，从
2011年到2013年连续亏损， 去年，该
公司的亏损额攀升至570万新元 。对
此，探路者方面所发布的公告给出的
解释是 ，2013年 ，Asiatravel 公司投入
了较多的市场推广费用和系统建设
费用， 因此整体仍处于亏损阶段。在
证券分析师看来 ， 由于行业竞争加
剧、期货订单执行率低于预期等风险
存在 ，短期内 ，增持Asiatravel对公司
的业绩贡献甚微。

探路者加码在线旅游短期难受益


