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沃尔玛在美
小型店数量将翻番

在扩展品类发
展多业态服务的基
础上，全球第一大零
售商沃尔玛决定发
力小型门店销售。日
前，沃尔玛公司宣布
今年将在美国增加
小型业态门店数量。
这对沃尔玛而言，是
提升当前盈利状况
的必要之举。

沃尔玛美国方面宣布
在 2014财年将增加大约
270-300家小型门店， 比之
前预计的120-150家店翻了
一番。沃尔玛美国还计划在
今年新开设大约115家特大
购物中心。这一计划成为其
今年发展的重要亮点。

沃尔玛美国总裁兼首
席执行官Bill Simon表示，

消费者的需求与期待在不
断变化， 他们想要随心所
欲地在自己方便的时间以
自己想要的方式进行购
物， 因此沃尔玛也要将自
己的业务进行转型从而满
足消费者的期待。

有分析师指出， 对于
沃尔玛而言， 越接近消费
者对其自身发展越有益

处。 特大购物中心能满足
消费者的储物需求， 而小
型门店能帮助消费者完成
临时的购物计划。 沃尔玛
社区店在引导百货发展上
正起着积极作用。 无论是
生鲜、药品还是燃料，通过
提供多种类商品， 小型门
店将有助于零售业步入下
一个时代。

小型门店成揽客利器

从沃尔玛刚刚公布的
2013财年四季度财报来
看，沃尔玛公司在去年过得
并不太如意。报告显示，沃尔
玛去年四季度净利润44.3亿
美元，同比下滑21%；美国部
分的净销售额为764.33亿
美元，同比增长2.4%。

北京商报记者了解
到， 小型门店在对沃尔玛

公司销售额与流量增长的
贡献率一直保持增长态
势。有业界人士表示，鉴于
整体利润的低迷与小型门
店盈利能力的增长， 沃尔
玛加速拓展小型门店数量
也是情理之中的事情。

Bill Simon认为，通过
开放特大型购物中心与小
型门店的建店速度， 再加

上电子商务渠道又能为消
费者提供无限种类的选
择， 这样的联合方式能够
让消费者随时随地接近沃
尔玛， 扩大沃尔玛的市场
份额， 在整个供应链流程
上提高自己的运营效率。
总体来看， 沃尔玛当前实
体店的流水仍处于一种健
康态势。

借势提高盈利

由于此次扩店的速度
超出预期，沃尔玛修订了
自己先前公布的美国区
资本支出计划，将原定限
制 在 58亿 -63亿 美 元 的
支 出 范 围 扩 展 到 了 64
亿-69亿美元。这意味着，
小型门店的增速与当前
特大购物中心的供应链仍
然是沃尔玛公司战略中必

不可少的一环。
有业界人士指出 ，这

样的战略计划在一定程
度上表示沃尔玛美国在
特大购物中心的布局上
强调质量 ， 而在小型门
店 方 面 更 关 注 数 量 ，但
此次沃尔玛美国对小型
门店的青睐并不会影响
中国区的发展。 在中国，

大卖场模式依然能为沃
尔玛带来盈利空间，暂时
不会花费如此多的精力
在小型门店的布局上，当
前仍专注于对门店的调
整。据了解，去年10月，沃
尔玛曾公开表示在 2014
年关闭中国 25家业绩不
良的门店。
北京商报记者卢亦杉/编译

资本支出增加

中国快速消费品市场
在消费升级的推动下，今
年将小幅回升。 昨日第11
届CTR洞察中国趋势发
布 会 透 露 的 信 息 显 示 ，
2014年中国快速消费品市
场增长率为8%-9%，2013
年增长率为7.4%。

同时， 电商对于实体
零售渠道的冲击首次被量
化。CTR洞察中国的数据
显示， 从其他渠道转入的
销售额比例为38%。虽然电
商对传统渠道的分流作用
不断上升， 但总体对市场
带来的更多是增量作用。

在城镇化加快的背景
下，消费的示范作用更加
突出，各类产品高端化倾
向更加明显 。例如 ，价格
超过 100元/升 的护发素
三年来的占比由30%提升
到35%。
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快消品市场今年预增近10%


