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银保网销产品狂发 监管新政紧急设限

高现金价值保险产品面临“瘦身”
北京商报记者 刘伟/文 胡潇/漫画

E3 E4 万能险成中小险企掘金之地险企首推微信互助投保防癌保障险E2 责任险加速融入住建工程
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筑引发的事故接连发生，加强保险在事前和施工全过程
的监控，受到各方的重视。记者昨日从相关人士处获
悉，今年内北京有望全面推广工程质量责任险试点。

继春节期间微信“抢红包”火了一把之后，险企开
始盯上微信强大的互动平台市场。 近日泰康人寿就联
手微信平台推出“微互助”短期防癌健康险，主打“1元
钱求关爱”的概念引起了微信用户的高度关注和转发。

2013年， 互联网销售万能险打出高于5%的年化
收益率来招揽生意。目前,投资性较强的万能险已成为
中小险企迅速崛起的捷径，珠江人寿和天安人寿的两
款万能险入驻余额宝限额销售，几分钟内售罄。

高现金价值产品狂发
通常而言，保险产品期限长、流动性

差、短期退保损失，这让不少想通过保险
理财的客户止步。 险企为了扭转这一格
局，抢夺理财市场，纷纷推出了短期（通常
为１-３年）退保可拿回本金和部分收益的
产品，这类产品抢占市场正是依靠提高保
单的现金价值。

所谓的现金价值又称 “解约退还金”
或“退保价值”，是指被保险人要求解约或
退保时可以拿到的金额。事实上，投资者所
缴的保费保险公司会收取一部分费用，还
有一部分用于风险保障费用， 剩下的资金
加上投资收益即为保单的现金价值， 因此
高现金价值的保单通常保障功能非常弱，
同时保险公司收取的费用也很低。

近日，珠江汇赢1号元宵节特供版万
能险和天安安心盈B款万能险就属于高
现金价值产品 ， 销售当天６分钟就售完
８.８亿元 。据北京商报记者了解 ，目前珠
江人寿在淘宝网上销售多款理财产品，
其年化预期收益率为４.８%，且首年领取或
退保费用为提取金额的３%， 而第二年以
后就不再收取费用。此外，去年，新光海航
人寿在其官方旗舰店推出首款产品———
“聚宝盆”万能型保险产品，1000元保费起
售，投保后两个月内退保手续费为当时保
单账户价值的1%， 两个月后则无退保手
续费。目前生命人寿仍在销售的e理财年
金保险（万能型），其保障期限为终身，不
过第二年起退保费用就为零， 首年的退
保费用达５%。

除了网销外， 银保渠道今年1月理财
型保险更是创天量。 保险业内部数据显
示，侧重理财的银保趸缴型保险产品竟然
超过1500亿元， 在这一渠道中占比高达

97%,这些产品大多期限较短、预定收益率
较高，这类产品骤增无疑增加了保险公司
的投资压力。

偿付能力低于150%将遭遇禁售令
“高现金价值保险产品的出现其实在

一定程度上展现出保险公司在产品设计
思路上的转变，着力提高保险产品的吸引
力。”一位保险业分析师对此指出，通常保
险产品前期扣费比例高对客户的吸引力
会打折，所以产品设计逐渐将前期扣费比
例降低，以便于打开市场。

目前高现金价值的保险产品在银行、
网销及代理人等各个渠道进行销售，尽管
监管层默许保险发挥资金融通等多项功
能，不过这类产品的扩张还是引起行业担
忧，因为这给险资投资带来较大的压力。

保监会近日《关于加强和改进保险资
金运用比例监管的通知》（以下简称 《通
知》）指出，将对第二保单年度末保单现金
价值与累计生存保险金之和超过累计所缴
保费，且预期该产品60%以上的保单存续时
间不满三年的产品进行监管， 其中投连险
和变额年金产品除外。需要指出的是，今后
当保险公司偿付能力充足率低于150%时，
其高现金价值产品销售将被叫停。

据北京商报记者不完全统计，去年有
合众人寿、昆仑健康、长城人寿 、幸福人
寿、国泰人寿、信泰人寿、国华人寿等多家
公司因偿付能力低于１５０%而收到保监会
禁令。按照保监会规定，当偿付能力充足
率在100%-150%之间为偿付能力充足I类
公司， 将被暂停该公司增设分支机构；若
低于１００%则将被停止开展新业务。

上述各家公司业务受限后也开始启
动新一轮增资计划，其中幸福人寿增资至
38.97亿元， 国华人寿目前注册资本也增

至23.2亿元，偿付能力均高于１５０%，其他
公司也称将陆续增资。

“对于这类公司来说，偿付能力本身就
不是十分充足， 由于发行高现金价值产品
消耗资本金较多， 因此对其发展没有益
处。”北京一家大型险企负责人指出，不难
看出， 这与银保新规中要求保障类产品比
例不低于２０%殊途同归， 尽管监管层鼓励
保险发挥一定的理财作用，但比例要适度。

资本金迎来长期考验
偿付能力并非约束险企发行高现金

价值产品的惟一指标，《通知》 还指出，保
险公司高现金价值产品年度保费收入应
控制在公司资本金的2倍以内； 超过的部
分其最低资本要求将予以提高，不过对于
具体的计提比例目前尚未明确。不过业界
表示，这意味着保险公司要想发行此类产
品，必须保证其资本金的充足。

据了解，这里所说的资本金是指保险
公司最近季度末投入资本和实际资本的
较大者。 对于多次增资的保险公司而言，
其最后一次缴入资本后的投入资本等于
注册资本；实际资本是指企业保有的表现
为厂房、机器、原料等等的发挥职能作用
的资本，与企业的盈亏有密切关系，对于
经营较好的企业实际资本高于注册资本。

值得一提的是，保监会要求保险公司
在今年３月底上报所发行的高现金价值产
品。对于去年高现金价值产品保费收入高
于当年末资本金2倍的保险公司， 保监会
给予其五年的过渡期，让其逐渐将高现金
价值产品规模控制到资本金的２倍以内。
而在过渡期内，高现金价值产品年度保费
收入在基准额以内的部分，不施加额外的
最低资本要求；超过基准额的部分，其最
低资本要求将予以提高，这无疑给保险公

司资本金带来更大的压力。
由于保险公司去年年报尚未披露，截

至２０１３年末各公司实际资本仍不得而知。
从保监会２０１３年保费数据来看，其中有１０
家保险公司保户投资款新增缴费规模在
１００亿元以上， 这部分资金主要以万能险
为主， 平安人寿以７１９亿元居首， 生命人
寿、 华夏人寿分别以４８５亿元、３３１亿元紧
随其后。此外，前海人寿、正德人寿、和谐
健康等保险公司均在列；另外还有天安人
寿、安邦人寿、瑞泰人寿、阳光人寿等保险
公司的保户投资款新增缴费规模与其注
册资本相差悬殊，有的甚至相差３-４倍。

三成险企理财型业务面临瘦身
据统计，和谐健康、正德人寿去年原

保费收入仅为１亿元， 而其保户投资款新
增缴费规模分别达到１０３亿元，１１４亿元，
前海人寿原保费规模为４亿元， 其保户投
资款新增缴费规模达１３９亿元。

“对于保险公司而言， 这类保险产品
是保险公司冲高业绩的一个手段，《通知》
在一定程度上制约了保险公司高现金价
值产品的销售。” 一位寿险公司负责人表
示，尤其是在年末以及年初开门红时这种
现象可能更多，但由于期限比较短，到期
后保险公司将面临集中兑付压力，有的公
司很可能还需循环发行新产品缓解压力。

（下转E2版）

网销渠道和银保渠道
的理财型保险产品正在热
销，期限越来越短，给出的
预定收益越来越高，1月
银保几乎所有产品都变
成趸缴型，险企投资承压
骤增的同时也让保险距
离保障本质越来越远。近
日， 保监会紧急发文通过
资本金和偿付能力硬指标
来规范销售行为， 三成险
企高现金价值产品将面临

“瘦身”。


