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时势造就品牌英雄
2013年， 商业领域显著感受到宏观经济增

速放缓的压力， 业绩下滑成为众多商业企业难
以回避的话题。然而，在大家普遍认为不景气的
年代，我们依然看到火爆的商场店庆、看到消费
旺盛的社区商业、看到两位数的销售增长、看到
电商势力的迅猛崛起……危机和商机并存，寒
冬和阳春交汇，商业革命已经上演，新的格局正
在形成。

这一年， 北京十大商业品牌评选活动将主
题定为：改革·机遇·转型·创新，获奖品牌企业
有着与以往八年不一样的意义。 他们是在行业
寒冬里勇于改革创新、 抓住机遇实现转型的业
界榜样，是当今商业时势造就的品牌英雄。

梳理2013年度北京十大商业品牌的获奖企
业， 我们可以清晰地看到新形势下首都商业发
展的未来趋势， 也能分享企业改革创新捕捉市
场机遇的经营之道。超市发、甘家口大厦服务社

区百姓消费，创新经营赢得民生商机；燕莎奥特
莱斯夺得全国奥莱单店销售冠军， 抓住市场机
遇迈出连锁步伐； 呷哺呷哺坚持高品质经营大
众餐饮，兼顾规模扩张和业绩飙升；来自外埠的
苏宁开创“店商+电商+零售服务商”新模式，成
为实体商业与互联网融合的成功典范； 而跨国
家居零售商宜家逆势扩张， 进京15年后在南城
开出北京二店……

一个个品牌企业鲜活的案例启示我们，当
面对不可避免的经济增长放缓大形势之时，是
否可以更加积极地将这一时刻视做企业变革的
机遇， 适应市场新形势实施创新和转型的新战
略。而在这场新战略的架构中，品牌，无论是对
消费者的亲和力，还是对投资者的吸引力，抑或
是对企业员工的向心力， 都在彰显着越来越重
要的价值。品牌，已经成为推动一家企业、一座
城市乃至一个国家发展的重要战略资源。 正如

十八大报告所指出的， 实施品牌战略是保持我
国在世界经济体系中的地位和整体竞争力的重
要方式。

对于北京商业来说， 现实的困难和挑战依
然存在，如何解决业绩下滑的问题，以什么样的
态度对待今后的发展， 对于每一家企业都至关
重要。毋庸置疑的是，市场的发展永无止境，消
费的趋势不可逆转。 十八届三中全会拉开了新
一轮全面深化改革的大幕； 中央经济工作会议
提出构建扩大内需长效机制、 着力增加消费需
求的目标。

在这样一个商业变革的时代， 希望引领行
业风向的品牌英雄出现显得尤为迫切。 真心期
待， 今天荣登北京十大商业品牌榜单的品牌明
星们在新的市场变革中继续星光熠熠， 同时期
望更多的品牌明星涌现出来， 成为抓住市场机
会、引领首都商业变革的品牌英雄。


