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2005年北京十大商业品牌首秀
主题：品牌建设

亮点：
1.秉承权威与公正
为促进北京商业环境的良性与可持

续发展， 加强北京商业品牌的建设推广，
北京十大商业品牌评选拉开序幕。原北京
市副市长陆昊的出席也进一步加强了北
京十大商业品牌评选的权威色彩。

2.开创规范的流程样本
评选活动邀请了《中国内地百富榜》

创始人胡润作为特邀顾问，多位业内专家
共同为北京商业的发展出谋划策。评选活
动中的标准的规范化操作亦成为此后的
样本。

2006年全景报告开启
主题：和谐商业

亮点：
1.反思和谐商业

“红心鸭蛋风波”、“福寿螺事件”等事
件的曝光，让2006年的十大商业品牌评选
回归对和谐商业的反思。从“商场如战场、
尔虞我诈”转向“和气生财”，十大商业品
牌评选试图构建起对“经商济世”的儒商
的再造。

2.记录北京商业全景
本届十大评选增设了“影响北京跨国

商业品牌” 的评选， 并推出了《北京商业
2006全景报告》。多业态的全方位回顾使评
选成为具有商业研究价值的历史性活动。

2007年高峰论坛促商界沟通
主题：品牌与服务

亮点：
1.回味北京商业表情
2007年京城“商业王国” 格局风云变

幻、商品日趋完善、营销日臻成熟。商业大鳄
在服务方面展开了新的拉锯战。《2007年度
北京商业发展蓝皮书暨北京商业品牌100强
特刊》记录了这一年商界的沉沉浮浮。

2.商业高峰论坛开启
本届评选首次推出了“2007北京商业

高峰论坛”,论坛围绕做大做强品牌、服务
升级、竞争与合作等商业焦点话题，为北
京商业领域的精英们搭起了“同台论道”
的舞台。

2008年数据盘点启用
主题：科学发展
亮点：
1.盘点奥运财富
2008年北京奥运会的成功举办给北

京商业留下了一笔巨大的财富。北京十大
商业品牌评选详细解读了奥运财富，为后
奥运时期北京商业的发展提出了思考。

2.使用数据语言
社会消费品零售额超过4500亿元，北京

商业在2008年交出一份让人惊喜的答卷。本
届十大商业品牌评选使用数据语言， 盘点了
30年来北京商业发展的辉煌成就，为北京下
一个五年规划的发展提供了有益的借鉴。

2009年电商企业纳入评选范围
主题：危机·机遇·发展
亮点：
1.记录跨越发展年
年初， 国际金融危机让北京商业服务

如临大敌。岁末，社会消费品零售额近16%
的增长速度证明了北京商业实现了逆势上
扬。这一年的“十大”，我们记录了北京商业
克服困难，实现跨越式发展。

2.电商企业参评元年
这是北京十大商业品牌评选的第五

年，也是商业格局迅速变化的一年。北京十
大商业品牌以敏锐的商业视角将电商纳入
评选范围，B2C大佬也成功进入百强名单。

2010年首次发布商业调研报告
主题：建设国际商贸中心

亮点：
1.解读国际商贸中心
2010年是北京全力打造国际商贸中心、

为实现中国特色世界城市战略目标而不懈
努力的起点年。本届“十大”全面解读了北京
商业企业在国际商贸中心的建设元年里如
何创新经营，并遴选出商业榜样。

2.商圈调研
这是北京十大商业品牌进行主题商业

调研的第一年。 我们依据北京城市变化格
局选出引领北京商业发展的新十大商圈，
它们撑起了今天北京的商业格局。

2011年十大商圈调查报告发布
主题：创新商业 优化民生

亮点：
1.商业综合体调研
2011年是北京商业综合体迅速发展

的一年。在年度主题调研中，我们选取了
10个具有典型性的城市商业综合体，一一
解读它们的变化、机遇、困惑和未来，反映
了一年来北京商业发展的新趋势。

2.北京精神指点商业迷津
这一年北京市提出了“北京精神”的

阐释， 从某种程度上为北京的商业企业
提供了经营方向。这一年同时也是“十二
五”的开局之年，转变流通发展方式备受
瞩目。

2012年北商商业研究院成立
主题：美丽商业 美好生活

亮点：
1.升级趋势发展报告
2012年可以说是商业的分水岭。这一

年， 传统商业开始显露慢增长的趋势，而
电商行业却笼络了越来越多的消费者。我
们发布了商业趋势发展报告且受到了业
界高度认可。

2.北商商业研究院成立
这一年，北商商业研究院成立。这是北

京传媒行业中首个针对流通领域设置的研
究机构。北商商业研究院将依托媒体优势，
进行基于新闻资讯的研究与分析， 弥补商
业流通领域在这方面研究的空白。

2013年商业一手数据初具规模
主题：改革·机遇·转型·创新

亮点：
1.揭秘社区商业4.0时代
这是北京市首次对社区商业进行系

统的新闻调查。通过详实的调查，我们发
现随着电子商务的尝试运用，社区商业的
4.0版本已渐现雏形。

2.支招商业转型
北京商业已到了“十二五”规划的中

间点， 今年的商业形态也遇到了前所未
有的转型期。 我们对过去一年零售业的
大事件和发展趋势进行梳理， 希望能够
找到帮助零售业走出困局、 继续前行的
星光。


