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北京筹划设立O2O专项基金
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中东硝烟弥漫 （见8版）

美食周刊（C1-C4）
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杠杆与改革的
赛跑

洋股评
也能忽悠人

■今日评

■老周侃股

但凡是大资金，在自己想要交易的时
候，都需要有数量庞大的对手盘，于是和
外资本是一家的洋股评，就充当了给外资
增加对手盘的角色。 （见6版）
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自主品牌未改设计模仿恶习

继今年初详解了进军互
联网金融的“1333”战略并首
次公开“五虎将”的核心团队
后，马明哲正在为互联网金融
备上最为关键的弹药。中国平
安H股拟筹集约368亿港元，
创下港股史上最大规模的再
融资。 （见7版）

乳业：兼并重组卡在哪儿

惟一能防止“杠杆折返跑”的就是改革
红利，没有改革打开的市场增量空间，没有
改革释放的内生投资热情， 这场去杠杆化
的结局实在不容乐观。 （见2版）

O2O犹如一场台风正冲击着传统电商，一
些先行者早已站上风口。而最近这场台风更是
迅速升级，从单个企业的实践吹向了政府工作
的案头。北京市商务委相关负责人在“点击消
费2014”首场线下体验活动上透露，鉴于传统
零售企业与线上平台融合的大势所趋以及高
成本问题，市商务委将考虑设立北京O2O专项
基金，用于扶持电商企业同传统企业合作探索
O2O新模式，其中包括设立网络品牌体验店专
区、建立O2O公共平台等。

政府扶持O2O
作为“点击消费2014”的活动之一，凡客上

周五在甘家口百货举行了线下体验会。这是凡
客产品首次走到线下，也是今年“点击消费”的

试水活动。
凡客体验会的表现让陈年意想不到。“第

一天下午到三四点的时候就有200多单了。”陈
年向北京商报记者表示，“这次活动给我们带
来的启示是从现在开始重视用户的现场体验，
未来可以推出更多的线下体验活动，但并不是
开实体店。”

“‘点击消费’是市商务委支持的活动，今年
已是第八个年头，体验会是今年的一个尝试，但
给人不少惊喜。”孙尧表示，线上品牌和电商企业
同传统零售渠道合作是未来的趋势，为给企业更
多信心，可以考虑成立O2O平台，设立专项基金
来扶持企业探索线上线下融合模式。

电子商务一直是近几年商业专项资金重点
支持领域。 北京市政府关于2015年商业流通发

展项目申报工作的通知中提出，支持商贸、餐饮
企业开展基于完善购物环境、 提升消费者体验
的WiFi等基础设施建设、移动终端设备应用等信
息化建设项目；支持电子商务企业应用移动互联
网等新模式，引领行业创新发展。

据悉，适应移动互联网发展和移动购物占
比增加的趋势，目前北京市政府已经出资帮助
传统零售搭建WiFi环境。

巨头新战场
O2O是移动互联网下最火热的概念，也是

阿里、京东、苏宁等电商巨头的新战场。
阿里去年与银泰百货合作拉开了O2O大

幕，此后京东宣布与山西唐久便利等15个城市
的上万家便利店合作。两家在O2O上的探索并

没有止于与传统零售融合，上周淘宝首个“会
员体验厅”与京东首家“京东帮服务店”几乎同
时亮相。尽管同为线下店，但无论定位、作用还
是未来的发展路径，两者完全不同。

“京东帮服务店” 是其渠道下沉的重要手
段之一。京东方面表示，未来三年将在全国区
县铺开千余家服务店。 借助实体店的力量，京
东大家电可在四五六线城市进行物流提速。而
“会员体验厅” 将承载集团旗下很多创新业务
和产品，淘宝、天猫的新业务体验以及天猫魔
盒、移动支付等内容。

探索O2O的不仅有电商平台，还有专注品
质家居用品的大朴、主做时尚女装的裂帛等网
络品牌开出实体店。 （下转5版）

北京商报记者 邵蓝洁 吴文治

■ 巨额再融资

■ 布局互联网
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In-depth深度策划

未来餐厅3.0：微利困局待破

平安野心

（见2版） 王飞/制图

法治经济在路上法治经济在路上

2014年一季度上海融绿

44.26亿元成交额
上海房企第一名

2013年上海融绿

112.07亿元
市场销售额排名第三

融绿平台
2013年网签额达155亿元

海尔电器
电商营收

超20亿元
同比增长

219.6%

美的集团
电商零售额

近40亿元
同比增长

160%

（2014年上半年）
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