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·热点快评·

反方

购物场所根本不是景区

首先，对景区评级的标准应该是针对核心吸引
物的，现在的评价标准已经泛滥到产业要素。其次
是对景区概念的混淆，景区应是狭义的风景名胜，而
不应该蔓延到社区、街区、商场等，造成景区形象过
差。最后是要正确理解景区，现在对景区的理解观念
过旧，像香格里拉一样的景区就不应该再叫景区，应
叫境区，其中包含意境，不能降低风景的品质。购物
场所根本无法定义为景区，更不应参与评级。

北交大经济管理学院旅游管理系教授王衍用

正方

·资讯播报·

4A级景区
是否应包含大型购物场所
据了解，今年新增200多家4A级景区，不过有人

发现， 在国家组织评定的旅游风景区内出现皮草、
玉器、家具等商场。很多消费者表示不理解，认为购
物场所不应定义为景区，但部分专家表示，如果购
物场所达到标准， 一样可以被评为4A级的景区。那
么，4A级景区包含大型购物场所是否合适？

购物场所符合条件即可申报

前几年有过一批购物场所申报4A级景区成功，
引起了广泛关注，但后期就没有延续，其实在服务
方面很多购物场所做得比景区更好。 评A级是有标
准的，不过这也反映出评定标准在某些方面比较模
糊。购物场所可以满足购物 、娱乐 、交通等方面条
件，游玩的价值虽弱，但也具有观赏性，不让购物场
所评级不太合理。 应该在前期就界定清楚何为景
区，并由权威机构做鉴定，这样消费者才能够认可。

广东决策研究院旅游研究中心主任李铭建

中俄蒙五地建立旅游联席会议机制
北京商报讯（记者 陈杰 实习记者 薄冬梅） 近期，中

俄蒙三国五地宣布建立旅游联席会议机制。 在原有中
俄、中蒙边境旅游协调例会机制的基础上，中国内蒙古
自治区旅游局、俄罗斯外贝加尔边疆区国际合作对外经
济联络旅游部、俄罗斯布里亚特共和国旅游局、俄罗斯
伊尔库茨克州旅游署、蒙古国乌兰巴托市旅游局确立了
联席会议机制， 旨在集中讨论三国五地的旅游合作事
宜，协商解决涉及旅游发展的突出问题，促进跨境旅游
产品的开发和推广。

北京商报记者昨日获悉， 途牛旅游
网（NASDAQ： TOUR，以下简称“途牛”）
要求同时与自己和同程旅游 （以下简称
“同程”） 有合作关系的供应商抬高对同
程的供货价， 甚至要其在途牛和同程之
间二选一。在业内看来，此举意味着途牛
对同程进行封杀， 同时也折射出围绕出
境游的资源争夺战进入白热化阶段。

途牛承认封杀同程
昨日，有消息指出，途牛要求部分供

应商封杀同程。 途牛官方对此也在公开
回应中明确表示：“途牛强烈建议合作伙
伴不要与同程合作， 避免休闲旅游被同
程带入像机票、 酒店和门票一样的恶性
竞争中，共同维护行业健康发展。”

对于途牛的封杀，同程予以回击称：
“途牛企图在产品供应端封杀同程的做
法完全背离了其一贯声称的开放合作理
念，涉嫌不正当竞争，当然也得不到合作
伙伴的支持。”同时，同程公开宣布，“同
程旅游2015年出境业务的目标是全面超
越途牛，服务超过100万人次”。

北京商报记者了解到， 此次封杀事
件发端于近期在南京举行的途牛第三届
合作伙伴大会 。 据同程出境游事业部

CEO柳青透露， 途牛相关负责人私下向
与会的旅行社代表放话， 所有旅行社给
同程的价格必须要高于途牛。同时，旅行
社与途牛联合采购的资源不允许在同程
平台销售， 不少旅行社还被要求签订了
相关协议。

柳青表示，另有杭州、上海、合肥、南
通等地的多个旅行社反馈类似情况。也
有供应商反映， 途牛给出的核心代理中
有排他性要求 。 虽然排除的有好几家
OTA，但重点是同程，尤其涉及近年来比
较火爆的日韩出境游线路。

实为争夺出境游市场
有在线旅游业内人士透露， 途牛对

于同程的封杀之举根源在于二者对于出
境游市场尤其是资源方的争夺 。 据了
解，出境游一直为途牛的业务重点，而此
前同程较多布局在以景区门票销售为核
心的国内休闲游， 二者以往并未有太多
直接竞争。 但同程近期不断加码出境游
和邮轮业务，逐步向出境游市场布局。为
此，同程近期还将原本的出境游项目部、
邮轮项目部提升为事业部， 并大规模采
购出境游的名额和邮轮舱位， 目前第一
批已购入17万个出境游名额。同程COO

吴剑在数日前表示，2015年同程出境游
业务将实现至少5倍的增长，完成的出境
游人次将超过100万。

在劲旅咨询CEO魏长仁看来， 通过
“一元门票”活动，同程的用户数量、App
下载量以及品牌知名度均得到了一定的
积累，如今加码出境游市场在情理之中。
近期同程在邮轮业务和出境游名额囤货
方面动作频频，这让途牛感到了威胁。同
时，从二者近期的动作可以看出，二者的
企业定位和战略布局相似度很高， 出现
直接竞争不可避免。

出境游市场或再掀价格战
有业内人士认为， 如果同程加码出

境游市场后，按照“一元门票”的运营思路
操作，则出境游市场会掀起一轮新的价格
大战。而途牛在此种状态下处境较为被动，
如果跟进，则意味着新的亏损；如果不跟
进，则不可避免地丧失用户和流量。从这个
角度来看，途牛封杀同程似乎也是无奈之
举。资料显示，途牛过去两个季度的亏损额
分别为1.136亿元、1.034亿元。

但在魏长仁看来， 途牛此举实际作
用不大 。B2B起家的同程在供应商领域
资源较为丰富也更为熟悉， 途牛高调封

杀意在“示威和震慑”。或许部分与途牛
深度合作的供应商会考虑 “二选一”，但
更多的供应商会谨慎“站队”。有部分供
应商亦向北京商报记者透露， 途牛提出
的封杀同程的要求让他们很尴尬， 因为
供应商并不希望单独为某一在线旅游企
业供货。

事实上， 途牛和同程此次对于供应
商的争夺折射出出境游市场的白热化竞
争。有业内人士认为，在线旅游企业如携
程、去哪儿网等并不会对此袖手旁观；同
时，线下旅行社如众信旅游、凯撒旅游等
势必会加码出境游的业务产品。 伴随着
出境游的连年升温以及签证政策的连续
利好，2015年将是在线旅游出境游大战
空前火热的一年。

魏长仁还向北京商报记者分析，预
计在明年与后年， 出境游市场的增速会
加快，同时出现竞争主体多元化和竞争程
度白热化的市场格局。但“一家独大”的局
面并不太可能出现。 而目前出境游市场
拥有千亿级别的市场规模， 同时国家主
席习近平在APEC会议上表示未来五年
中国出境旅游等人数将超过5亿人次 ，
然而在线旅游在这个市场上的渗透率
还不到10%。 北京商报记者 程拓 张欣

出境游资源争夺战进入白热化

途牛封杀同程让供应商二选一

万达集团拟收购美国狮门影业
北京商报讯（记者 卢扬 实习记者

郑蕊）继2012年收购北美第二大院线运
营商AMC娱乐控股公司之后，万达集团
董事长王健林再放大招，拟收购美国狮
门影业。据外媒报道，目前双方还处于
初期洽谈阶段，最终能否达成协议还无
法确定。

据业内人士分析 ， 狮门影业被认
为是好莱坞最著名的独立制片公司
之一 ，拥有 《电 锯 惊 魂 》系 列 电 影 和
《饥饿游戏 》系列电影 ，受到众多企业
的关注。

另据北京商报记者了解 ， 国内另
一大巨头阿里巴巴早在7月就与狮门

影业达成战略合作协议 ， 并联合推出
了独家订购类影视娱乐服务 ， 甚至还
有消息称， 马云也在寻求收购狮门影
业的股份。

据万达集团官网显示 ， 王健林于
10月8日在北京会见了狮门电影公司
董事长马克·拉切斯基，从目前获知的
情况看， 狮门影业方面只愿意出售少
数股权。由于万达集团正在准备上市 ，
因此现阶段对此事不便予以回应。

但在业内人士看来 ， 假若此次收
购成功， 将是万达集团第二次收购北
美电影行业巨头公司 ， 对于其未来开
拓、稳固海外市场将起到推动作用。

北京商报讯（记者 陈杰 实习记者
薄冬梅）近日，摩洛哥旅游大臣拉森·哈
达德宣布，计划在明年正式向中国游客
发放个人旅游签证，同时开通两国之间
的直航。

据北京商报记者了解，目前中国游客
前往摩洛哥只能参加旅行团，办理纸质签
证。哈达德表示，摩洛哥有望在2015年正
式向中国游客开放个人旅游签证申请，增
加签证代办机构并且推出电子签证。

此外 ，哈达德透露 ，摩洛哥皇家航
空计划在2015年推出中国和摩洛哥之间
的直航。 中国驻摩洛哥大使孙树忠也表
示，未来，摩洛哥和中国之间的直航时间

将达到13-14小时。 目前中国前往摩洛
哥的航班一般要在巴黎 、 迪拜等地转
机，飞行时间从15小时到40小时不等。

随着中产阶级的兴起，中国正在迅
速成为一个庞大的新兴旅游市场。哈达
德表示，摩洛哥方面希望通过中长期的
努力， 能在中国市场占有一席之地。哈
达德表示，希望2020年中国前往摩洛哥
的游客由目前的数千人次增加到数十
万人次。

不过，“中国市场太大了”。 哈达德
指出，摩洛哥未来将重点关注北京和上
海，“针对这两个城市的中产阶级以上
人群展开推介工作”。

摩洛哥计划对华发个人旅游签证栏目主持：曾威


