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最新数据显示，尽管
免征购置税拉动新能源
车在9月井喷，但这样的高
速增长仅维持一个月，10
月新能源车销量已开始
有所回落。科技部863计划
电动汽车重大科技专项
特聘专家王秉刚表示，私
人电动车充电难、里程不
足以及价格高等问题影
响到新能源车蛋糕做大。

不过，经过几年的政

策扶持和汽车企业的自主
发展， 国内电动车市场已
经有了不小的进步。 以北
汽为例， 经过对市场需求
的不断摸索， 北汽新能源
已经建立起完整的产品
线，初步实现“大中小、高
中低”市场全覆盖。目前，
北汽新能源拥有绅宝EV、
E150EV、威旺307EV三款
车型，分别针对商务、私人
和物流市场。

事实证明， 消费者对
电动车续航里程的恐惧是
阻碍电动车发展的罪魁祸
首。但在这方面，国内多家
汽车企业更是群策群力，
除了安装公共充电桩，更
有汽车企业想出了更为灵
活的办法。今年以来，除了
完成个人客户自用充电桩
超过1000个， 北汽新能源
还别出心裁地推出了两辆
超级移动充电车。 这两辆

充电车就像手机的充电宝
一样， 一旦消费者的电动
车出现电量不足问题，车
主可以马上申请超级移动
充电车服务。

其实，从目前来看，很
多电动车的续航里程已经
完全能够应付消费者的日
常需求， 只不过在充电桩
并不是很完善的背景下，
消费者还没有完全消除对
电动车续航里程的恐惧。

可喜的是， 除了未来
多项扶持新能源政策有待
推出外， 汽车企业也都在
积极研究如何破解电动车
的续航问题。 而一旦消费
者的里程恐惧问题得到解
决， 国内电动车市场的真
正井喷也即将到来。

纯电动汽车里程恐惧可以消除
钱瑜

日前， 北汽纯电动汽车EV200正式下线。该
车型在续驶里程、车机互联、性价比、安全等方面
均有较大提升。更为重要的是，为了应对消费者
对电动车续航里程的恐惧，北汽还推出了两辆超
级移动充电车，随时为电量不足的电动车充电。

日前，有消息称，国务
院办公厅印发的《关于加强
进口的若干意见》 明确提
出，加紧在中国（上海）自由
贸易试验区率先开展汽车
平行进口试点工作。上海自
贸区有关负责人也表示，有
关平行进口汽车的试点方
案正在制定中，如果试点区

域直接销售进口车的模式成熟，将在其他区域进行
复制推广。

随着平行进口市场的即将正式放开，业内开
始讨论平行进口能够使得进口车的价格下降多
少， 但这并不是平行进口政策实施初期的重点，
最为重要的是， 国内汽车市场的竞争将更加充
分，这也是政府相关部门近期反垄断所取得的阶
段性成果。

平行进口车又称为非中规进口车，是指针对
美洲、中东、欧洲等市场所生产的车型，平行进口
车以车型的新奇特和价格优势满足了消费者的
个性化需求。此前由于经营模式不规范，售后服
务和三包承诺缺失，导致平行进口车的销售一直
不温不火。

今年以来，国家发改委进行了力度很大的反垄
断调查，其中国内进口车价格高于国外几倍，是反
垄断的重点。虽然多家车企受到了处罚，并宣布降
低旗下进口车型的价格，但是，国家发改委的反垄
断调查并没有让豪华车的价格真正降下来，部分车
企只降冷门车型价格“走过场”。

随着反垄断的深入，国内关于放开平行进口
车市场的呼声越来越高。值得关注的是，今年8月
1日，国家工商总局发布了《关于停止实施汽车总
经销商和汽车品牌授权经销商备案工作的公
告》，这意味着，非中规进口车经销商不再受汽车
品牌经销商备案制度限制，平行进口车变为完全
合法化的行业。

有消息称， 一旦平行进口车的方案试点成
功，届时进口车价格有望降低20%。但也有声音认
为，这只是理论值，未来车价还会受到多方面的
影响，不会下降20%那么多。

其实，多个平行进口方案的推出，释放出这样
一个趋势：政府希望以这种方式来进一步改变现有
“品牌管理办法”下，进口车商和经销商对销售价格
的垄断。车价在初期下降多少并不是重点，重要的
是，平行进口为进口车销售开辟了新渠道，有助于
打击渠道垄断带来的暴利。

平行进口放开
改变的不仅是车价

蓝朝晖
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近年来， 我国出台诸
多鼓励新能源汽车消费的
政策， 新能源汽车推广示
范城市也制定了相应推广
方案， 新能源汽车产销出
现了超高速增长。 据中汽
协统计，今年1-10月新能
源汽车产量达到4.7万辆，
同比增长5倍。乘联会统计
的新能源乘用车1-10月
产量是3.73万辆， 同比增

长384%；其中电动车2.5万
辆，同比增长272%；插电
式2056辆，同比增长11倍。
中汽协与乘联会的数据之
差主要是电动大客车， 对两
家数字比较， 可以看出电动
大巴的增长速度要快于新能
源乘用车，而电动车的增长
速度明显慢于整体增长。

有关人士指出， 截至
目前， 新能源汽车推广任

务的完成情况不尽如人意。
以上海为例，2013-2015年
上海制定的目标是推广1.3
万辆新能源汽车， 而至今
年10月， 上海的新能源汽
车保有量仅为6091辆，尚
不足既定目标一半。 科技
部计划， 到明年试点城市
保有量达到33万辆， 现在
完成量只有33万辆的1/6，
差距还是挺大的。

出现这些情况的主要
原因还是老问题， 比如充
电基础设施建设滞后，不
能满足需要； 私人新能源
汽车面临停车难的问题。
充电难的问题并未有效解
决， 地方充电基础设施投
资与建设过于依赖电网，社
会资本还难以进入。有企业
反映，个人充电设施进社区
阻力很大，消费者跟物业的
沟通难度非常大，很多车主
虽经过多方沟通，但仍然无
法在自己车位上安装充电
桩或是充电盒。

其次是公共充电设
施标准不一，建设缓慢，管
理不足。 现在城市充电站
方面虽然数量在日益增
加，但是标准不一，管理

不足。有的企业进行测试，
发现充电站匹配度不到
1/5，所以电动汽车跑长途
还是梦想。现在来看，统一
标准难度很大， 但是可以
尝试类似多用转换电源插
座的模式， 或者不用充电
桩而直接利用普通电源插
座充电方式，或者像特斯
拉那样同时提供多种充
电方式。

第三是地方政策和国
家政策不一致， 有地方保
护主义的问题，例如某特大
城市只允许电动汽车上牌，
而且主要推广本地产品。

有人认为， 插电式混
合动力汽车干扰了纯电动
汽车的推广， 一些消费者
为了规避限牌、 限行而选

择插电式混合动力车，但
却只当做燃油车来使用，
并没有发挥新能源汽车的
环保效应。事实上，国家政
策明确新能源汽车的技术
路线是燃料电池、 纯电驱
动、插电式混合动力，补贴
也是按电池续航里程来定
的，不存在干扰问题。在充
电设施问题没有解决的情
况下，插电式和混合动力汽
车起到了很好的过渡作用。
之所以会有人把插电式当
燃油车来开，主要是一些大
城市限购，也是因为充电问
题不好解决， 不仅跑长途
困难， 连在小区充电都很
困难。 插电式以纯电方式
运行，经济性相当好，消费
者自然是明白的。

纸上谈车

新能源汽车推广还要克服诸多障碍
贾新光

今年广州车展的亮点之一是新能源汽车，
车展开设了电动汽车专题展，展出面积近1万平
方米，国内外新能源汽车品牌悉数参展。同时，
车展期间召开的第九届中国（花都）汽车论坛，
主题也是“开辟新能源汽车市场化快速通道”。

值得关注的是， 速腾
事件发生后，一汽-大众还
能取得这样的销售业绩实
属不易。 仔细分析不难发
现， 除了不乏技术亮点和
高品质，一汽-大众的精细
化营销也是助推销量快速
增长的一大原因。

此前，北京商报记者
曾经探访一汽-大众长春
工厂，看到为了保障产品
品质， 一汽-大众总装车
间对下线的产品实施严

格的质量检验。 对于质量
检验合格的产品， 一汽-
大众还会进行标准更加严
苛的整车“奥迪特”评审。目
的就是以苛刻的用户眼光，
力求将可能出现的用户抱
怨全部检测出来，反馈给生
产部门进行改进。

更为重要的是， 面对
新的市场发展形势，一汽-
大众积极应对， 不仅在产
品上不断推陈出新， 更强
化了产品和品牌的年轻

化， 赢得了不少年轻群体
的共鸣。今年，一汽-大众
通过举办“众乐汇”系列活
动，成功将汽车“开”进校
园，邀请年轻的“90后”学
生走上舞台， 并与他们通
过互动游戏了解一汽-大
众的品牌历史及环保、最
新技术理念等。

更为重要的是，一汽-
大众的车型越来越年轻
化。 在刚刚结束的广州车
展上， 新速腾和全新高尔

夫的亮相吸引了不少年轻
消费者的关注。其中，新速
腾更是应用了大众汽车最
新设计语言， 整车造型更
显时尚动感。

前些年， 像一汽-大
众、上海通用、广汽本田等
合资企业还能凭借技术及
品牌影响力赢得较多消费
者的认同。 但目前中国汽
车产业的高速增长时代早
已一去不复返， 无论是品
牌还是车型竞争都越来
越白热化。随着中国汽车
业增速放缓，像过去那样
“粗放式” 做产品营销已
经过时。车企只有通过精
细化的营销， 仔细研究各
个细分市场消费者的需
求， 才能保持销量继续高
速增长。

“粗放式”产品营销已经过时
刘洋

最新数据显示，今年1-10月，一汽-大众整体
销量大约为150万辆，接近去年全年销量水平。其
中，速腾10月销售23998辆，同比增长13.9%，再
次成为一汽-大众旗下的销量冠军车型。


