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时代汽车周刊

关系将得到厘清
据了解，现行的《汽车品牌销售管理

实施办法》 于2005年4月开始实施， 由于
《办法》规定品牌销售、售后服务、配件供
应等方面均由汽车供应商控制，汽车厂家
建立了在市场中的强势地位， 强制压库、
搭售车型、价格倒挂等种种不合理现象也
开始浮现。

一位曾参与讨论修订《办法》的人士
称，从今年9月开始，商务部已经征求各方
意见，对现行《办法》进行修改，以改变汽
车品牌目前在中国的经销机制，预计本月
新版《办法》（草案）就会公示。

“其实长期以来以经销商利益为代表
的汽车流通协会对《办法》的存在提出了
很多的质疑， 包括目前普遍存在的压库、
搭售、跨区域销售限制等。”亚运村汽车交
易市场副总经理颜景辉认为，新版《办法》
更多的是厘清汽车厂家和经销商之间的
关系，限制或禁止厂家一些垄断以及不合
理的行为。虽然“品牌汽车销售授权”不会
改变，但会将目前一年一授权，改为“五年
一签”， 这将保障授权经销商在授权年限
内收回建店投资。

反垄断打出“组合拳”
实际上，今年下半年中国政府持续的

反垄断，为新《办法》的落地提供了政策基
础，《办法》的修订是当前条件下，针对“反

垄断”打出的一招“组合拳”。
今年以来，汽车流通行业反垄断进程

持续推进。8月初，国家工商总局发布《关
于停止实施汽车总经销商和汽车品牌授
权经销商备案工作》的公告，从事汽车品
牌销售的汽车经销商（含总经销商），营业
执照经营范围统一登记为“汽车销售”，汽
车经销商可以不再局限于单一品牌经营。
此外，上海自贸区汽车平行进口的方案也
快速推进。

在汽车业反垄断的背景下，实施近十
年的《办法》得以修订实施。“从目前来看，
《办法》确实是更多地维护了厂商的利益，
为汽车业垄断的产生创造了基础。” 颜景
辉表示，新《办法》此次主要是弱化了品
牌， 重点是规定了一些公平交易原则，破

除垄断原则，比如搭售和厂家强力要求经
销商完成销售数量等规定都有涉及。

“通过我国相关部门或将出台的政策
‘组合拳’，最终很可能会打破汽车流通领
域的主机厂、经销商、消费者三方的不对
等性， 推倒在汽车行业存在多年的垄断
‘高墙’。” 一位中国汽车流通协会相关人
士称。

《办法》兼顾消费者利益
“此前，在品牌销售管理办法修订与

否之间存有的利益博弈， 一直都是经销
商和厂商层面的，此次《办法》修订，应该
在一定程度上会兼顾消费者的利益。”全
国乘联会副秘书长崔东树说， 从目前透
露出的信息看， 由于降低了4S店建店标
准、 放行多品牌销售和放宽区域销售限
制等， 过去由经销商转嫁给消费者的负
担将有所缓解。与此同时，生产厂商利用
不平等地位垄断原厂配件渠道和价格 ，
导致维修保养配件价格居高不下的现象
会有所改变。

“高昂的4S店建设费用 、 高价的维
修、 高得离谱的进口汽车和配件价格 ，
所有这一切 ，表面看是厂商争利 ，实际
上最终的成本都要由消费者来买单 ，受
伤害的也是消费者 。” 汽车分析师贾新
光表示 ，汽车厂商需要从品牌 、产品以
及服务等多方面提升自身竞争力 ，而对
于消费者而言 ，只有在更加公平的市场
环境中，才能从中受益。

北京商报记者 蓝朝晖

新版《汽车品牌销售实施管理办法》最早明年实施

经销商受压车企局面有望终结
北京商报记者近日获悉， 新版

《汽车品牌销售实施管理办法》（以下
简称《办法》）已接近完成，新版《办
法》 将在本月初在商务部网站上公
示， 并有望在2015年初开始实施。据
悉，新版《办法》会对汽车厂家强制压
库、 搭售车型等不合理行为进行约
束，但品牌授权制度不会改变。业内
普遍认为，新版《办法》给予了经销商
更大的话语权，重新平衡汽车厂家和
经销商之间的关系，政策变化将在一
定程度上改善中国汽车流通秩序，促
进汽车市场均衡发展。


