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近年来，越来越多的自主品牌车企提
出了高端战略，但进行得并不顺利。国内
自主品牌代表如奇瑞、吉利、比亚迪，均是
以中低端车型切入市场，并在该细分市场
获得了不小的市场份额。在合资企业车型
价格逐渐下探、中国车市消费结构不断升
级的背景下，自主车企开始纷纷推出高端
战略，但由于品牌力不足，不被消费者认
可的案例比比皆是。

仔细分析不难发现， 一汽丰田打造
皇冠也面临着和品牌定位进一步提升的
问题。据了解，1964年丰田汽车向中国出
口的第一款轿车就是皇冠。2005年，第十
二代皇冠在一汽国产， 凭借着出色的舒
适性和具有竞争力的售价， 皇冠卖出了
20万辆的出色业绩。 在当时的公商务车
市场， 皇冠有着与如日中天的奥迪A6分

庭抗礼的实力。但是，随着市场的发展 ，
高端车型的选择越来越多，以奥迪、奔驰
和宝马为代表的豪华车开始频频推出价
格更低的新车型， 这让定位老化的皇冠
渐渐失去了原来的优势。

“跨国企业和自主品牌一样，为了充
分挖掘各个细分市场的潜力 ，除了豪华
车，也需要推出高端车型 。”汽车分析师
贾新光认为 ，但如果想取得成功 ，这些

高端车型必须抓住细分市场的发展趋
势。以东风日产为例 ，去年底 ，天籁的高
端车型新一代天籁公爵上市 ，新车与天
籁最大的不同在于轴距加长125mm。此
外， 天籁公爵还享受4年/10万公里免费
保养服务 。这样的定位 ，让消费者马上
接受了天籁公爵。

与东风日产不同，皇冠此次选择了年
轻化的定位，作为重新赢得消费者关注的

砝码。全新皇冠在广州车展亮相后，全新
的设计获得了一致点赞，年轻、华丽、动感
成为评论中出现频率最高的字眼。一汽丰
田总经理姜君指出，全新皇冠最大的革新
之处就在于整体风格的年轻化，这种变化
不仅仅局限于外观、内饰的设计。全新皇
冠还将以2.5L自然吸气和2.0T直喷涡轮
增压发动机两种动力组合，满足年轻社会
精英日益多元化的用车需求。

“消费者在购车时， 最先关注的就是
这车属于哪个品牌， 品牌的好坏至关重
要。所以车企在高端化战略上就必须丢弃
急功近利的思想。”贾新光认为，目前日系
品牌推出高端车型的目的性很明确，让自
己在品牌和销量上有一个质的提升，但这
需要时间，不能急功近利。

北京商报记者 钱瑜

·简讯·

近日， 福田汽车与印
尼公交主管部门、 雅加达
公交运营方， 三方在印尼
首都雅加达就 《雅加达市
新能源公交车解决方案合
作协议》举行签约仪式。同
时 ， “ 印 尼 泗 水 港 75 台
CNG欧曼重卡采购签约
仪式”及“福田汽车新能源
产品系列交车仪式” 等活
动也一并举行。

印尼泗水港口二期开
发项目， 将新建单独集装
箱码头。 受印尼国家环保
动力政策推动及油价持续
攀升影响，泗水港务局决
定使用CNG牵引车承担
新港口集装箱转运业务。
项 目 计 划 投 入 车 辆 600
辆 ， 第一批 2014年采购
100辆 ； 第二批2015年采
购200辆；第三批2016年采
购300辆。目前，首批25辆
已采购完毕，已于2014年5
月抵达泗水。

基于政策及市场环境
影响，印尼未来几年CNG
产品将有很大的开发空
间。 而泗水港口协会项目
是印尼国家第一批采购的
CNG车。在福田第一批25
辆CNG车辆到达泗水后，
吸引多批潜在客户奔赴印

尼泗水港口查看福田车
辆， 极大提升了福田汽车
在印尼的知名度。 伴随着
该项目运行成功， 将带动
雅加达港口协会物流车辆
的切换。 目前雅加达港口
协会拥有7万辆车，福田汽
车将有很大的发展空间，
并成为该市场的领导者。

随着 《雅加达市新能
源公交车解决方案合作协
议》的签订，福田汽车将为
雅加达市提供绿色公交
一体化、清洁能源公交车
助力环境治理等在内的
一系列公交系统解决方
案。从单纯的产品出口，到
向海外市场提供全方位的
绿色交通解决方案， 福田

汽车迈出了海外战略与众
不同的一步， 更为我国汽
车企业国际化带来了全新
的启示。

其实， 今年7月14日，
福田汽车就曾联合北京市
交通管理部门与肯尼亚的
内罗毕市政府签署过内
罗毕公共交通改善项目
的合作协议，依托各方力
量为内罗毕市政府公共
交通系统改善提供公交
车辆配备 、 公共交通规
划、运营管理等方面的系
统解决方案。

作为印尼首府， 雅加
达是东南亚规模较大的城
市， 但公共交通系统建设
相对落后， 而对于节能与

新能源汽车的利用方面更
是 薄 弱 。 福 田 汽 车 是
2014APEC会议车辆赞助
商， 福田欧辉节能与新能
源汽车为北京的 “APEC
蓝” 做出了积极贡献。此
次， 福田汽车与雅加达市
政府签署新能源公交战略
合作协议， 不仅是产品层
面的输出， 更是系统解决
方案的深度探索和合作。
对于福田汽车自身而言，
此举的意义不仅仅开拓了
市场，更重要的是，通过与
当地政府进行深层次的合
作， 最大限度地把技术和
产业带过去， 从而实现双
赢或多赢， 将车企国际化
的内涵提升到更高层次。

印尼是福田汽车未来
国际化拓展的重要市场。
福田汽车2020战略中提出
在印度、俄罗斯、印尼、巴
西、 墨西哥五个国家建设
属地工厂。 这不是建立简
单的KD工厂，而是进行产
业化投资， 最终实现完全
本地化生产。此次，福田汽
车在印尼的系列市场行
动， 不仅为汽车行业提供
了经验， 也是福田汽车国
际化方面的又一次深度试
水。 北京商报记者 刘洋

比亚迪针对燃油车体系在广州车展上发布 “智战
略”，旨在向外界表明其燃油车的未来发展方向。“智战
略”与新能源汽车的“542技术”将共同构成比亚迪双驱
战略形成合力之势，为比亚迪品牌带来深远影响力。比
亚迪“智战略”以用户需求、驾乘者体验为导向，充分发
挥垂直整合优势，实现技术的集成创新与快速搭载，给
用户带来便利、舒适、安全的用车生活。具体来说，“智
战略”包括智能车联、智能驾驶、智能安全三个方面，三
者相辅相成，为用户提供综合智能驾驶解决方案。

北京商报记者 刘洋/整理

福田汽车印尼交付新能源车

广州车展发布会上 ，
东南汽车历时三年全新开
发、 依欧洲高标准造车工
艺量身打造的战略级SUV
首次亮相。 福汽集团暨东
南汽车董事长廉小强公布
了DX7的中文名———博朗。
东南汽车总经理左自生在
介绍DX7博朗设计理念时
表示，DX7博朗是东南汽车
首次采用了自身主导，整合
国际技术平台的正向开发
模式， 它集结了欧洲造车

理念、 三菱国际品质标准
及世界级安全技术。

品质方面， 东南汽车
坚持国际高品质造车工艺
和标准，严格参照三菱最严
苛的标准展开了极限环境
测试。1.2万公里强化环路
测试、24小时不间断高环测
试 （不低于600循环）、55℃
吐鲁番高温测试、-30 ℃
黑 河 高 寒 测 试 及 海 拔
4700M高原测试 ，DX7的
综合素质经受了最大限度

的考核。 极端条件下DX7
的冷热启动、怠速稳定性、
爆震等方面成绩都相当不
错。安全方面，东南汽车采
用五星安全标准设计，与
世界顶级汽车零部件供应
商合作， 带来了分段溃缩
式安全车身设计、 座椅安
全气囊等主被动安全配
备， 最大限度保护行人及
车内驾乘人员的安全。

近年来东南汽车自主
研发的新品层出不穷，从

两年前陆续推出的V5菱致
及V6菱仕， 再到今天DX7
博朗的诞生，东南自主品牌
产品力已实现了质的飞跃。
据介绍， 以DX7博朗为起
点，东南汽车精品战略已经
开启，产品开发格局将进一
步提升， 携手高端的国际
公司， 打造更多精品。据
悉， 东南汽车下一款小型
SUV已列入开发日程 ，不
久后就会与消费者见面。

北京商报记者 刘洋

东南汽车战略级SUV定名DX7博朗

东风标致308S公布动力总成

让国内无数车迷翘首以盼的“王牌钢炮”东风标致
308S在今年的广州车展上震撼亮相， 正式公布其动力
总成，同时宣告将以“超级智能运动型车”的产品定位
登陆国内市场。 东风标致308S集东风标致澎湃的动力
总成、先进的智能配置、标致最新设计理念和精致工艺
于一体，将开启中国车市超级智能运动的全新时代。东
风标致308S动力表现无可挑剔 ， 新车搭载1.6THP、
1.2THP两款高性能发动机， 并有1.6L自然吸气版本供
消费者选择。“T+STT”高效动力组合的引入，不仅引
爆速度与激情， 还完美平衡了用户对强大动力和更低
油耗的双重要求。

Acura�TLX诠释新品牌口号

高性能豪华轿车Acura TLX日前在广州车展发布
上市。作为Acura（讴歌）全新品牌口号“专注驰骋”的完
美诠释者，TLX搭载业界领先的PAWS和8速双离合手
自一体变速器，拥有随心而动的运动与操控性能。TLX
拥有豪华版和精英版两款 ， 售价分别为43.9万元和
38.98万元， 也享受4年或10万公里的免费保养和保修
服务。TLX的产品口号是 “盛装舞步 ”， 盛装代表了
TLX先进的技术和丰富智能的豪华配置， 舞步则代表
了激情的驾驭和易动随心的操控。

哈弗H9越野精英挑战赛启动

哈弗旗下冲高力作，全地形七座SUV哈弗H9在广
州车展首日启动了越野精英挑战赛。 刚刚上市的哈弗
H9是一款全地形、 全尺寸七座SUV， 售价22.98万-
27.28万元，采用非承载式车身和SUV专业底盘、悬架
系统， 匹配2.0T汽油发动机+采埃孚6速手自一体变速
箱，最大功率160千瓦，最大扭矩324牛·米。此外，全地
形控制系统、博格华纳的双速TOD智能四驱、座椅通
风+加热+按摩、驾驶员状态检测系统等丰富高端的智
能科技系统覆盖哈弗H9整个行车过程， 突破了自主
SUV装备配置的瓶颈。

比亚迪汽车发布“智战略”

一汽丰田皇冠亮相抢豪车市场份额

日系品牌高端化谋求多路径突围
全新皇冠在今年广州车展正式亮相，整体风格趋于年轻化。皇冠曾经

是高端车的代表，并抢夺了奥迪A6不小的市场份额，但随着车型定位老化，
皇冠后期发展没能跟上市场前进的步伐。业内人士认为，与自主车企一样，
日系品牌推高端车难度很大，新车必须抓住细分市场趋势。同时，如何让消
费者认可品牌也非常重要。


