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海澜之家接手美邦原王府井店
曾主要在二三线城市发展的男装品牌海澜之家，

开始加码一线城市。日前，海澜之家高管向北京商报记
者透露，位于北京市王府井的美特斯邦威店原址，已摇
身转变为“海澜之家”，该店预计将在明年1月开业，按
照该公司的意图， 这家王府井店将被建成海澜之家在
北京的旗舰店。在海澜之家的“品质非凡”羽绒奇妙展
上，该公司相关负责人告诉北京商报记者，目前海澜之
家有3300余家店，“主要位于二三线城市， 对于我们来
说， 进北京和上海等一线城市的核心商圈一直是我们
的梦想”。按照其解释，美邦的退出正给予了该公司进
驻的机会。

东阿布局高端口服养颜领域
日前，东阿阿胶发布小分子阿胶“真颜”新品，布局

女性高端口服养颜领域。 北京商报记者在发布会现场
发现，该产品净重30克，含60颗药粒状产品，阿胶含量
不低于98%，售价1099元，按照每天两次、每次两粒的
服用量来算，“真颜”日服用成本为73.3元，而阿胶块的
日服用成本约24元。但东阿阿胶方面表示，小分子阿胶
的生物利用度相对普通阿胶块提高3.5倍，吸收效果更
好。东阿阿胶坦言，“真颜”产品为东阿阿胶“单焦点、多
品牌”战略开创的新品类。据了解，上述产品目前只在
广州高端化妆品专柜进行销售。

·资讯·

白酒：扭亏有多难 1块也得赚
·微博声音·

■ 杨大筠
体育用品品牌专业化是必然的趋

势，耐克的篮球、阿迪的足球，体育品
牌的核心还是体育精神， 体育品牌的
第一品牌是品类品牌， 是某一项运动
的代名词，这样消费者才能记住你！我

们国内品牌几乎什么品类， 在过去十年大家都因此赚
取了利润，关键是未来如此就会失去消费者，拿出你的
个性来！ ———UTA时尚管理集团中国区总裁

网友评论：
钦建东： 国内有些品牌一旦有了一点知名度或规

模，就容易一哄而上，这样往往精力和资源过度分散，
不够专注，也就失去了独有的个性，变得随波逐流。

■ 程伟雄
无论正反解析都说明了李宁是民

族体育品牌之标杆， 虽然这几年经营
不尽如人意，但对其关注度依然很高。
李宁的救世主不是李宁， 也不是某个
国际背景的高管，而是回归本土化，李

宁救世主还有一大批怒其不争、 哀其不幸的本土消费
者。 ———上海良栖品牌管理有限公司首席顾问

小编点评：
顾客或者消费者对企业的鞭策或能促使企业及时

发现问题，寻找方法自救，消费者就真正成为了企业的
“救世主”。 栏目主持：张茜岚

食用油产品哪家强 国际大厨说中粮
11月26日-28日，“厨

艺世界———北京国际邀请
赛” 在北京国家会议中心
举行， 中外顶尖厨艺大师
一展身手， 奉上了一场世
界美食盛宴。

中粮福临门黄金产地
玉米油以其安全、营养、健
康、 美味的高品质成为本
次 “厨艺世界———北京国
际邀请赛” 的推荐烹调用
油；同时，根据烹饪需求，
本次比赛还使用了福临门
一级小磨香油、 安达露西
特级初榨橄榄油。

国际名厨与中国烹饪
大师在牛肉、羊肉、鸡肉、
海产四个科目同台竞技，
虽然烹饪技法各异， 但是
对于食材都有着近乎严苛
的选择标准。 一位在中国
知名西北菜餐厅掌勺多年
的厨师告诉记者：“一道上
乘的美食， 考验的不仅是
厨师的厨艺水平， 食材的
质量也是重中之重。 食用

油作为美食的关键食材，
油的品质直接影响菜品的
口味和营养， 而福临门的
黄金产地玉米油完全满足
了我们烹饪的需求！”来自
英国的厨师选用安达露西
特级初榨橄榄油完成了烹
饪， 并得到评委和观众的
一致好评。 这位厨师则对
安达露西赞不绝口：“没想
到在中国也能有这么地道
的橄榄油！”

据了解， 福临门黄金
产地玉米油之所以能在众

多食用油品牌和产品中脱
颖而出， 得到此次国际烹
饪邀请赛的认可， 其关键
在于“321健康玉米油新标
准”。所谓“3”，一层含义是
指福临门黄金产地玉米油
的原料均源自北纬45°、世
界三大黄金玉米带之一的
中国东北， 另一层含义是
以 “新玉米的优选即时入
仓储存技术、 玉米胚的清
洁节能提胚技术、 玉米油
的高温蒸胚和适温压榨技
术” 三大黄金工艺确保黄

金品质；“2”指中粮福临门
已成为中国奥委会、 中国
体育代表团2012-2019年
合作伙伴以及中国航天发
展基金会的战略合作伙
伴；“1”指在中粮集团全产
业链体系的保障下， 福临
门全面推行“7C全产业链
品质提升管理体系”，全产
业链打造一瓶好油。

作为中国最大的食用
油民族品牌， 以北京国际
烹饪邀请赛为窗口， 中粮
福临门向世界展示了中国
粮油产品的高品质。“给烹
饪比赛的， 也是给广大消
费者的。”无论是以中粮集
团全产业链为背书保障国
人用油安全， 还是以精益
求精的产品研发守护国人
健康， 或是通过全方位公
益体系助力幸福生活，福
临门人始终以心怀天下民
生的使命感发展产业、发
展品牌， 用自己的行动为
幸福“中国梦”贡献力量。

王老吉获“凉茶始祖”认证
继成功申请吉尼斯世界纪录,成为“全球历史最悠

久的凉茶品牌”之后，近日，王老吉被权威机构认定为
“凉茶品牌始祖”。业内分析，王老吉荣获“凉茶品牌始
祖”和“全球历史最悠久的凉茶品牌”吉尼斯世界纪录
双认证可谓意义重大。“此次发布的多项成果不仅是权
威部门对于王老吉这个传承与发展百年的中华民族品
牌的高度重视与肯定， 亦是广大消费者对于王老吉品
牌作为‘凉茶品牌始祖’、‘正宗凉茶品牌’的广泛肯定
与支持。”王老吉相关负责人表示。

农产品主打原产地牌成趋势
2014第二届中国新农业产业年会暨全国农业经济

高峰论坛日前在天津举办， 本届年会由天津市人民政
府、天津市静海县人民政府共同主办，天津海吉星农产
品物流有限公司、新农商学院与1号店联合主办。年会
上， 天津海吉星国际农产品物流园、1号店与河南沈丘
县、山东蒙阴县、天津静海县、吉林图们市政府签订战
略合作协议。 这次签约透露出县市政府对农产品渠道
商的重视， 也意味着县域农业将迎来线上线下相结合
的全新流通时代。 北京商报综合报道

三酒企面临退市危险
在 2012年塑化剂风波等事件

后， 曾走过黄金十年的白酒业已释
放出走衰信号。随着“三公”消费限
制等政策深入 ，2013年的酒企业绩
呈现大面积下滑。据公开数据显示，
2013年14家白酒上市公司中，仅有3
家公司净利润出现增长， 其他酒企
均出现下降，3家报告业绩首亏。

进入深度调整的2014年， 多数
酒企净利表现持续不理想， 降幅进
一步扩大，即便是白酒一哥茅台，在
今年也开始了净利下滑。 统计数据
显示，16家白酒上市公司中，有14家
企业前三季度净利润下滑。

水井坊 、酒鬼酒 、皇台酒业3家
公司亏损还在持续， 水井坊属于亏
损较重者。水井坊三季度报告显示，
该公司在1-9月亏损1.4亿元， 同比
大降504.37%。水井坊相关负责人日
前在接受采访时坦言， 该公司恐难
逃被退市警示的命运。

相比水井坊， 酒鬼酒恐将再次
被退市警示 。 根据酒鬼酒公布的
2014年度业绩预告，今年全年，酒鬼
酒将亏损0.9亿-1.2亿元。 同样曾被
退市警示的皇台酒业， 今年前三季
度亏损954.48万元，仅在三季度亏损
便高达465.54万元。去年，该公司亏
损0.29亿元， 若在四季度不扭亏，也
将面临警示。

扭亏成第一要务
如果明年续亏， 水井坊将面临

真正的退市。 上述水井坊负责人告
诉北京商报记者，为了扭亏，甩掉一
些非主营资产也成了该公司目前进
行的重要事情。“明年， 即便是赚1
元，也要扭亏。”皇台酒业在扭亏方
面亦有动作， 该公司相关负责人回
应北京商报记者称， 今年已全力布
局葡萄酒市场，明年将发力葡萄酒。

就酒鬼酒而言， 国资委日前消
息， 中国华孚贸易发展集团整体并
入中粮集团。 由于酒鬼酒第一大股
东中皇的母公司隶属于华孚， 中粮
集团便成为酒鬼酒的第一大股东 。
业界看来， 中粮集团或对酒鬼酒的
业绩起到提振作用。然而，另有声音
称，和中粮集团相比，酒鬼酒的销售
规模太小， 如果该公司业绩继续亏
损，不排除中粮未来卖掉它的可能。

相比之下， 其他酒企虽然没有
扭亏的压力， 但阻止业绩下滑的压
力同样不小。为此，“降价”成今年多
数酒企的转型关键词。五粮液5月调
价 ，52度水晶瓶五粮液零售指导价
从1109元调整至729元。曾经决绝挺
价的泸州老窖也在7月对主导产品
国窖1573价格进行“腰斩”。不过，酒
企的狠心之举，并未换来业绩向好。
高端酒价格下沉， 对原在中端市场
较有地位的酒企产生的压力骤增。

翻身仗难打
中投顾问食品行业研究员简爱

华分析认为， 此轮调整期中有几个
关键词，反腐、塑化剂 、行业产能过
剩风险，所以高端白酒企业、塑化剂
涉及者毫无疑问会遭遇重创。

“水井坊前期发展过程中定位
高端白酒， 价格甚至高于贵州茅台
和五粮液，而中端产品市场不牢固，
所以此轮调整期中业绩下降明显 。
酒鬼酒作为塑化剂曝光的首家企
业， 业绩深受其害， 加上行业调整
期， 可谓是祸不单行。 至于皇台酒
业，白酒行业发展过程中，品牌日益
重要， 此轮调整期中区域性白酒品
牌最容易受到冲击。”简爱华表示。

另有观点认为， 如今市场并非
曾经黄金十年， 有较强的需求支撑
企业转型。 现在为扭亏所做出的每
一种尝试， 都可能遭遇市场需求低
迷的考验。不仅如此，还要面临其他
高端酒企抢占市场份额。

在业界看来， 这场白酒行业的
调整至少还要两年。 经过今年的尝
试与准备， 明年或将是酒企展开自
救、提升业绩的重要一年，整个行业
竞争将更加激烈， 低端酒市场较稳
定，中端酒企承压更大，并购 、淘汰
潮或将进入高峰期。此背景下，上述
3家酒企扭亏难度可想而知。

北京商报记者 马骏昊

“明年即便仅赚1元钱，也要扭亏。”水井
坊相关负责人对明年展望时如此说道，在他
看来， 该公司恐难逃被实施退市风险警示。
和水井坊一样，另两家酒企酒鬼酒和皇台酒
业也面临着同样的命运。在业界看来，行业
整体转入低谷，高端酒销售承压，在茅台等
酒企转战中端重压下，缺乏品牌力支撑的酒
企往往成为受伤最重者。明年，虽然酒企颇
具雄心计划扭亏、提振业绩，但在缺少市场
支撑的情况下，恐依然较为艰难。

三酒企近期净利润表现

水井坊

-1.40
-1.54

酒鬼酒

-0.37

-0.76

皇台酒业

-0.29
-0.10

（单位：亿元）
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