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瞄准新小康家庭 品质全面提升

第三代雪佛兰赛欧震撼来袭
在日益拥挤的都市环境中，A0级紧凑型车以其极高的性价比和实用

性，成为入门级家用轿车的主力车型。今年前三季度，在这一细分市场上，
雪佛兰新赛欧（第二代赛欧）累计销售17.89万辆，排名榜首，以过硬的产
品质量深受消费者的喜爱。2014年11月20日， 全新第三代雪佛兰赛欧在
广州车展上首发亮相，并将于本月正式上市，有望再次树立国内入门级家
轿的品质、价值双标杆。

15年辉煌历程铸就车市传奇
作为中国家庭轿车史上具有里程碑

意义的一款车型，赛欧15年来见证了国民
生活发生的巨大变化。2000年12月， 第一
辆赛欧正式下线，开启了中国家庭轿车元
年。2001年6月8日， 上海通用推出引进南
美欧宝Corsa平台并进行了100多项本土
化改进的赛欧紧凑型轿车。

在中国汽车发展史上，赛欧是首批专
门针对普通百姓而引进的车型，一方面引
入ABS防抱死刹车系统、双安全气囊等当
时的高端配置；另一方面，又首次将合资
轿车的价格降至10万元左右，推动中国轿
车向以家庭消费为主的结构型转变。

2005年， 上海通用发布雪佛兰品牌，
并将别克旗下的赛欧转入雪佛兰旗下,成
为雪佛兰品牌进入中国的第一部车。2010
年1月11日，雪佛兰新赛欧（第二代赛欧）
上市，底盘、发动机和外饰均由上海通用
和泛亚研发中心自主研发，开启了合资品
牌针对中国市场独立研发的序幕。第二代
赛欧最低价下探至5万元区间， 打破了合
资品牌与自主品牌以往在价格定位上泾
渭分明的市场格局。

时至今日， 赛欧累积拥有近140万车
主，“全民理想家轿”成为其称呼。

20万海外销量印证不凡品质
15年来， 赛欧的影响力已远播海外。

早在2006年8月， 首批雪佛兰赛欧就起航
前往南美洲的智利。这标志着中国制造的

雪佛兰品牌整车首次走出国门，为上海通
用汽车拓展海外市场开创了新局。

此后， 自2010年末实现批量出口至
2012年底，雪佛兰新赛欧累计出口突破10
万辆，荣膺2012年国内单一车型出口销量
冠军。2013年， 雪佛兰新赛欧海外销量达
6.3万辆， 继续保持国内单一车型全年出
口销量第一。

最新数据显示，截至今年11月，雪佛
兰新赛欧累计出口已突破20万辆，成为中
国出口量最大的A0级小车， 远销十多个
国家，成功赢得海外市场的认可。新赛欧
在海外市场的成功，不仅印证了其作为精
品小车的出色品质，也标志着上海通用在
以国际视野、国际标准进行中国创造的道
路上迈出了重要一步。

广州车展首发 赛欧再度起程
事实上 ，小型车是中国车市销量最

大 、覆盖面最广的车型 ，只有在这个市
场上站稳脚跟 ，才能充分保障企业的可
持续性增长 。因此 ，近年来各大合资企
业与本土品牌新车型不断涌现 。 如今 ，
承载着百万车主的情感和口碑 ，全新第
三代雪佛兰赛欧又将给我们带来哪些
惊喜呢？

第三代赛欧聚焦“前进中的新小康家
庭”，产品力全面提升，拥有多项卖点。

首 先 ， 长 和 宽 分 别 增 加 51mm和
45mm，车身更显修长 。轴距也从现款车
型的2465mm增至2500mm， 车内空间显
著提升，后备厢容积也达到366升。其更具
科技感和时尚元素的内饰品质和宽敞的
储物空间让人心动。

其次，在动力方面，全新赛欧搭载1.3
升和1.5升发动机，能耗则大为降低，全新
开发的智能启停动力总成系统兼顾高效
动力、极致节油与轻松驾控的需求，其油
耗表现较以往提升10%-20%，达到5.3升，
且全系均可享受节能补贴。

其三，在一脉相承的国际品牌大体系
的强力支撑下，全新第三代赛欧拥有同级
领先的主被动安全配置，能够满足中国最
广泛消费群体的高品质用车需求。

可见 ，凭借国际品质 、大空间 、高安
全、低油耗等多项卖点，以及亲民的价格
和长期积累的品牌效应，全新第三代雪佛
兰赛欧将为国内车主带来更多福音。


