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年末电商大战一波未平一波又起。
在“双11”全民“剁手”、“黑色星期五”海
淘狂欢后，“双12”又将来临。与前两个节
点不同的是，各个电商对“双12”的定位
不同，“过节方式”大相径庭。其中，阿里
巴巴用淘宝网和支付宝钱包大秀生态
圈；京东和旗下拍拍网则主打移动端。然
而二线电商依然在打折卖货。

阿里：展示生态圈
仍是主场作战的阿里巴巴， 注定要

靠“双12”秀一下最引以为傲的生态圈。
以淘宝网和支付宝钱包为基础，今年“双
12”期间，线下近100个品牌、约2万家门
店将参与“双12”活动，在12月12日当日
使用支付宝钱包付款即可打5折，范围覆
盖餐馆、甜品、面包店、超市、便利店等多
个日常消费场所， 打车还有两次免起步
价的优惠。这意味着，本周五你甚至可以
试试不带钱包出门， 通过手机就可以完
成一天的吃喝玩乐行。

这正是阿里巴巴所希望的———在做

互联网的水电煤后，阿里巴巴也正在尝试
用集团力量成为人们生活的基础设施。

除了生活消费支付外，淘宝还将“双
12”做成了小众业态的秀场，沿袭了以往
“双11”玩儿折扣、“双12”玩儿模式的风
格，参与者不只是“小而美”的淘宝商家
们。淘宝总裁张建峰说，“双12”期间，淘宝
将带给大家意想不到的生活新体验。今年
“双12”，阿里巴巴此前就已上线但推广不
多的在线洗衣、私人律师、家政服务、慈善
拍卖、车辆体检等生活新体验内容，会通
过折扣方式增加曝光率。与此同时，海外
购房、二手车等频道也借机上线。

京东：晒移动端
与阿里巴巴主打生活圈不同， 京东

的自我定位仍是一家零售公司。今年“双
12”期间，获得腾讯助力的京东，将主要
精力放在新崛起的移动端。 除了常规促
销外，京东在移动端推出的“复活红包”
是一个亮点。

在“双11”期间，微信端的京东红包成

为京东“双11”零售与社交结合的支点。京
东相关负责人坦言，经过“双11”的尝试，
京东会在购物+社交这一主题上继续探索
新模式。北京商报记者了解到，从12月8日
0时开始，微信或手机QQ用户可以在活动
页面抢到“复活红包”，通过分享到微信朋
友圈、微信群、QQ群、QQ空间等渠道中由
好友为自己 “加血”， 红包面额有机会增
大。此外，用户为伙伴“加血”也有额外的
机会领到红包，面额为8-1212元不等。

不过，与B2C模式的商城相比，京东
旗下C2C平台拍拍网的移动端玩法更值
得期待。北京商报记者了解到，拍拍网将
正式接入微信“卡包”，用以推广拍拍微
店， 相当于京东系再次在微信中拥有了
一个准一级入口。拍拍网方面表示，拍拍
网接入微信卡包后， 将通过微信服务号
向消费者派发红包， 消费者领到的拍拍
红包都将出现在微信卡包中， 红包金额
可以累积也可以转赠给朋友。 对于目前
大热的“微商”而言，这可以被看做引流
方面的一大利好， 因为用户可以以卡包

为入口找到拍拍微店，形成导流。

二线电商：秀折扣
与阿里巴巴、京东相比，二线电商在

“双12”的做法更加简单粗暴一些，以折
扣为主。有业内人士表示，由于年底结账
期即将到来， 当年12月到次年春节是传
统商业领域每年最热闹的折扣季。 尤其
是一些上市公司品牌，为了冲击业绩，经
常上演“最后的疯狂”，以价换量。

类似的现象也出现在电商领域，值
得一提的是，与阿里巴巴玩儿起“生活新
体验”不同，二线电商的年末促销大多以
优势品类为主，秀“核心竞争力”。如中粮
我买网就在“双12”期间主打生鲜，拿出
“双11”期间最受欢迎的生鲜产品和海外
直采商品进行“折扣秀”。

与之类似的是国美在线，在“双12”
期间延续了贵就赔、计时达、大免单等传
统服务， 还针对固有的优势品类进行促
销，包括家电、手机和电脑。

北京商报记者 崇晓萌

一线秀未来 二线忙促销

电商“双12” 风景各不同

北京商报讯（记者 李铎 王茜）几
经周折， 脱离了凡客的如风达重新出
发。在中国网上零售年会上，如风达总
经理李红义表示， 如风达已从开始的
企业物流变为现在的物流企业， 未来
可以放开为所有的企业服务。其实，早
在上个月如风达牵手快书包上线 “一
小时达”服务，就已经开始布局社区配
送服务。

打开快书包PC官网以及手机微
店，北京商报记者看到快书包重新设立

一小时到货专区，但与如风达合作仅限
11种商品，集中在急需品，如防雾霾口
罩、红酒等，配送费每单9.9元，如果超
时则免收或退还运费。快书包创始人徐
智明在微博中表示，重启后的快书包只
专注于擅长的选品、采购、推广，仓储、
配送则由如风达团队完成。 据了解，快
书包从今年9月1日正式放弃一小时达
转型“爱抢货”，两个多月后快书包重操
旧业，重返一小时达配送服务。

快书包选择与如风达牵手看中的

是如风达过去所积累的物流基础。徐
智明表示， 如风达在全国的网点布局
和配送队伍， 可以支持一小时到货的
时限，实现城市中心区域的无缝覆盖和
开通城市数量的迅速扩展。 据了解，上
线爱抢货之前，快书包的业务已拓展到
北京、上海、西安、成都等多个城市，商
品品类除了书籍，已达到700多种。

最后一公里拼的是速度。 李红义
表示， 如风达从电商物流做到物流电
商，依托对商家和客户的了解，会为不

同的商家制定不同的量身定做的服
务, 帮助商家把最后一公里做到底；另
外，为了拼速度，如风达甚至在合作项
目里将商品前置到了配送站点。

据了解， 如风达快递成立于2008
年4月15日，原为凡客诚品旗下全资自
建的配送公司， 专业经营最后一公里
（门到门）B2C配送业务。今年6月30日，
如风达宣布被中信基金全资控股的公
路快运企业天地华宇集团收购， 作为
天地华宇旗下的快递品牌独立运营。

如风达借“一小时达”全面复出

北京商报讯（记者 李铎 王茜）从用机器人雇员应对
“黑色星期五”网购潮，到推出在线外卖服务，美国零售
巨头亚马逊的业务拓展更加丰富化。日前，亚马逊在美
国大本营又有新动作，准备推出一项新的自行车快递服
务，该服务或命名为Amazon Prime Now，承诺在一小时内
送达。目前亚马逊正在纽约测验三个配货方案，以便从
中选取速度最快、安全性最高的。

据了解，自行车快递员每小时薪酬15美元，每天轮
流工作8小时。 亚马逊将利用西三十四街所在地作为自
行车快递员的中转站。

亚马逊在美推自行车配送

北京商报讯（记者 刘宇）国内服装业难言景气促使
企业加速转变。 在波司登日前的中期业绩分析会中，波
司登宣布启动终端门店改造， 计划明年将20家面积在
400-500平方米的中型旗舰店转型为品牌集合店、 体验
店。上海南京东路店与北京西单旗舰店将率先进行模式
变革。

波司登CEO梁旭辉表示，波司登改变过去粗犷的管
理模式， 将羽绒服板块不同定位品牌在渠道上做出调
整。波司登、雪中飞品牌仍以实体店经营为主，康博主打
区域市场， 定位年轻消费群体的冰洁侧重线上经营。截
至9月30日，波司登、雪中飞、冰洁、康博销售额占比分别
为73.3%、10.6%、0.7%和9.1%。

北京商报讯（记者 刘宇）保利地产加速涉猎商业项
目。未来四年，保利地产将在浙江、上海、合肥、石家庄、
长沙等地开业11家购物中心。目前，保利地产在佛山和
广州共有两个开业项目。如果目标实现，保利自持商业
项目将达到13个，总建筑面积接近100万平方米。

保利商业地产投资管理有限公司副总经理方长斌
日前在接受媒体采访时透露，保利商业地产布局已拓展
至广东以外的地区。 保利计划在2015-2018年期间新开
11家购物中心，平均规模在8万平方米左右。新增项目全
部由保利商投公司统一招商管理。

商业地产板块在保利地产整体战略布局中的分量
越来越重。2011年， 专门负责购物中心与酒店等持有型
物业运营管理的保利商业地产投资管理有限公司成立。
方长斌表示，保利商业地产已从开发型向持有经营型的
经营思路转变。保利地产方面将通过对原有和现有存量
资产进行持续运营和价值提升、并通过资产整合走资本
化道路。

北京商报讯 海外市场成为快递巨头新的着力点。顺
丰已经正式开通俄罗斯小包专线业务。该业务主要包括平
邮和挂号两种产品，可以实现俄罗斯全境派送。顺丰相关
负责人表示， 平邮需要收件方到俄罗斯当地邮局自取，挂
号可以提供快件上门派送服务，但需要收取8元挂号费。

据悉，相比于试运营期间，该专线的业务范围已经
扩大到了华北地区。顺丰目前可对华东、华南、华北地区
的电商客户提供服务， 明年计划将业务扩展至全国。据
了解，该项目为客户提供上门取件、分点部寄件等揽收
服务，派送时效为20日左右。

波司登启动终端门店改造

保利未来四年增11家购物中心

顺丰开通俄罗斯小包专线

北京商报讯 利 邦 集 团 （Trinity Group） 前 CEO
Richard Cohen成为Cerruti 1881的新任CEO，公司表示上
一任CEO Catherine Vautrin出于私人原因离开。隶属于香
港利丰集团的利邦公司在2010年收购了法国高级男装
品牌Cerruti。近年来Cerruti的设计师和管理层变动不断，
在2011年10月时公司CEO就曾经历过一次变动， 当时
LVMH集团前任高管Vautrin接替了Florent Perrichon。

新任CEO去年5月加入利邦， 在男装部门有40年工
作经验，他曾任Ermenegildo Zegna北美区总裁、CEO长达
16年，后在美国Saks Fifth Avenue精品百货店担任商业发
展部高级副总裁。

利 邦 旗 下 还 拥 有 Kent & Curwen 和 Gieves &
Hawkes等 英 国 高 级 男 装 品 牌 ， 并 拥 有 D’Urban 及
Intermezzo在大中华区的长期授权 ， 在中国设有441家
零售店，欧洲10家。

奢侈品牌Cerruti�1881更换CEO

北京商报讯 日前，广东省食品药品监督管理局公布
了三季度药品抽检结果， 共有72个品种的377个批次不
合格。目前，对于抽检发现的假劣药品，有关市食品药品
监督管理局已经依法进行了查处，同时追查假药来源。

三季度， 广东省食品药品监督管理局组织全省范
围内的药品生产、 经营企业和医疗机构进行了药品质
量抽查检验。 本次共抽检了1322个药品品种的8201个
批次， 涉及到149个药品生产企业、2103个药品经营企
业和742个医疗机构。结果显示，共有72个品种的377个
批次不合格。

广东抽检377批次药品不合格

北京商报讯（记者 刘宇）在主业低迷期 ，零售企
业投资偏于保守 ，对理财产品投资格外热衷 。新疆
友好集团昨日发布公告称 ，为提升闲置资金的使用
效率， 公司将增加不超过4亿元的资金额度用于购
买保本型理财产品 。至此 ，友好集团使用闲置资金
购买理财产品的额度增至10亿元 。今年以来 ，友好
集团现金流主要用于理财产品投资 ， 共进行了6次
理财产品购买。

友好集团共有商业和房地产两个主要业务板块。
友好集团三季度财报显示， 营业收入下降19.41%至
56.2亿元，净利润为8032.34万元，同比暴跌75.46%。友
好集团方面表示，子公司新疆回友房地产开发有限公
司主营业务与净利都将出现大幅下降，预计全年净利
将比上年同期下降60%-90%。

在主营业务方面 ，友好集团倍感压力 。友好集
团方面表示，公司已有房地产项目的开发建设及销
售接近尾声。 商业主营业务仍处于战略布局阶段 ，
多数新店尚在培育期 ，主营业绩面临较大阶段性压
力。在商业板块中，百货、电器零售业务营收出现明
显下滑 ， 降幅分别为 2.37%和 20% ， 超市业务有
10.39%增长。

事实上，主业增长乏力的业绩压迫感让很多零售
企业选择投资短期保本型银行理财产品。11月23日，
广百股份发布公告称，为增加收益，在保障公司日常

经营和发展的前提下，增加2亿元额度，将不超过10亿
元自有闲置资金用于投资银行理财产品。广州友谊集
团今年也调整理财投资额度，将原有6.5亿元调整至12
亿元。广州友谊方面认为，投资银行理财产品等风险
较低，收益相对稳定。

北京商报记者发现，重庆百货投资了1.5亿元设立
重百小额贷款有限责任公司， 以此切入金融领域。重
庆百货方面表示，通过办理各种小额贷款、票据贴现
等金融服务，更好地服务公司主营业务，增加公司营
业收入。不过，虽然该投资能为重庆百货形成新的利
润增长点，但当小贷公司不能满足自身融资支付和合
理的贷款发放时，会给重庆百货自身业务带来影响。

去年， 中国连锁经营协会百强企业中，50家以百
货业务为主的企业销售额增长为9.6%， 与2006-2011
年25%的复合增长率相去甚远。同时，门店增幅仅为
0.4%，比去年下降8个百分点，并低于百强整体水平，
反映百货增长乏力。 尽管为了拉低迷的业绩一把，但
因要注重资金安全性和流动性，多数企业选择收益率
不高的产品。

统计显示，上半年，已有276家公司发布购买理财
产品公告，累计投入资金1209.75亿元，但收益不甚理
想， 在已公布上半年购买理财产品收益的75家公司
中，购买理财产品所花金额为201.76亿元，实际收益共
计1.55亿元，收益率不到1％。

传统零售采购理财产品过冬

北京商报讯（记者 李铎 王茜）网上购物平台eBay和
团购网站Groupon将业务从线上发展到了线下。 两巨头
分别在悉尼市区建起临时商店，顾客可以亲临店面选购
并立即拿到货物，更可以在网上预订，到店面提货。这一
方面避开年末的快递高峰期，更能保证在平安夜到来前
将礼物送到。

据eBay方面预测，本周日将是全年销售情况最旺的
一天，网店每6秒就有6件货品售出，另外会有260万人在
网上浏览商品，其中150万人会使用手机下单购物。eBay
的发言人梅根表示，购物的未来模式就是将线下线上的
世界互联，为顾客提供无缝购物的体验，顾客在互动商
店浏览货物后即可用手机下单购买。

团购巨头Groupon的店面则提供特别的“网上预订，
店面提货” 折扣， 在超过20款产品上提供高达3折的优
惠， 更准备在圣诞节倒计时期间将打折货品增加到30
款 。Groupon总裁温尼认为 ， 开设实体店有利于体现
Groupon的品牌形象，更能为顾客提供免手续费的“网上
预订，店面提货”服务，“这是一个在地区以及全球的发
展趋势”。

eBay联手Groupon澳洲建店商


