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A3 A4 创意型文创产品点亮台湾馆京台联动共寻文创合作新入口A2 文化对接金融 如何引发蝴蝶效应
在本届文博会的十余项重点活动中， 被提及最

多的关键词就是金融二字。业内人士看来，推出针对
文化市场特性的定制化金融产品， 才能真正有效地
发挥金融与文化融合之后的蝴蝶效应。

文博会于昨日正式开幕， 作为本届文博会的
重点活动项目， 京台两岸城市文化创意产业商
机贸易推介洽谈会及交流酒会也于昨晚圆满落
下帷幕。

今年共有来自台湾地区的百余家文创企业参与
本届文博会，旨在通过文博会寻求新商机，获得更广
阔的市场空间。 创意型文创产品成为最亮的一抹颜
色，吸引了许多消费者的关注。

第九届文博会开幕 线上线下同步展示

千个项目撬动文化新商机

线上线下同步展示文化项目
每年的推介交易会均是文博会的重

量级活动，可大力推动文化产业的交流合
作、投资贸易，强化交易功能。

北京商报记者了解到，此次文博会共
设15个分会场，通过17个主题推介交易活
动，共吸引了1800多家国内外文化产业相
关企业，包括加拿大、美国、英国、韩国等
境外知名文化企业、研究机构，另有中国
台湾、香港等地的厂商积极参与。另外，今
年的推介交易会集中发布我国文化产业
领域里1000多个重要项目，以及文化产业
发展指数、消费指数，集聚文化产业发展、
要素配置的所有内容，不仅让产业与资本
对接，产业与产业融合，产业与市场结合，
同时也让企业与企业面对面，企业与人才
面对面，产品与消费者面对面。

为了达到最好效果，各种推介交易会
可谓使出浑身解数。其中，动漫游戏产业

项目洽商会融合网络和电子商务模式同
期进行， 依托庞大的项目数据库资源，结
合会议期间聚集的近百个项目信息，通过
网络平台发布、展示和对接合作，线上线
下互动，促进动漫企业共同发展。

激发文化产品品牌价值
文化产品不能简单地认为是制作出

一个单品，它与其他流水线制作出的产品
不同，文化产品不只拥有使用价值，更多
的是拥有精神内涵和文化意义，因此公司
在制作文化产品时，往往会将其内在精神
塑造成一个品牌，不断激发该产品所拥有
的高端产业价值。而乐华娱乐创始人杜华
也表示， 品牌效应可以增加用户黏性，创
造更多衍生价值， 就像好莱坞的电影一
样， 最终收益中只有30%-40%是来自于
票房，更多的是其衍生产品，如果将文化
产品也打造成品牌，通过品牌效应，将激
发出文化产品的原有价值。

由于内容生产、原创品牌愈发受到企
业重视，愈渐增多的企业正在努力激发产
业高端与价值高端，对此，文博会组委会
办公室副主任、北京市贸促会副主任刘洋
表示，本届文博会展览创意活动继续广泛
吸纳推动原创的特色活动，密集展示文创
企业品牌、服务品牌、园区品牌，推动文创
产业品牌化发展，且文博会的展览也将着
力于推动内容生产， 集中展示原创作品，
充分显示中国文化产业品牌化发展的良
好趋势，力推原创产品走向市场。不仅在
文化演艺与动漫游戏展区云集如原创音
乐秀《炫舞蜻蜓》、中法原创舞剧《红线》、
原创话剧《甄嬛传》等作品，同时还将举办
第二届（2014）中国国际企业品牌文化博
览会等众多活动。

增添海外贸易契机
通过观察以往文博会的展示情况可

以发现，每届文博会都吸引了众多国外知

名文化企业参加， 并促成国际间的合作。
稍有不同的是，本届文博会将首次举办中
欧文化与贸易论坛，进一步加强文化企业
在国际间的交流合作，将有德国、英国、法
国、意大利、罗马尼亚等国家和地区文化
贸易机构的负责人参会。

刘洋表示 ，通过开展论坛 ，能充分
发挥文博会的专业和资源优势 ，积极搭
建和探索以文博会为交流展示平台 ，不
断扩大与世界各国特别是欧洲国家的
文化交流和文化贸易的新载体和新途
径 ，推动对外文化贸易 。届时国内外专
家将在论坛上紧密围绕 “中欧文化贸易
合作中所遇到的问题 ”、“目前业务发展
情况与未来的重点项目 ”、“今后开展国
际合作与交流的想法与建议 ”三个方面
的议题展开深入研讨 ，积极寻求解决策
略和途径。

业内人士认为，我国文化贸易发展迅
速，前景良好，但是文化贸易逆差依然较
大。怎样巧用后发优势，在文化贸易方面
实现弯道超车，是政府和业界十分重视的
问题。本届文博会通过举办中欧文化与贸
易论坛，并对论坛设定专门区域，营造商
务休闲式讨论环境，供有合作意向的文化
贸易机构之间进行自由的讨论、交流和洽
谈，可为各文化贸易机构创建一个更加深
入了解的契机。

为企业开拓市场搭建平台
至今， 文博会已经成功举办八届，积

累了无数经验和资源，并受到众多参展商
的好评。据公开资料显示，前八届文博会
共吸引了来自数十个国家、 地区的300多
个政府机构、行业组织、国际组织，上万家
国内外文创企业，以及千余位文创产业知
名专家、学者和政府高官参展参会，签约
总额共计达4844亿元。

部分参展商向北京商报记者表示，一
个文化企业若想在新地方开拓市场，最有
效的办法就是参加活动，不仅能通过专业
平台寻找到更多的合作伙伴，还能借助文
博会的影响力进行品牌推介。

据了解，今年的文博会不仅依照惯例
充分利用北京展馆资源设立多个分会场，
还首次在扬州设立外地分会场，整体面积
达23万平方米，成为规模最大的一届文博
会。对此，文博会组委会副主席、文化部部
长助理刘玉珠表示，文博会是展览文化产
品、促进贸易落地，同时给予企业机会去
相互交流信息的综合平台，本届文博会将
充分发挥它的价值，推动我国文创产业良
好发展。

北京商报记者 卢扬 实习记者 郑蕊/文
张笑嫣/摄

由文化部、 国家新
闻出版广电总局和北京
市人民政府共同主办，
中国国际贸易促进委员
会北京市分会承办的第
九届中国北京国际文化
创意产业博览会（以下
简称“文博会”）于昨日
正式开幕。 作为已成功
举办过八届的文博会，
其展览规模愈渐庞大，
已成为推动我国文化产
业升级， 帮助文化企业
开辟新市场、 寻找交易
伙伴的重要阵地。

2013年底我国
文化消费潜在
市场规模为4.7
万亿元

4.7万亿元

2013年北京文
化创意产业从
业人员达104.7
万人

104.7万人

2014年1-6月北京
文化创意产业收入
达4772.1亿元

4772.1亿元

2014年1-6月北京
文化创意产业从业
人员达107.7万人

107.7万人

2013年北京市
文化创意产业
收入达1万亿元

1万亿元


