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今年共有来自台湾地区的
百余家文创企业参与本届文博
会， 旨在通过文博会寻求新商
机， 获得更广阔的市场空间。对
于陆宝陶瓷等已经参加过文博
会的台湾展商来说，参加文博会
的目的是在往届的基础上推广
新产品，而对于香华天、京九设
计等第一次参加文博会的企业
来说，开拓内地市场已经成为了
他们此次的首要任务。在台湾文
创精品馆，创意型文创产品成为
最亮的一抹颜色，吸引了许多消
费者的关注。

创意型文创产品点亮台湾馆

在本届文博会台湾文创精品馆
的城市游戏台展区， 香华天展区的
柜台前吸引了许多消费者。 由台湾
老师傅纯手工制作的木质家具 ，家
具的表面完全是一幅版画， 而且设
计者运用巧妙的设计将拼接部分完
成， 在制作过程中没有在家具中安
装一颗螺丝钉。此外，为了打造完全
无毒的环保家具， 该家具的涂漆全
部采用植物生漆。

香华天集团此次参展带来了种
类多样的文化创意产品， 内容涵盖
珠宝 、家具 、瓷器 、腕表等产品 ，价
格从几十元到十几万元不等 。香华
天中国华东区行销总监秋缨惠告
诉北京商报记者 ： “我们推出这个
产品， 目的是将艺术与家具完美结
合，不仅采用高端的材料进行制作，

也着重提升了产品的艺术性能 。意
在通过参加文博会提升自身品牌在
内地的知名度， 而且希望能够通过
这次机会找到合作伙伴， 扩大内地
市场。”

在秋缨惠看来， 随着人们生活
水平的提升， 对文化产品的需求也
在逐渐增加， 未来的文化创意产品
将会有良好的发展趋势。 不断将艺
术与使用性相融合， 并增加两地的
文化交流活动， 不仅能提升生活用
品的艺术性， 也能增加产品的观赏
性， 还会在一定程度上提升产品的
价格。对于文化创意企业来说，使用
相同的材料， 制作出更精美的产品
不仅能获得更多的经济利益， 也能
提升自身在行业内的知名度， 为企
业的发展带来良好的市场空间。

东香华天
没有螺丝钉的纯手工家具

此次参展的陆宝陶瓷多次荣获
德国红点设计奖、日本优良设计奖和
台湾金点设计奖等国内外知名设计
大奖。 其中禅风之宝马奔驰茶组、原
矿之凤淩茶组等作品获得广大消费
者的欢迎。禅风之宝马奔驰茶组整体
的设计以马为主题，在杯盖内雕刻着
骏马图腾， 壶身的材质为特仿石釉，
而且制作了能够收纳于壶内的一大
一小两个杯子，并配备专属布袋以方
便外出携带。设计者不仅考虑了艺术
性，还尽可能地将实用性结合到产品
之中。

陆宝企业股份有限公司策划经
理吴贞谕向北京商报记者表示：“文
博会已经举办了八年，比其他的文创
交易会有更长的历史，在台湾地区的
名气较大，今年继续参加文博会主要
有两个原因，一方面，在去年的文博

会上，我们的产品获得了许多参观者
的喜爱，所以此次决定把更多在设计
比赛中获奖的作品带到文博会上。另
一方面， 文博会的文化底蕴浓厚，有
助于台湾文化产品进入内地市场，并
借助文博会的影响力打响我们的品
牌。我们希望通过此次的文博会能后
续产生100万元的绩效，并与5-8家博
物馆或艺术馆达成定制合作。”

业内人士认为，台湾的文化产品
如果想要打开内地市场，可以通过参
加各种不同的博览会展示自身的产
品 ，也可以参观各地的文化区来提
升自身的设计水平 ， 如北京的 798
艺术区 。 对于陆宝在内地的发展，
吴贞谕说：“目前我们已经在内地40
多个城市如北京、上海设立了自己的
专柜，未来希望能在更多的城市创办
分店。”

陆宝陶瓷
希望借文博会提升公司业绩

对于第一次参加文博会的
京九设计股份有限公司负责人
黄政维来说有些兴奋 ，也有些期
待。 黄政维告诉北京商报记者 ：
“北京是全国的文化发展中心 ，
本届文博会全国许多个省市的
同业者携带展品来参展 ， 这不
仅为我们文创企业提供了相互
交流的机会 ， 还为我们能够找
到合作伙伴建立了一个平台 ，
我们希望能够遇到合适的内地
代理商，可以把我们的产品带到
全国各地。”

本届文博会，京九设计带来的
产品主要为登山包和布袋，产品在
结合文化元素的基础上，展出了具
有重心垂直性分配与笼形结构撞
击缓冲性能的6款双肩包， 还有为

专业人士设计的登山包。除了双肩
包之外，京九设计的创意型产品支
援性袋子也在本届文博会台湾精
品馆参展。

目前内地和台湾的文化创意
产业都在飞速发展， 每年的产值
也在逐渐增加， 越来越多的人才
投入到文化创意产业当中。 然而
行业的快速进步也预示着竞争
将会更加激烈 。 黄政维认为 ，文
化创意类产品要想获得长远发
展， 仅有艺术性远远不够， 在技
术、设计上达到一定水平后，需要
提高产品的性能， 只有高性能的
产品才能够在激烈的市场竞争中
获得胜利。

北京商报记者 卢扬 沈艳宇/文
张笑嫣/摄

京九设计
文化创意产品需注重性能设计

在台湾文创精品馆的多件
产品中， 几件制作精美、 彩瓷
描绘生动的青花瓷吸引了许
多消费者驻足观赏，尤其是一
组名为雕金彩瓷的作品，受到
了人们的关注。 不断有消费者
前来向工作人员询问这组作品
的产出地、材质、价格和完成的
时间。

东方空间负责人巫达诚向
北京商报记者表示， 雕金彩瓷
是经过精心设计制作而成的 ，
在努力达到制作精良的同时，
全面展现了我国传统文化。“由
于我国的瓷器作品一直享誉世
界， 瓷器制作已经成为我国文

化的一种表达方式， 我们通过
逐渐改良制作工艺， 在不断提
升技术要求的同时， 也尝试着
将更多的文化元素注入到瓷器
的制作中。例如，我们可以将知
名书画描绘在陶瓷作品上。”

自1988年创立至今的东方
空间已经在陶瓷产品的制作中
积累了丰富的经验。 其制作的
产品台华窑在制作流程、 烧窑
技术、釉色开发、彩瓷技艺以及
展馆设计等过程中融合了台湾
文化。 东方空间参加本次文博
会，在向人们展示产品的同时，
希望能够学习内地文化，增强
自身的制作技艺。

东方空间
尝试将更多文化元素注入瓷器


