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美的小米导演的悬疑大片
金朝力

家电侃谈

医疗健康类家电迎来投资潮
北京商报讯（记者 金朝力）随着我国消费水平的

升级以及老龄化程度的加深， 人们对于健康管理的重
视度越来越高。近年来，家用血压计、血糖仪，小型按摩
器销售非常火爆，国产产品也日渐被人们所接受。在医
疗器械领域里，这一类似于“消费品”的家用器械无疑
将成为未来最具发展潜力的子板块。

近日，东软集团股份有限公司与弘毅投资、高盛、东
软控股等投资者签订协议，对沈阳东软医疗系统有限公
司和东软熙康控股有限公司进行投资。加速医疗健康板
块业务的发展。据资料统计，东软医疗和东软熙康本轮
融资将分别刷新国内医疗器械领域和互联网医疗与健
康管理领域最大单笔融资纪录，而东软熙康本轮融资也
是全球互联网医疗与健康管理领域最大单笔融资之一。

索尼与腾讯达成版权战略合作
北京商报讯（记者 金朝力）索尼音乐与腾讯控股

有限公司日前宣布一项战略性合作， 腾讯将成为索尼
音乐在中国内地的数字音乐音频内容战略合作及版权
分销合作伙伴。至此，三大国际音乐公司中的两家均与
腾讯达成战略合作伙伴关系，标志着腾讯QQ音乐携手
全球级别音乐公司共同拓展中国数字音乐消费市场。

上述战略合作协议规定， 腾讯旗下领先数字音乐
平台QQ音乐， 将负责索尼音乐在中国内地的数字音
乐版权推广、管理及分销业务，双方将共同促进中国内
地数字音乐正版化进程。 通过腾讯先进的技术平台及
庞大的用户群，结合索尼音乐的制作经验及资源，这项
崭新的战略合作将助腾讯为中国内地消费者提供优质
的音乐体验模式。

本周， 家电业最大的新闻当美的与小米联姻
莫属。美的集团发布公告，宣布与小米科技有限公
司达成战略合作，美的将以每股23.01元的价格向
小米科技定向增发5500万股，募资不超过12.66亿
元，发行完成后，小米科技将持有美的1.29%股份，
并可提名一名核心高管为美的集团董事。

小米与美的之间的跨界合作就像一个导火
索，让小米和格力之间竞争又有了新的看点，但这
场合作就像一部悬疑大片的前奏一样， 谁能想到
剧情的下一幕该如何发展？

一个是制造业的翘楚,一个是互联网先锋，两
者的牵手给双方的未来都带来了无限的想象空
间。小米与美的联姻，看似名字只是一个简单的问
题，却暗示了双方对未来合作的主导权之争。美的
和小米的这次合作意义重大， 双方都意图通过与
对方的合作把自己建设成为一个平台型公司，超
越双方在当前转型发展中的瓶颈。 目前小米和美
的产品只有在空气净化器上有交叉， 但未来可能
会有更多的产品重叠，同时随着未来各自发展，智
慧家居主导权之争必然会浮出水面， 这将是双方
后续合作的一个巨大挑战。

除了小米与美的未来走向， 与小米豪赌的格
力态度也引人注目。格力电器董事长董明珠说，很
多人很着急，小米肯定赢，有人说董明珠肯定赢。
其实不是小米科技CEO雷军赢， 也不是董明珠
赢，是一个思维的博弈。你的思想、你的行为决定
了你能赢还是不能赢。

谈及思维，不得不谈互联网时代生态圈模式。
如今企业之间的竞争已从简单的产品服务竞争进
入到了以生态链为核心的平台竞争。 生态模式的
出现，让一切合作变为可能。既然小米与美的能够
合作， 那么格力未来会不会跟其他互联网企业合
作，这都是未来的看点。

其实，雷军也好，方洪波也好，董明珠也好，作
为企业的领航者，都有自己的发展思维和困惑，竞
合关系对任何企业来讲，只要符合发展的节拍，就
没有什么不可能。

赌局也许只是一个赌局。 俗话说没有永远的
朋友，只有永久的利益。美的、格力、小米，包括乐
视、海尔等等之间的故事也许才刚刚上演。

今年以来，三星、LG、
苹果等企业均表态正在积
极推进量子点显示技术研
发，而亚马逊、华硕等企业
也不同程度地采用量子点
技术来提高其产品画质。
本周一， 随着TCL率先发
布中国首款量子点电视
H9700， 标志着国际量子
点显示阵营已初具规模。

据悉 ，量子点是一种
非常前沿科技的纳米材
料 ， 其晶粒直径在2-10
纳米之间。量子点的光电
特性很独特，它受到电或
光的刺激，会根据量子点
的直径大小发出各种不
同颜色的纯正高质量单
色光。

虽然此前行业普遍认
为OLED是下一代显示技
术， 被寄予厚望。 但近年
来， 由于成本和技术等限
制，OLED表现差强人意。
而此次TCL量子点电视的
问世， 打破了近年彩电显
示技术革新的空窗期，彻
底改变了彩电显示技术的
发展方向。

TCL多媒体首 席 技
术官陈光郎表示 ，TCL为
量子点技术在电视上的
应用落地还集中研发了
真彩显示技术。该技术是
TCL核心画质提升技术之
一，包括混合调光技术、精
准色域匹配技术、 自然光
技术， 实现了普通LED电

视乃至OLED电视都无法
比拟的观看舒适度和画面
真实度。

据国家广播电视产品
质量监督检验中心副总经
理刘志刚现场公布的权威
检测数据显示， 在NTSC
标准下， 普通LED电视的
色域只有72%， 第一代高
色域电视只有82%， 第二
代 高 色 域 电 视 约 96% ，
OLED电视实测色域则为
89%， 而TCL TV+量子点
电视H9700色域覆盖率却
高达110%。

“量子点电视的发布，
将会影响全球彩电显示产
业的格局， 加速全球显示
技术行业的洗牌和革命。”

业内人士指出， 彩电显示
技术的战争， 本质上是一
场扣住对方咽喉的战争。
而此次TCL量子点电视的
率先面世， 将掀起新一轮
显示技术革命， 将引发全
球彩电业显示技术革新的
多米诺效应。

中国电子视像行业协
会秘书长白为民认为，下
一代电视之争， 实际上就
是 彩 电 显 示 技 术 之 争 ，
“TCL TV+量子点电视的
问世， 意味着中国彩电企
业首次超越外企， 抢占了
显示技术的制高点， 将推
动中国彩电产业链的整体
上移”。

北京商报记者 金朝力

国内首款量子点电视面世

全球彩电显示技术行业面临洗牌

近两年来， 空气污染
曾经使空气净化器 “一夜
成名”，同样水污染的日益
严峻也让净水器市场迎来
爆发的契机。

日前， 中怡康发布测
算报告 ，2014年截止到目
前， 在我国家电市场规模
同比微增长 4.4%的背景
下， 净水设备市场规模同
比增幅高达76%， 国内净
水器行业开始进入一个快
速发展的黄金时期。 预测
到2020年我国净水设备规
模将达到1280亿元， 与此
同时市场普及率不足5%，
行业缺乏规范也给其未来
发展蒙上了阴影。

国内净水器
步入“战国时代”
曾有人说：“聚焦净水

市场， 就等于挖掘了家电
市场的最后一座金矿。”这
引发了各大厂商跨界抢食
净水器市场。除了沁园、立
升、 泉来等老牌净水企业
以外，美的、格力、海尔等
传统家电巨头也纷纷推出
净水器产品， 此外不少国
外企业也瞄准了国内净水
器市场，如德国汉沛斯、美
国A.O.史密斯、法国圣帝
尼等纷纷进驻国内。

浙江沁园水处理科技
有限公司战略合作总监黄
宗权在接受北京商报记者
采访时表示， 国内外家电
巨头对净水行业的投入，
将加速行业的发展和市场
普及，从另一方面来说，大
企业的质量管控和售后服
务更加完善， 所以整个行
业从品质上会有所提升。
但目前行业还处于一个初
期快速增长阶段， 整个净

水行业的品牌格局还需要
三年左右的时间才会相对
稳定下来。

除了传统销售渠道的
竞争已经白热化， 净水设
备在电商渠道的销售也显
示了突出的成长性。 中怡
康预计 ，2014年净水设备
的电商销售额增速将在
200%以上，净水设备电商
零售份额将达23%。

繁荣背后
难掩低普及尴尬
相比于国外市场普及

率达90%， 净水器在国内
市场每百户的家庭拥有量
不足5%。数据显示 ，国内
净水器在2013年的产量已
经达到8572万台， 销量却
只有3010万台，至此，国内
净水器市场陷入了高产
能、低普及率的尴尬境地。

中怡康调查数据显
示， 消费者在购买净水器
时，价格、品牌和净化效果
是影响消费者购买的决定
性因素， 其中价格因素占
40%， 品牌因素占18%，净
化效果占16%，剩下的26%
为功能、 售后及服务态度
等因素。

中怡康品牌总监左延
鹊透露， 国内净水器的平
均价格为2609元， 随着人
们生活水平的不断提高，
这个价格的接受度比较
高， 只是中小城市或偏远
地区比大城市要普遍低一
些， 但是未来还会有下降
空间。

即使在目前产能过
剩的情况下，净水行业的
利润率仍高达40%-50%。
对此 ，黄宗权表示 ，随着
净水器普及率的不断提
升，行业的利润也会与传
统家电一样，逐步趋于合
理，未来净水器利润的来
源主要在于后期滤芯的
维护和更换，净水器行业
会由产品盈利转向服务
盈利 。 他预估到 2020年
时，净水器在国内的普及
率有望从如今的5%发展
到75%。

市场混乱
亟待标准出台
近日， 国家质检总局

组织各地质监部门对33家
净水器生产企业开展执法
检查， 其中13家企业的部
分产品不符合相关标准规

定的产品质量要求。 部分
劣质产品不仅起不到净化
水质的作用， 甚至反而造
成水污染，个别产品铅、砷
等重金属超标， 长期使用
可能造成人体神经性损伤
等严重后果。

虽然国内大大小小的
净水器厂家已超过 3000
家， 但在超过3000家的生
产企业中，年销售在1亿元
以上的品牌不超过10家，
具备年产百万台净水器的
厂家也只有美的、泉露、沁
园、安吉尔、净之泉、华迈
等屈指可数的几家， 品牌
集中度非常低。

目前国内净水机市场
缺乏统一的标准规范，净
水机价格从几百元到上万
元不等。 在繁荣的市场背
后，准入门槛低、污染浪费
严重、缺乏监管、标准混乱
等问题已经成为行业进一
步发展的瓶颈。

左延鹊表示， 在价格
渐渐稳定后， 未来净水器
产品质量的可靠性和完善
的售后服务体系会成为影
响消费者购买的最大因
素。目前，净水行业杂草丛
生，数量众多，产品质量参
差不齐。

黄宗权也指出， 由于
国内水源相比国外要差一
些， 所以目前国内净水技
术主要以反渗透为主，反
渗透会造成一定的污水排
放， 所以行业需要在节水
技术上有所突破，另外，随
着物联网技术的引入，对
水质和滤芯的实时监测功
能也会是后期需要突破的
方向。

北京商报记者 金朝力
实习记者 廖天云

高增长难掩市场尴尬

净水设备普及率不足5%


