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茅台投2亿元开道系列酒营销

北京商报讯（记者 马骏昊）茅台剥离系列酒迈出重
要一步，该公司近日宣布，将投资2亿元设立贵州茅台酱
香酒营销有限公司，“进一步做好公司系列产品营销”。

据介绍，茅台方面早有布局，根据此前茅台高管接
受采访时的描述，茅台集团将股份有限公司旗下包括茅
台王子酒、茅台迎宾酒、汉酱酒、仁酒等所有系列酒剥离
出来，成立独立的公司运营，这家公司即是“贵州茅台酱
香酒营销有限公司”。

在业界看来，茅台系列酒主要是中低端产品，销售情
况一直不乐观。

茅台半年报显示，报告期内，茅台酒总收入2.72%同
比增加，系列酒收入却同比大降23.08%。另从营收占比
看，系列酒占比仅为4%。“系列酒独立运营，有利于在管
理、销售等方面更精细化、标准化 ，加快其市场反应速
度。”业内人士说。按照此前消息，酱香酒营销公司将在
2-3年内进行混合所有制改革，引入有实力的平台商、终
端商成为股东。
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五粮液核心酒再言保价不被看好
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融合通信定制机重塑“通话、消息、联系人”

中移动反击微信利器今日面市

克莱斯勒更名终结美系品牌历史

酝酿近一年 ， 被视为反击微信等
OTT业务 “大招 ”的中国移动 “融合通
信”产品终于将放出。在今日举行的中国
移动全球合作伙伴大会上， 中国移动将
推出基于融合通信（RCS）的“三新·和”
手机，将通信底层的通话、消息、联系人
与高清网络通话、社交、O2O（线上线下
服务）融合，这也是电信运营商向流量经
营转型的重要内容。

无需另装微信类App
据了解，中国移动发布的“三新·和”

手机，将在手机通话、消息、联系人等功
能底层采用融合通信技术，而不需要另
外安装App就能使用 ， 这是与微信 、来
往等互联网企业的即时通信产品的重
要区别。

凭借中国移动的市场号召力和强大
的供应链支撑， 预计到明年一季度，三
星、华为、酷派、中兴通讯、联想等主流终
端厂商都会推出采用融合通信技术的智
能手机新品。

从提前曝光的页面来看，中国移动
的 “三新 ”包括新通话 、新消息 、新联系
三方面，有观察人士指出，就功能来看，
中国移动的融合通信并未脱离目前移

动互联网应用的范畴，不过运营商也有
自身的优势， 即能够实现各种语音、数
据 、互联网应用的无缝融合 ，用户无需
下载App，以自身手机号码作为ID，使用
门槛低。

流量经营转型之需
“融合通信”是在今年初，中国移动

总裁李跃提出的4G时代的新型基础通信
服务，按照计划，在2015年全面商用。

对于中国移动的步伐迟缓， 不少人
士提出，腾讯微信已积累了近5亿的活跃
用户数， 中国移动融合通信至今才面市
是否已丧失了有利时机？

对此， 一位接近中国移动的人士透
露，一方面，做融合通信需要在技术层面
进行一定的准备时间；另一方面，运营商
做RCS主要意图并不是应用OTT竞争，
相反很早之前就已计划打造社交平台。

尽管如此， 不可否认的是，OTT业务
在一定程度上给运营商的传统语音、短信
带来了冲击，尤其是短信业务，市场对流
量的需求大幅攀升，这刺激了电信运营商
进一步加快流量经营转型的步伐。

独立电信分析师付亮指出：“在移动
互联网新时代下，语音、短信都在互联网
化， 电信运营商必须正面应对这种变革
的大趋势。”事实上，从今年三大运营商

的频频动作来看， 也已经意识到了流量
经营的重要性。

联通电信或将跟上
在中国移动“融合通信”之前，中国

电信已联合互联网企业网易公司推出了
“易信”客户端，以期对抗微信的一家独
大，然而进展却并不尽如人意。此番，中
国移动率先利用融合通信对底层功能改
造， 不少人士对运营商的管理体制及产
品的网间壁垒问题提出了担忧。

通信专家项立刚预测， 中国联通和
中国电信跟进融合通信的可能性是非常
大的，因为融合通信是避免沦为管道、转
向流量经营的重要内容， 对三大运营商
都是有利的。不过，三大运营商在共同推
进的过程中还要处理好利益分配协同合
作的关系。

电信运营商的融合通信产品， 无疑
将与微信等OTT业务在功能上存在一定
的重合，能否在市场上站稳脚跟，这主要
取决于产品的用户体验、功能创新、使用
方便，赢得用户的认可，即使在微信独大
的市场上也仍有较大的发展机会。

北京商报记者 齐琳 曲忠芳/文
王飞/制表

北京商报讯（记者 马骏昊）在今年并未实现稳
价、 反遭严重破坏的五粮液， 明年的重任继续落在
“控量稳价”上。按照五粮液董事长刘中国昨日在经
销商大会上的话说，2015年，全年保持核心产品52度
五粮液（继“普五”）出厂价609元/瓶不变。对此预期，
业界普遍认为，在市场低迷、竞争加剧的重压下，实
现稳价的“美好愿望”难度很大。甚至有预估，五粮液
出厂价可能要进一步下调一成。

刘中国称，2015年度工作的重中之重是解决好
52度五粮液的市场价格体系制定、 市场秩序管控和
市场规划，以此为基础做好系列产品布局等。具体而
言，除了保持普五出厂价不变外，还将对200元以上
价位段产品进行品牌清理，对800元以上产品做好产
品清理和品牌规划。

虽然企业对实现目标信誓旦旦， 但业界对此普
遍较为悲观。甚至有业内人士直言“挺不住”。在白酒
行业分析师蔡学飞看来，五粮液难题还是在于库存，
且消化难度大，“销售遇阻后，社会库存量大，市场行
情持续低迷，明年仍不会触底，低需求量很难支撑去
库存”。蔡学飞说。他认为，五粮液为迅速恢复渠道库
存良性化，可能会采取回购和补贴的方式，但其背后

的风险也很高。
“回购将致成本大幅攀升，显然会对酒企持续下跌

的业绩进一步施压。对经销商进行补贴，反而创造了低
价卖酒的条件，存在破坏价格体系的风险。”蔡学飞称。
另外，五粮液常是电商吸引流量的单品，高库存问题难
解， 促成的电商价格战或可能进一步对酒企价格体系
造成冲击。五粮液三季报显示，该公司存货期末余额高
达75.31亿元，较期初的68.86亿元增加近一成。

其实，五粮液在去年经销商大会就曾确定“控量

稳价”为今年重任，但在市场低迷、电商折扣战等诸
多压力下，五粮液价格体系遭到严重破坏。普五在今
年5月曾大幅下调价格， 出厂价从729元调整到609
元，零售指导价从1109元调整到729元。在今年9月，
五粮液还曾抛出新的激励经销商政策： 经销商只要
完成任务均可获配比低价货奖励， 按2：1比例配509
元/瓶价格的产品，即“两瓶609配一瓶509”，相当于
普五出厂价降至576元。“双11”期间，普五售价更是
狂跌到499元。

面对价格跌跌不休 ， 刘中国在总结2014年工
作时不禁喊出， 五粮液还存在很多不适应 。“可以
看出，市场低迷程度其实已经超出了企业的想象 。
酒企已经陷入消化库存 、保价两难的困境 。”有业
内人士表示。

另有观点认为，如今各酒企纷纷深入抢市场，他
们在终端已处于过度竞争状态， 短期内难结束价格
战。 白酒营销专家铁犁认为， 五粮液确有品牌力优
势，但“一哥”茅台对其的压力不容小视。他提供的数
据显示，茅台在高端市场份额能到50%，五粮液占比
较低。另据他预估，明年五粮液的出厂价还会下调至
少10%。 CFP/图

北京商报讯（记者 齐琳 曲忠芳）临近年底，虚拟运
营商队伍再添新军。昨日，工信部向海航、联想、鹏博士
等8家民营企业颁布了第五批移动转售试点批文， 由此
移动通信转售业务试点申请审批工作结束，获牌民营企
业累计达到42家（含广东 、浙江省内批复各1家）。

北京商报记者从工信部官网获悉， 此次获批的8家
民营企业分别是：海南海航信息技术有限公司、北京联
想调频科技有限公司（联想集团）、广东恒大和通信科技
股份有限公司、青岛丰信通信有限公司（海信）、凤凰资
产管理有限公司、深圳平安通信科技有限公司（平安集
团）、民生电子商务有限责任公司（民生银行）、鹏博士电
信传媒集团股份有限公司。

自去年12月26日发放首批虚拟运营商牌照以来，工信
部在今年又颁发了4批牌照， 除了与通信产业紧密关联的
零售渠道商、手机厂商之外，获牌企业覆盖行业范围越来
越广，涉及家电、金融、传媒、服装、航空、物流等领域。

虚拟运营商产业联盟秘书长邹学勇认为， 明年将
是虚拟运营商大洗牌的一年， 到2015年底即试点期结
束前， 各个获批企业需尽快在细分领域中实现业务的
差异化和特色化，否则将被洗牌出局 。需要指出的是 ，
目前工信部向42家民企颁发的只是试点批文， 并不等
同于正式的牌照，在试点结束后，现有的42家企业并不
一定都能获得正式牌照。

北京商报讯（记者 刘洋）美国三大汽车制造商之一
的克莱斯勒集团有限责任公司近日宣布，公司将更名为
FCA（菲亚特-克莱斯勒汽车集团）美国有限责任公司，
更名日期即时生效。这意味着由福特、通用、克莱斯勒构
成的美国汽车“三巨头”局面已不复存在。

据了解， 本次克莱斯勒更名是为了更好地反映与
母公司菲亚特-克莱斯勒集团（FCA）的关系，同时跟随
其命名规则。2009年，意大利菲亚特集团汽车公司掌握
了克莱斯勒的控制权， 今年初完成对克莱斯勒所有股
权的收购， 并于10月在纽约证券交易所上市。 与此同
时， 意大利菲亚特集团汽车公司也已更名为FCA意大
利有限责任公司。

克莱斯勒方面表示，名称的更改不会影响其位于密
歇根州奥本山总部、股权结构、管理团队、董事会和旗下
品牌。据悉，目前菲亚特-克莱斯勒汽车美国有限责任公
司在全球总计拥有超过7.7万名员工以及36座工厂，其
中23座在美国、6座在加拿大、7座在墨西哥。 根据菲亚
特-克莱斯勒汽车集团的计划，到2018年将全球年销量
提高到700万辆，较目前销量将增长60%，并将净利润提
升至目前的5倍，达69亿美元。

北京商报讯（记者 齐琳 赵秀静）雅芳中国公司日前
承认在中国行贿，其中2004-2008年期间，雅芳向中国官
员行贿达9600笔，行贿总额165万美元，雅芳已同意支付
1.35亿美元就相关民事和刑事指控达成和解。

雅芳首席法律顾问在曼哈顿联邦法院听证会上承
认，2004-2008年期间，雅芳中国的高层及员工曾向中国
政府官员送礼， 且未在会计记录中准确反映相关费用。
据了解，1.35亿美元罚单将向司法部支付6800万美元，向
美国证券交易委员会支付6700万美元。

据美国证券交易委员会的指控，雅芳曾向可帮助其
获得直销经营许可、逃避罚款和压制官媒负面报道的中
国官员行贿。2004-2008年间， 共向中国官员行贿9600
笔，行贿总额达165万美元。其中，2007年有一笔报销单
记录了招待政府官员的娱乐消费8100美元，当时正值雅
芳中国为争取一服装相关证书而展开谈判。此外，雅芳
还曾向中国官员提供中国网球公开赛门票，送礼种类还
包括LV产品、Gucci包以及Tiffany钢笔等。

据了解，从2008年开始的调查已经为雅芳产品带来
约3.4亿美元的法律和其他成本，导致雅芳近年来的销售
业绩一度出现亏损。 今年6月， 雅芳因市值缩水30亿美
元，甚至有被要约收购的市场传闻。

北京商报讯（记者齐琳阿茹汗）深
陷恒天然肉毒杆菌乌龙事件影响的法
国达能集团正在摆脱困局，不过效果还
不明显。北京商报记者昨日获悉，达能
2014年全年销售额同比增幅只有4.5%，
净现金流也减少至今年的13亿-14亿欧
元区间，这家跨国食品公司仍在面临未
来如何提高业绩、现金流的难题。

翻看近四年财报， 达能的销售额
同比增幅从2012年起回落明显 ，2013
年达能全年销售额为212.98亿欧元，同
比增长4.85%，而今年增幅再次缩小至
4.5%。除了该指标外，达能的净现金流
也从去年底的15.49亿欧元减少到今年
的13亿-14亿欧元区间。对于业绩不佳
的原因， 达能方面截至记者发稿前未
做出说明。 但达能集团CEO范易谋此
前曾认为， 过去两年达能为构建非洲
和亚洲的高增长发展平台加大了投
资， 进而导致集团的负债与以往相比

有所提高， 达能的信用评级有可能降
低一级，“但这样的状况就达能目前发
展阶段而言是完全恰当的”。

在业内人士看来， 达能的业绩不
振是由生命早期营养业务板块拉低所
致。达能2014年半年报显示，在其鲜乳
制品、饮用水和饮料、生命早期营养品
及临床营养品四大业务板块中，只有生
命早期营养品销售额出现了9.2%的同
比下滑， 比去年全年5.9%的降幅还要
高，而其余三个板块则均在增长。

“受恒天然肉毒杆菌事件拖累，达
能婴幼儿配方乳粉为主的生命早期营
养品业务在中国这个新兴市场严重受
挫，目前仍未完全恢复；在雀巢并购惠
氏之后， 达能婴幼儿配方乳粉的全球
市场份额被不断挤压， 也影响了该板
块的增速”，乳业专家宋亮分析。

不过 ，2014年达能的营运利润率
却有明显改善，2012、2013年两年间该

数据分别同比下降50个和81个基点 ，
而今年的预期是降幅少于20个基点。
一位不愿具名的乳业分析师表示，与
恒天然分手后， 达能迅速转移至欧洲
寻求奶源， 并将达能旗下畅销产品纷
纷引进中国， 这不仅有利于集团营收
的提升， 进口产品高价格的销售也对
其利润率有一定贡献。

此前有传闻称， 达能集团正在计
划整体出售临床营养品业务板块，以
补给和强化生命早期营养品业务的发
展， 不过范易谋表示：“现有的四大业
务板块是达能不可或缺的组成部分，
在达能实现长期可持续的盈利性增长
中扮演着各自的角色。” 业内人士判
断，临床营养品已经逃脱被卖的命运，
这也就意味着达能收购美赞臣的计划
或将落空，在此情况下，达能靠什么扭
转生命早期营养品业务的持续下滑，
成为最重要的课题。

阿里
欲打造云计算“双11”

生命早期营养品业务拖累达能业绩

承认在华行贿 雅芳被罚1.35亿美元

联想海信等8家民企获批转售试点

北京商报讯（记者齐琳姜红）“双11”、
“双12”、“3·8生活节”、“黑五海淘节”，在打
造了诸多面向普通用户的网购狂欢节之
后，阿里巴巴开始兜售新的促销概念，该集
团旗下阿里云昨日首次推出面向企业客户
的云计算采购“12·18程序员狂欢节”。

据悉，阿里云对旗下主力云计算产品
进行打折促销，该公司平台上的第三方云
服务商和风投机构也参与到这次促销中。

具体而言，阿里云为中小企业和开发
者提供了大量优惠的云计算产品和服务，
包括云服务器、关系型数据库、开放存储
以及第三方云服务商的工具型产品等。部
分产品如原价262元/月的云服务器 ，以
12.18元/月的价格进行秒杀， 该促销力度
比网民熟知的“双11”5折封顶还要大。

据称，此次促销节之前，阿里云今年内
已经六次大幅下调云计算产品价格。该公司
相关人士指出，促销对于中小企业和中等规
模的开发者有很大吸引力，而对于每年IT支
出在千元量级的小型开发者，促销节也将拉
低他们使用云计算的成本。“脸萌App在初创
期就曾每月在阿里云上购买73块钱的云服务
器，近期爆红的超级课程表‘90后’CEO余佳
文也是阿里云的用户。”

值得注意的是，就在上周末，云计算
领域全球霸主亚马逊在北京举办了首届
中国云计算技术峰会， 入华步伐再次提
速。中国市场上，金山、小米、世纪互联刚
刚结成联盟， 号称砸10亿美元杀入该领
域，腾讯云也在不久前高调放出“两年内
连接百万企业”的目标。

“海外数据中心的建设也在紧锣密鼓
地筹划中，下一站可能是北美。”阿里云方
面透露， 将直接在全球云计算的发源地与
国际巨头展开竞争。另据消息，腾讯云也将
在今日举办“12·19年终回馈”消息，对一系
列云服务器降价促销，价格战已经成为中国
云计算市场的主要竞争手段， 阿里云总裁
王文彬曾指出，“今后云计算价格每年至少
降低30%以上， 三年后价格将是现在的1/4
甚至更低”。

融
合
通
信

通话

消息

联系人

■新通话：高清语音、视频通话和多方通话等
功能整合

■新消息：语音、文字及多媒体格式，支持一
对一聊天和群聊

■新联系：联系人分组、生活黄页或O2O服
务，包括话费充值、快递、打车、餐饮、银行等

北京商报讯（记者齐琳阿茹汗）纷
扰多时的绿城股权并购案或将很快尘
埃落定。昨日晚间，融创与绿城两家公
司被曝已经签署了协议， 终止了今年5
月22日签署的股权并购协议，北京商报
记者第一时间联系了两家公司，双方表
示最终答案将以上市公司公告为准。

从5月22日签约股权并购协议到10
月底曝出宋卫平回归绿城的消息，这桩
国内房地产史上最大并购案一直处于
舆论漩涡之中。目前，收购案的最终答
案还未揭晓，且双方的具体处理安排也
还未最终对外公布。但是按照此前融创
以及绿城发布的上市公司公告，该交易
案的最终解决方案将锁定以下两个方
向：一为宋卫平在12月31日前全数退还
融创已经支付的近50亿元款项后，融创
将终止收购交易；而如果上述方案无法

实现， 融创将考虑引入合伙人完成交
易，而这一合伙人被市场猜测为是绿城
另一股东九龙仓。

距12月31日还钱日期越来越近 ，
融创与绿城之间的股权纠纷演变成了
一场“筹钱大赛”，不久前融创宣布发
行4亿美元的优先票据，被指是为了全
面收购绿城而做准备； 而也有消息人
士指出， 东方资产欲给宋卫平借款30
亿元， 帮助其回归绿城， 宋卫平凑钱
“归城”已无悬念。

截至记者发稿前融创与绿城还未
发布上市公司公告， 最终解决方案还
不得而知。不过，有数据显示，在融创
团队入主后， 绿城的销售额在今年下
半年突飞猛进， 前11月就达到667亿
元，提前超额完成了650亿元的全年销
售目标。

“融创狼性营销战略对于绿城销
售额的增长带来的贡献是不容忽视
的， 因此在宋卫平回归绿城或无悬念
的情况下， 宋氏绿城能否继续保持销
售额增长的势头已经成为市场最为关
注的话题”，上海易居房地产研究院研
究员严跃进如是说。

而也有业内人士更加关心宋卫平
重掌绿城后，此前未跟宋卫平去蓝城的
绿城老员工将如何面对宋卫平的回归，
本已入主绿城的融创团队又将何去何
从。而双方合作的上海融绿公司是否会
受到影响。严跃进进而表示：“这场股权
交易，并非能以双方签订协议而简单告
终，后续需要两家公司解决的问题还有
很多，而宋卫平和孙宏斌更需要关心的
是计划生变如何才能不会波及到两家
公司的正常销售。”

融绿并购案被曝已签协议终止

北京商报讯（齐琳阿茹汗）伊利正在继续加大对超高
温灭菌奶的投入。昨晚伊利发布公告称，将投资4亿元在
成都伊利乳业有限责任公司扩建超高温灭菌奶项目。

伊利在公告中称， 该项目的预计投资回收期为4.78
年，投资回报率为12.31%，内部收益率16.47%，预计项目
建设期为22个月。 伊利表示此次投资资金由公司自筹，
扩建超高温灭菌奶将有利于提高公司的盈利能力，增强
公司竞争力的提升。

为了满足国内日益增长的常温奶市场需求，伊利从
年初至今分别在多地增加并扩建了超高温灭菌奶项目。
例如，今年6月在宁夏投资4.49亿元扩建了超高温灭菌奶
项目， 今年3月还在山东投资4.9亿元增加了扩建超高温
灭菌项目的产能。

在加强国内生产力的同时，伊利也在拓展国外生产
基地。就在今年11月，伊利集团投资30亿元在大洋洲建
立了目前全球最大的乳业一体化生产基地， 包括奶粉、
液态奶、生牛乳深加工等项目,覆盖包装、生产、深加工、
科研等众多领域。数据显示，今年前三季度，伊利股份营
业总收入达到420.7亿元， 其中三季度营业收入增速达
16.33%，利润总额达41.48亿元。

伊利4亿元扩建超高温灭菌奶项目


