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红酒周刊

据悉，2013年拉菲的期酒价格为每瓶288欧
元，相比2012年足足下降了14%。业内人士分析，
之所以拉菲的价格出现下滑， 一方面由于前几
年价格被推到一个很高的位置， 泡沫严重。另
外， 值得关注的是越来越多的高端葡萄酒品牌
看到了中国葡萄酒市场的巨大发展空间， 纷纷
抢滩国内市场。 随着这些葡萄酒品牌和葡萄酒
品种的进驻，高端酒之间的竞争日趋激烈，拉菲
之前的虚高价格必然影响其品牌在中国市场的
持续发展。

布鲁塞尔葡萄酒大赛委员、 台湾葡萄酒投
资分析专家房大方表示， 期酒价格定价过高是
造成拉菲泡沫的一大原因。

北京商报记者调查获悉， 葡萄酒在波尔多
有个不成文的规定， 波尔多地区的葡萄酒不能
将酒直接卖给消费者， 而是需要卖给有执照的
公司，再由他们转手卖给全球的进货商、投资商
以及消费市场。

相关资料显示，在中国，拉菲大量进入葡萄
酒投资市场是在2008年前后，2008年波尔多五
大名庄的期酒报价大概在115-130欧元左右 ；
2009年期酒报价是450-500欧元， 一下子涨了
4.5倍左右；2010年涨为700欧元。

对此，房大方分析认为，2008-2010年期间，
波尔多地区葡萄酒存在非常高的涨率， 这从侧
面说明酒庄应该对其定价机制进行反思。拉菲
葡萄酒的虚高价位不属于合理的市场价格区
间，现在回归其价值的本身是市场经济规律发
挥作用的结果。

国内某葡萄酒投资人士称， 早期中国葡萄

酒进口商不了解世界葡萄酒行情，盲目购买，是
造成拉菲酒在国内行情受挫的原因之一。

据悉，今年夏季苏富比伦敦拍卖会上，红酒
板块拍出近130万英镑的成交额，与去年同期相
比，今年上半年的成交总额为750万英镑，上升
了33%。其中，来自波尔多产区的1990年份的帕
图斯和勃艮第产区的1990年份的罗曼尼·康帝
都拍出了28200英镑的高价。在10月举办的香港
苏富比拍卖会上，勃艮第产区40%的拍品价格占
了葡萄酒拍卖总价的一半， 其拍卖平均单价已
经超过波尔多产区。

从勃艮第葡萄酒行业协会公布的数据来
看，与去年同期相比，勃艮第今年1-7月的葡萄
酒出口量下降12%。之所以出现这一现象，业内
分析人士称是由于过去几年勃艮第葡萄酒经历
了50年来产量最低的境况， 一些勃艮第葡萄酒
的主要出口国家出现了供不应求的现象。

据了解，罗曼尼·康帝在国内只有中国台湾
有代理商，一年也仅能拿到12瓶。

葡萄酒营销人士分析， 这几年中国新贵阶
层对勃艮第葡萄酒拥有极大需求导致供需不平
衡， 另外一些普通勃艮第葡萄酒生产商降低投
资门槛， 部分年份的勃艮第葡萄酒的价格估计
涨幅更大，年度涨幅预计达到10%，去年勃艮第
葡萄酒所占据的市场份额由2010年的1.2%上升
到6.8%。

佳士得红酒拍卖的相关负责人认为， 与顶
级波尔多葡萄酒相比， 勃艮第名酒的价格仍有
上升空间。过去几年中，顶级勃艮第葡萄酒的价
格一直处于上涨势头，但市场状态保持良好。
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据了解，以法国葡萄酒为首的旧世界葡萄酒一直占据
中国葡萄酒市场的第一把交椅。然而新世界葡萄酒由于容
易入口的口感，以及高性价比的特点，越来越多的国内消
费者开始选购新世界葡萄酒。

与此同时，智利、澳大利亚降低甚至实行零关税政策
的出台，对于新世界葡萄酒在中国的发展也起到了极大的
推动作用。与旧世界葡萄酒的黯然下滑相比，新世界葡萄
酒成为了今年葡萄酒进口市场最大的赢家。

近几年来， 中国成为世界葡萄酒产国的重要市场之
一，各国葡萄酒酒商、品牌以及进口商、经销商对于中国市
场的重视不言而喻。伴随着中国市场的消费升级，国内高
端葡萄酒市场出现了新的发展趋势，新世界葡萄酒有望打
破法国葡萄酒一家独大的局面。

据悉，今年以来，以法国、德国、意大利为首的旧世界
葡萄酒遭遇了以澳大利亚、南非、智利等为代表的新世界
葡萄酒的强力挑战。

以海关提供的进口葡萄酒市场数据为例，今年上半年
法国葡萄酒虽然仍在国内葡萄酒进口市场占据首位，但其
进口量和进口数额与较去年同期相比分别下降了15.45%
和14.53%，超过了整体数据的平均下降程度。

事实上，国内消费人群一向对以欧洲产区为代表的旧
世界葡萄酒倍加推崇，尤其是法国酒一度独领风骚，成为
高端进口葡萄酒的风向标。但就其口感其实并不适合国人
饮用，其单宁较重，口感易发涩。之所以能够长期独占鳌
头，首先是国人消费一向有着从众心理，易被进口商引导；

第二，旧世界葡萄酒注重传统工艺和历史传承，讲究固定
产区，一般都要经过发酵、过滤等数道传统工艺之后，再放
入橡木桶中陈年储存，国内最早一批葡萄酒消费者都是非
富即贵，适合他们当时的消费心理；另外旧世界葡萄酒通
常是家族式的酒庄，或者是一个酿酒师所出品，其产量较
低，也符合国人物以稀为贵的消费观念，因此备受青睐。

根据海关数据，智利在上半年进口量上涨52.8%、进口
额上涨31%，成为中国市场第三大葡萄酒进口国。新西兰上
半年的进口额逆风上涨14.58%，涨幅仅次于智利。随着明
年智利葡萄酒进入中国将实现零关税，澳大利亚葡萄酒明
年起关税也将逐渐降为零，新世界葡萄酒消费增长趋势已
经势不可当。

布鲁塞尔葡萄酒大赛委员、台湾葡萄酒投资分析专家
房大方表示，新世界葡萄酒无论从工艺、口感和价格方面亳
不逊色，已经具备了与旧世界葡萄酒抗衡的实力。据世界葡
萄酒组织的统计，20年前新世界葡萄酒仅占据了世界葡萄
酒市场1.6%的份额。而如今智利、澳大利亚和美国等国家所
生产的葡萄酒占据的世界市场份额已经上升到了25.5%，销
售额高达1亿美元（约合6亿元人民币）。与此同时，欧洲的五
大葡萄酒生产国意大利、西班牙、法国、德国和葡萄牙所占
据的世界市场份额已从最初的75%下降到25.5%。

随着国内市场对于新世界葡萄酒的认知度提高 ，越
来越多地受到消费者的青睐， 使得老牌旧世界葡萄酒产
国的市场份额不断缩水。

北京商报记者 刘一博 实习记者 朱欣悦
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旧世界失宠 新世界抢镜

拉菲去泡沫 勃艮第成新贵
拉菲在国内投资市场的

热度一直居高不下， 甚至连空
酒瓶都曾被炒出过千元以上的
高价。然而近两年来，拉菲葡萄
酒的价格一路下滑， 成为波尔
多地区表现最糟糕的葡萄酒。
与波尔多产区接连受挫相比，
勃艮第产区行情一路看涨。分
析人士认为，在投资日趋理性
的当下，勃艮第由于其产量小
越发受到拍客的青睐。

曾几何时， 国内消费者只对法国红酒情有独钟， 波尔多地区成为老少皆知的葡萄酒知名产
区。然而，随着中国葡萄酒市场的不断发展，新世界葡萄酒开始慢慢涌入市场。国内消费者日益理
性的消费习惯，让价格高昂的旧世界葡萄酒处于尴尬境地。


