
报告 Report 2014.12.19
红酒周刊D4

编辑 丛晓燕 美编 张彬 责校 张京丽 电话：64101973��wineweekly＠126.com

北京商报

未来2014中国葡萄酒
行业生存报告

2015葡萄酒市场三大预言
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据悉，2005-2010年，我国葡萄酒人均消费量年
均增长率23.79%，2010年已达0.93升， 与全球人均
3.47升的消费量相比， 仍然具有极大的发展潜力。
随着葡萄酒消费的普及、葡萄酒消费文化的逐步培
养，尤其是近年来进口葡萄酒的品类和品牌的进一
步增多，国人对于葡萄酒品质、口感的追求逐步提
升，消费者选择更趋理性。

布鲁塞尔葡萄酒大赛委员、 台湾葡萄酒投资
分析专家房大方表示，葡萄酒价格明晰、消费者理
性消费，是葡萄酒市场成熟发展的必经之路。无论
是在国内市场，或者是整个亚洲市场，最开始引入
市场的首选都是法国葡萄酒。 随着葡萄酒市场的
发展，消费模式由进口商引导消费者，转变成消费
者自主选择， 市场日趋成熟理性。 为适应市场需
求，进口商也会推荐性价比更高的葡萄酒。在一个
日益完善的市场中，一切都是以品质见成败。

相关调查分析指出，尽管知名酒庄的产品仍是
高端人群选择葡萄酒的第一要素，但这一群体也开
始进一步关注酒本身的品质和口感。

对此，业内人士称，葡萄酒消费逐渐从以往节
日宴请向家庭聚会转变，平民化的消费观正在高
端人群中兴起 ， 且逐渐在酒商的销售中占据主
要地位 。伴随着国人消费理念的悄然转变 ，消费
者购酒也呈现出更加理性的趋势，不是仅片面追
求高价的葡萄酒。

消费者选择更趋理性
随着国内葡萄酒收藏市场的日益理性， 国内

葡萄酒拍卖市场不再盲目跟风， 红酒市场进入良
性回归时期。包括今年波尔多产区的“热度”降温
与勃艮第产区拍卖价格攀升， 充分说明了国内葡
萄酒藏家和投资者的心态已趋于理性， 不再盲目
跟风。

波尔多作为传统知名产区产量很大， 前几年
价格被推到一个很高的位置，泡沫严重，造成后来
的跌落。 这对于正在持续攀升的勃艮第葡萄酒是
一个警示， 过高的价格可能会使勃艮第丢掉不少
传统市场份额。 勃艮第葡萄酒的价格一旦突破了
消费者能够接受的上限， 投资者就会转而去买其
他产区的优质葡萄酒。

国内某葡萄酒投资专家称， 葡萄酒投资本身
具有一定的风险， 因为葡萄酒对于贮存收藏有着
很高的要求，如果贮存不当就会变味。而且名庄名
酒价格不菲，一旦市场价格产生剧烈波动，造成库
存积压，大量的现金流便会吃紧。所以建议刚刚进
入葡萄酒投资领域的人， 不仅要看单一品牌的价
格走势，还要参考近几年的历史价格，详细调查分
析再进行判断。

北京大学艺术资本协会会长林天强预测，明
年是一个投资葡萄酒市场的好时机， 他表示国内
葡萄酒市场进入了一个健康的良性回归时期，因
为有些知名酒庄酒虽然处于较低的价位， 但还是
有一定的投资价值，是一个适合投资买入的时机。

葡萄酒投资市场告别跟风

今年红酒电商行业发展迅速， 价格战如火如
荼 。仅在刚刚过去的 “双11”，酒仙网 、1919、购酒
网、中酒网四家电商合计亏损5000万元以上。事实
上，在电商行业内，价格战一直是惯用的伎俩。如
今正处在红酒行业的市场疲软期， 线下早已经打
响了酒品的价格战， 而电商之间的价格竞争更是
血腥。

电商之间价格战竞争的背后需要大量资本支
撑，随着市场竞争的激化，很多电商已经意识到光
靠打价格战是没有出路的，所以他们开始着手探索
新型商业模式，其中O2O是较为被看好的模式。

业内人士称，葡萄酒电商的“烧钱”大战从未
停止，这对于不以价格为导向的葡萄酒领域伤害
极大。

相比B2C来说，O2O的链条更短，刚好解决了
酒品物流中破瓶率和破损率高的难点， 有效提升
了客户体验。其以服务取胜的O2O模式，可以有效
地将葡萄酒电商从价格战的泥潭中解救出来。

据悉， 天津滨海新区在建的天津国际酒饮中
心一期主打葡萄酒商贸。在其规划建设中，采用了
O2O模式并结合其下游产业，比如餐饮、KTV等体
验型消费进一步丰富了O2O的含义。客户在品尝、
选购酒品的同时， 还可以同时享受其他生活娱乐
消费，大大提升了客户的购物体验。

业内人士分析， 电商的生存空间日益逼仄，
新的商业模式探索势在必行 。就目前来看 ，能够
适应行业发展的O2O模式将在很长一段时间里成
为主流。 北京商报记者 刘一博 实习记者 朱欣悦

葡萄酒电商需告别“烧钱”大战


