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雨润陷周期性食品危机
业绩接连下滑 主业遭竞争对手强压

“大家可以连接景区的WiFi，是免费
开放的。待会我们到了检票口，可以刷手
机上的二维码。” 严盟是贵阳市青岩景区
的一名导游，如今她接待游客时总会加上
这么一句。

她不知道的是，景区入口的摄像头每
天都在帮她计算着接待游客的数量，将数
据实时上传到贵州智慧旅游云。这朵云还
将采集运营商手机基站数据，通过手机号
码归属地了解游客的地域信息，为游客提
供个性化服务。

12月20日，贵州在阿里云开发者大会
西南峰会上宣布，交通、环保、食药、工业、
电子政务、旅游、电商7朵云的41个业务系
统迁移至“云上贵州”平台。这个地处西南
大山里的省份，拉开了中国政府数据打通
和开放的序幕。

“云上贵州”平台是国内首个由省级
政府主导搭建的云平台， 为各级政府提
供了统一的云计算资源， 客观上也打破

了政府部门之间的数据壁垒， 为大数据
的形成、共享和挖掘提供了环境。贵州省
明确规定，除有特殊需求外，贵州省所有
省级政务部门将不再自行购买服务器 、
交换机、 存储等硬件设备， 不再自建机
房，政府数据统一存到“云上贵州 ”系统
平台。

阿里云业务发展总监潘立维透露 ：
“我们有60多名工程师参与， 短时间内完
成了飞天云计算平台的输出， 并将贵州7
个厅局41个系统顺利迁到了 ‘云上贵州’
平台。”贵州省政府希望加快“云上贵州”
和大数据的发展速度， 打造一个中国的
“数据之都”。

贵州政府在全国率先开放政府数据
目录，已梳理出工业云、智能交通云、智慧
旅游云、食品安全云、环保云等7个领域的
数据资源目录，在政府数据资源安全前提
下逐步有序开放。此外，贵州还要求省级
政府部门将数据资源迁上平台， 引导省

内、省外企业的数据资源上云。
数据共享的价值正在显现。以交通数

据为例，一般情况下交通运输厅掌握着省
内高速路、重点车辆等数据，但市内交通
的数据更多的在公安交警系统， 很难互
通。“云上贵州” 的智慧交通云打通了交
通、公安、气象、国土等部门的数据，交通
运输厅和公安交警之间可轻松实现视频
互调，整个贵州的交通信息一目了然地呈
现在“一张图”上。

此外，贵州省还联合阿里启动了“智
慧交通算法大挑战”， 希望通过开放海量
交通数据，由阿里和外界的大数据团队进
行分析，寻找到解决交通拥堵的方法。

信息孤岛的打破与政府大数据的
开放为企业带来了新的商机 ，对传统产
业的升级提供了 “云 ”动力 。一家名为
“希望泥腿 ”的贵州本地创业团队，计划
通过对茶叶生产过程中的关键数据进行
采集，为茶叶的种植 、销售 、质量检测提

供技术支持 。上海千贯看到了贵州政府
对大数据战略的决心， 希望能在贵州搭
建一个面向绿色城市综合体的智能用电
大数据服务平台， 通过智能硬件收集千
家万户的电力数据，为用户提供智能节电
策略。

对于贵州百姓来说，云计算和大数据
正在使他们的生活变得更便捷。在将各政
府部门底层数据打通后，贵州正在筹划政
务超市， 将几百个行政审批放到一张网
上，人们可以像逛淘宝一样，在手机上动
动手指就可以把事情办了。

当下的贵州，政府官员都在谈论大数
据，创业者从全国各地涌入，他们想的正
如马云所说 “如果大家错过了30年前广
东、浙江的投资机遇，今天一定不能再错
过贵州”。

今年11月，贵州省会贵阳刚刚与班加
罗尔结成“姐妹城市”，希望复制印度“软
件之都”的奇迹。

贵州携阿里云造中国“数据之都”

主业陷入质量危局
尽管与2009年和2011年两次爆发的

“瘦肉精事件”相比，雨润此次食品安全危
机只牵涉少数几个批次产品，但还是引起
了市场的轩然大波。在国家食品药品监督
管理总局公布的本年度第二阶段19类食
品及食品添加剂的监督抽检信息里，雨润
食品共有4批次产品榜上有名，其中，今年
8月生产的肉制品贝贝罗尼意式萨拉米被
检出致病菌单核细胞增生李斯特氏菌，据
业内人士介绍， 李斯特氏菌是常见致病
菌，人感染这种病菌后的主要表现为败血
症、脑膜炎。

对于此次被查出问题产品，雨润随即
发布公告回应称， 仅2014年8月生产的某
个批次食品样本李斯特氏菌超标，该批次
产品总价值少于1万元，雨润表示，有关当
局已对其产品进行复检，没有任何进一步
的负面报告。

雨润在其财报中介绍，其是国内低温
肉制品、冷鲜肉市场占有率冠军，而此次
被检出不合格也正是其最重要的低温肉
制品板块。业内人士指出，雨润集团赖以
起步的食品板块屡陷食品安全危机，其营
收的下滑正在撼动雨润的行业地位。

雨润食品今年中期报告显示，上半年

营业额为90.44亿港元， 同比下降12.2%，
净利润1065万港元， 较去年同期减少了
9.7%。雨润食品低温肉制品 、冷鲜肉 、高
温肉制品、冷冻肉四大板块中，市场占比
最大的低温肉制品和营收贡献最多的冷
鲜肉两大主营业务的收入也在今年上半
年出现1.8%和9.1%的同比双双下滑 。另
翻看雨润近几年的财报发现， 近几年雨
润食品的营业额出现了逐年下滑的现
象。2011-2013年， 雨润食品的营业额分
别为323.15亿港元、267.82亿港元和214.4
亿港元。

内部：多元化双刃剑
另有数据显示，在雨润集团食品板块

整体业绩下滑的影响下，雨润食品对于集
团的营收贡献也在不断缩小。相关数据显
示，2011年， 雨润食品对整个雨润集团的
业绩贡献率为28.6%， 而2012年这一数据
下降至20%左右。数据变化衬托出了雨润
食品板块以外的多元化战略布局。

中投顾问食品行业研究员向健军介
绍， 早在几年前雨润的发展战略不再局
限于食品行业，而是向多元化扩张，雨润
集团官方网站介绍， 该集团是一家集食
品、地产、商业、物流 、旅游、金融和建筑
七大产业于一体的多元化企业集团，目

前旗下拥有雨润食品、中央商场两家上市
公司。而这一多元化格局基本在2011年就
已形成。

“对于单一产业企业来说， 多元化是
降低企业风险、 增加潜在收入的有效途
径。” 一位不愿具名的行业分析师向北京
商报记者介绍，查看雨润食品的财报，该
公司毛利率在2011年时有8.6%之高 ，而
在去年下降至3.6%。“相较于其他行业 ，
肉制品企业的利润微薄， 一旦遭遇食品
安全事件，企业根基就会被动摇，因此雨
润集团发展非食品板块，向毛利率在30%
以上的房地产等行业拓展以减小风险、增
加收入无可厚非。”

不过，在向健军看来，多元化既能降
低企业的风险， 同时也能分散企业精力，
他指出：“尤其是同时介入多个领域的情
况下，食品这个主营板块的投入和监管就
会被放松， 食品安全问题频发也正源于
此。”另有证券分析师称，多元化的前提一
定是企业核心竞争力足够强大，大面积扩
张将会制约其有限资源的分配和利用。

另值得关注的是，雨润集团虽已发力
多元化， 但其结果到目前为止却并不理
想。雨润集团另一家上市公司南京中央商
场（集团）股份有限公司今年三季报显示，
其前三季度营业收入为51.33亿元， 较去

年同期出现了8.91%的下滑。 一位长期跟
踪雨润的分析师介绍，中央商场作为雨润
商业地产发展的平台，目前负债率已高达
90%以上，并且其在建的多个综合体项目
仍需要上百亿元的资金，这对其现金流也
将是巨大的考验。

外部：遭竞争对手强压
业内人士普遍认为， 虽然对雨润集

团多元化战略做出最终评判仍为时尚
早， 但其主业业绩下滑正为竞争对手提
供了趁虚而入的机会， 这将进一步撼动
雨润集团食品板块冷鲜肉和低温肉制品
市场老大地位。

以低温肉制品业务为例，雨润财报介
绍，过去16年雨润食品已连续夺得低温肉
制品国内市场占有率头把交椅，但是该细
分业务在上半年录得13.03亿港元的销售
收入，同比降幅达到1.8%。而雨润食品的
老对手双汇发展的财报则显示，双汇低温
肉制品上半年营业收入达到了45.9亿元，
不仅总额远超雨润食品，该业务的营收比
去年同期还增长了1.26%。

中国食品商务研究院研究员朱丹蓬
介绍，由于看好低温肉制品的市场发展前
景， 双汇在过去几年采取了一系列动作，
重力打造了低温肉制品基地，以提高低温
肉制品产量。不仅如此，更值得注意的是，
不同于雨润食品的毛利率下滑，双汇发展
的肉制品行业以及低温肉制品的毛利率
还在出现不断上升，今年上半年分别达到
了27.84%和26.25%。朱丹蓬表示，从市场
份额看， 此前雨润和双汇各占半壁江山，
而目前在双方一降一升的对比下，已出现
向双汇倾斜的势头。

“双汇发展的控股股东万洲国际今年
在香港上市，资金支持会更加充裕，因此
这对于雨润又将形成竞争压力。” 上述不
具名分析师如此强调。向健军也表示：“如
果雨润集团再不聚焦食品板块，其原有优
势也将逐渐丢失。”

针对业内人士的担心以及多元化布
局的情况， 北京商报记者向雨润提出了
采访请求， 但截至发稿前并未收到对方
回复。

北京商报记者 齐琳 阿茹汗 张茜岚/文
张彬/制图

继2009年和2011年两次爆发
“瘦肉精事件”后，今年，雨润再次陷
入食品安全问题。近日，在国家相关
部门的检测中，雨润食品4批次产品
被检出质量不合格，其中，还有产品
被检出含有致病菌。业内人士认为，
雨润食品问题初显“周期性”，这与
公司快速的多元化布局脱不了干
系。 但因多元化布局有利于降低企
业单一产业发展风险， 该战略对企
业的影响尚难定论。不过，雨润主营
业务不振或为其竞争对手提供趁虚
而入的机会， 进而可能会影响现有
冷鲜肉以及低温肉制品市场格局。

雨润食品近四年总营业额
2011年

2012年

2013年

2014年上半年

（单位：亿港元）

323.15

267.82

214.4

90.44

低温肉制品营业额
（单位：亿港元）

2011年 2012年 2013年

33.79
23.95 26.33

冷鲜肉营业额
（单位：亿港元）

2011年 2012年 2013年

245.58
210.07 165.28


