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B2 B3 B4 网秦出售飞流拟独立融资工信部：明年发放FDD牌照黑莓回归安全服务阵地
近日， 黑莓又交出了一份营收下滑34%的季度财

报， 不过在其CEO程守宗的操盘改革下， 黑莓实现了
4300万美元的正现金流。在经历了一系列波折后，黑莓
发现要实现复兴还得从安全服务领域寻找机会。

近日，工信部部长苗圩表示，明年4G用户力争突
破2.5亿户，条件成熟时研究发放LTE�FDD牌照。此番
表态给苦盼FDD牌照一年之久的中国联通和中国电
信带来希望。

遭浑水做空、创始人卸任、出售旗下游戏公司飞
流……近日来， 发生在网秦身上的事件一个接一个，
以至于“网秦出现亏损并将出售子公司”的消息也开
始流传。但仔细研究发现，这些说法让网秦遭到误读。

运营商加码重视电商
中国移动总裁李跃提出目标，2015年

4G用户总数将达到2.5亿，4G基站建设数
量将增至100万个， 同时销售2亿部4G终
端。为了推动4G终端规模销售，中国移动
将与产业链各方签署战略合作协议。

尤其值得一提的是， 中国移动表示，
与电商型厂家和电商渠道签署全网统一
结算的合作协议，提供统一配卡能力和套
餐销售能力，并在享受正常渠道酬金政策
之外给予大量奖励。

电信行业分析师孙昌旭指出，“这应
该是一个巨大的改变”， 运营商直接对电
商进行手机话费补贴，“中国移动明年对
电商高度关注，可能会通过电商进行大规
模的促销活动”。

据了解，按照以往的补贴模式，大多手
机厂商从运营商获得的话费补贴往往都转
移到了零售渠道商身上， 而在运营商高度
重视电商渠道后， 手机电商可直接拿到话
费补贴，不难想象这将是一个不小的数字。

孙昌旭预测称，“明年大的手机电商
仅凭这一补贴，纯利就可以达到10亿-20
亿元”。

一位接近中国移动的人士透露，运营
商此次之所以加大重视力度，主要是因为
电商渠道的出货量在与日攀升，消费者购
买智能手机的渠道从线下向线上转移。

在中国移动高层的公开表态中，移动
互联网也越来越受到注意。中国移动董事

长奚国华指出，“移动互联网领域只有第
一，没有第二”，被业界解读为中国移动加
快互联网转型的表态。而加码重视电商渠
道，也是中国移动朝移动互联网方向发展
的重要内容。

中国移动表示，2015年终端营销的资
源将全部投向4G，进一步优化终端酬金和
补贴。这将进一步刺激4G套餐资费、智能
手机等终端的价格下调，预计智能手机的
售价有望下探至500元以下，甚至300元。

事实上，在过去几年电商渠道成长崛
起的过程中，电信运营商也在不断向电商
渠道加注资源， 如今提到更高重视地位，
也是顺应市场大趋势而为。

手机厂商渠道体系变阵
在电信运营商补贴政策调整信号放

出后，手机厂商在激烈的市场竞争中将进
一步梳理和调整零售体系， 有望从营销、
渠道上引起新一轮的市场争夺战。

就在数天前，国产厂商宇龙酷派与互
联网企业奇虎360成立了一家合资公司，
360拿出4.0905亿美元现金投资酷派旗下
电商品牌“大神”，并成为其最大股东，占
合资公司45%的股份。

酷派集团常务副总裁李旺在接受采
访时称， 电商业务与360进行战略合作只
是个开始，酷派实际在下一盘大棋，打造
面向运营商、电商、公开市场再加上海外
市场的“四驾马车”。

在酷派与360结盟前， 另一家国产厂

商魅族则与阿里巴巴达成合作，借力天猫
平台在“双11”网购节取得了不俗的销售
成绩。

除此之外，自去年以来，国产四大手机
厂商“中华酷联”就陆续成立了电商品牌，
华为 “荣耀 ”、中兴通讯 “nubia”、酷派 “大
神”、联想“VIBE”，厂商也从中尝到了甜头。

在前不久举行的“荣耀”品牌周年庆
上，华为公布了2014年的成绩单：荣耀产
品销售额达30亿美元， 出货量近2000万
部。基于这一增长速度，华为荣耀提出明
年销售额50亿美元、出货量翻倍达到4000
万部的目标。

一位国产手机厂商负责人告诉北京
商报记者， 以往手机厂商铺货时，电信运
营商、电商渠道各占1/3，其他3C类卖场、
手机连锁等传统渠道整体占1/3， 不过目
前这一比例也在调整，尤其是中国移动等
电信运营商对电商渠道重视后，手机厂商
在向电商平台倾斜的同时，也会加大自有
电商平台的建设和投入力度。

而从今年下半年各大品牌的智能手
机新品发布会上，几乎无一例外地穿梭着
京东等电商渠道的身影，而且动辙就拿下
百亿元的大订单。

观察人士指出， 国内4G经历了今年
一年的建设后， 超过了3G六年的发展水
平， 而4G智能手机无疑也将在明年步入
快速发展的阶段，这意味着智能手机市场
的竞争将进一步升级，趋向白热化，手机
厂商在比拼产品的同时，在营销渠道方面

的竞争也将越发激烈。

传统渠道日子更难熬
在电信运营商话费补贴“宠幸”电商、

手机厂商加码调整渠道体系的同时，传统
零售渠道商的日子或将更加难熬。

业界有人士如此形象地表示，在传统
手机零售连锁的衰落过程中，电商毋庸置
疑是最大的“杀手”，而作为手机产业链上
掌握主要话语权的电信运营商，此番也为
电商正名， 直接对电商渠道进行话费补
贴，将给传统零售渠道以致命一击。

线上渠道对传统零售渠道的挤压和
冲击早已成为常态，以天猫、京东等为代
表的电商平台异军突起，极大地改变了国
内消费者的购物习惯，电商渠道打破了行
政地理区域的界限，而且与手机厂商直接
合作，减少了层层代理的繁琐程序，以及
为此投入的店面、人力等资源成本，因此
手机销售的价格往往要比线下零售渠道
的低，且不易出现加价买、捆绑销售等乱
象。这样，传统零售渠道的角色退至体验
店，不少用户从线下体验真机，随后在线
上下单购买。

电商打败传统零售连锁的另一个重
要因素是物流。移动互联网时代下，用户
网上购物也呈现出碎片化的特点，不少用
户晚上下单，基本上次日电商的快递员即
可送货上门。这种打破营业时间限制的特
点也是传统零售渠道所无法匹敌的。

更为重要的是，手机厂商普遍大手笔
投入建设自己的线上销售渠道，一方面有
利于塑造品牌形象， 大规模地集聚用户
群，形成粉丝经济，更为便捷有效地开展
营销活动；另一方面，也给厂商与用户之
间以直接的沟通交流渠道，进一步提升用
户对品牌的忠诚度和黏性。

黑云压城之际，不少传统零售渠道商
暂且找到了续命的良方，如迪信通终于在
今年7月登陆港交所， 乐语通讯则借助虚
拟运营商试点批文自我炒作包装后出售
给了宏图三胞的母公司。与此同时，手机
国代商（国家级代理销售商）天音通信也
试水转向线上B2C（企业对消费者），欲借
互联网思维改造既有的分销业务。

除此之外，国美、苏宁等3C综合卖场
也一直在向互联网领域发力，斥资收购或
入股互联网公司、 试水互联网金融等，不
过目前转型成效尚不明显。

专家普遍认为，明年传统零售渠道商
的日子将更加难过，整体市场的萎缩态势
将持续，零售渠道商们如果不加快转型步
伐，势必将被市场所边缘化。

北京商报记者 吴辰光 曲忠芳/文
胡潇/制图

线上渠道成运营商话费补贴新宠
刺激手机厂商调整零售体系

在近日举行的中国移动
全球合作伙伴大会上，中国
移动提出，为了推动4G终端
规模销售，明年将对电商渠
道按照套餐卡的销量给予
话费奖励。业界分析，财大
气粗的中国移动此举，将进
一步刺激手机厂商调整零
售体系， 加码发力电商渠
道，而传统零售商的日子将
更加难过。


