
编辑 张绪旺 美编 宋媛媛 责校 池红云 电话：64101906��shangbaoIT@163.com

Focus�焦点C3北京商报 2014.12.24
IT互联网周刊

专访WiFi万能钥匙创始人陈大年

撕掉盛大标签再创业
·资讯·

在线医疗市场规模突破百亿元
据易观国际数据显示， 今年中国互联网医疗市场

整体规模预计为113.9亿元， 其中移动医疗将达到30.1
亿元，占比26.4%。到2017年预计整体规模将达到365.3
亿元，移动医疗将突破200亿元，占比达到55%。

易观国际认为，海外在线医疗起步较快、服务形式
多样, O2O完美闭环成为行业成熟驱动力。 目前行业
处于市场启动期，转型移动医疗为行业发展驱动力。在
线医疗同质化现象严重， 医疗资源与创新能力将成为
主要竞争点。 医疗健康互联网化作为互联网渗透的中
后期产物，是医疗产业发展的必然趋势。互联网巨头、
医药电商企业纷纷布局在线医疗， 三足鼎立的市场竞
争格局将显现。 北京商报记者魏蔚/整理

必应发布今年全球搜索风向榜
微软必应于近日发布了今年必应全球搜索风向

榜。榜单基于必应全球大数据，客观、全面地展现了今
年中国和全球在政治、经济、文化、生活等领域的风貌。

透过榜单可以看到， 中国持续引领全球焦点。新
一代领导人获全球称赞；中国众多互联网企业挤进新
榜， 并野心勃勃地向传统互联网大哥们发起挑战。另
一方面 ，“Chinglish”火遍全球 。而微软人工智能姐妹
花小冰、小娜的首次上榜则预示了人工智能未来发展
空间不可小觑。

榜单中显示，影响世界的十大华人马云居首，而全
球都在关注的十大中国事件中阿里上市也成为了关注
度最高的事件。但在最受世界关注的十大中国品牌中，
腾讯却占据了第一的位置。

大众点评与蒙牛达成O2O合作
大众点评与蒙牛近日宣布达成跨界战略合作，将

主要在O2O方面展开。 作为战略合作后的首个动作，
蒙牛乳业旗下的“优益C”饮品将于年内进入北京、成
都两地的100多家大众点评网优质商户门店。 活动期
间， 用户可以在大众点评的人气商户中免费享用蒙牛
的产品。

此外，明年，蒙牛与餐饮行业的合作门店将扩大到
大众点评全国多个城市的1200多家大商户， 合作渠道
也会增加电影院、KTV、女性消费场所等。为了增加用
户互动， 大众点评还将推出首个为快消品牌定制的点
评微信红包———蒙牛“优益C-牛人红包”，计划在明年
重点节假日推广。

据悉，在与蒙牛乳业达成跨界合作前，大众点评曾
与联合利华、 可口可乐、 宝洁等多家快消品牌开展过
O2O合作。

优酷斩获网络视听8项大奖
第二届中国网络视听大会近期举行。 优酷自制的

《那一课》、《聚焦》、合作节目《揭秘雷锋真实收入来源》
等多部优秀微电影、品牌栏目和网络视频节目共斩获8
项大奖。优酷总裁魏明在本届网络视听大会上获颁“中
国网络视听年度人物”奖。

优酷出品自2009年就启动了 “青年导演扶持计
划 ”，一大批青年影像人才由此成长 ，他们打造了很
多脍炙人口的作品 ，其中包括 《老男孩 》等 。优酷自
制的另一脉优酷娱乐中心则成功打造了近 40档自
制综艺节目。

一号专车成立“一号会”品牌联盟
商务专车平台一号专车近日成立“One club”（一

号会）品牌联盟，联盟成员涵盖航空、酒店、轿车等多个
领域，将为高端用户提供一站式精准服务。这也是国内
首个以优化用户体验为服务导向、 多品牌战略合作的
跨界沟通平台。

“One club” 品牌联盟以高端会员俱乐部形式建
立，吸引了航空、酒店、轿车等多个领域的品牌参与，如
中国国航、东方航空、中国电信、去啊（阿里旅行）、如家
集团、携程、克莱斯勒等。“One club”将帮助更多优秀
品牌将其产品、服务、品牌理念等精准传递给一号专车
的中高端目标消费群体， 进一步优化各品牌方用户体
验，提高商业价值。

“虽然经常被同事或朋友贴上
诸如游戏玩家、实力投资人、佛教徒
等标签，但我最认同的是‘一个遇见
机会的老程序员’。” 作为盛大创始
人，陈大年经手过很多公司，但统一
的对外标识是盛大或者哥哥陈天
桥，这次为何亲自挂帅？

“WiFi万能钥匙 ” 是一款为每
个人提供免费上网的工具 。它提供
了一个平台， 让 WiFi 空闲的人将
网络分享给其他人 。“一开始我就
看好这一项目 ，但很多人不这么认
为 ， 毕竟它是一款工具型产品 。”
陈大年如是描述 。“就像淘宝刚问
世时，普遍的舆论认为这绝不会有
好下场 ，一定是一个假货 、销赃的
平台。”陈大年说，当年人们也对马
云所说的 “中国没有难做的生意 ”
不以为然 。 他认为 ， “WiFi万能钥
匙” 也是这样一个被误解的产品 ，
会经受住考验。

但决定出手后， 陈大年在盛大
创新院关停项目后， 接盘了创新院
业务，同时拆分、成立独立公司运作

保留的产品 ，WiFi万能钥匙就是其
中之一，连尚网络科技也由此成立。
2012年3月，WiFi万能钥匙正式上线
了Android版， 创业时陈大年找了一
批刚毕业没多久的年轻人， 到今天
仍然是只有36个人的小团队，“不提
盛大， 看看我们是否能够成功”，陈
大年给团队提出了这样的挑战。

如同所有企业追逐的热点，5亿
用户之后的WiFi万能钥匙关键词是
“O2O”：“WiFi 万能钥匙 ” 将作为
O2O 服务和用户连接的纽带。其在
后台向商家提供了较多可定制化的
功能， 比如用户连接 WiFi 成功后，
即可显示设置好的壁纸， 甚至可以
将传统的积分券搬到页面上。 简单
来说， 就是当用户一享受免费服务
后，即直接与商家建立了联系，O2O
服务即已达成。

WiFi万能钥匙已积累热点坐标
超过10亿个， 每天通过WiFi万能钥
匙连接上网的次数超过17亿次 。陈
大年指出，现在O2O行业很热，但很
多优秀的O2O服务连 IT人都不知

道，“O2O服务和用户间仅有一步之
遥，下一个两年，WiFi万能钥匙将连
接O2O服务商与用户，这样一来，他
们之间将不再有阻碍”。

实际上，在O2O规划之前，WiFi
万能钥匙已经开始流量变现。 但下
一 步 ，WiFi万 能 钥 匙 将 重 点 加 码
O2O领域。陈大年透露，未来两年，
将为O2O免费注入价值36.5亿元的
流量。这个数据的来源是，用户每天
通过WiFi万能钥匙连接上网的次数
高达17亿次以上， 按照目前网络广
告中每千次展示 （CPM）费用为6元
计算 ，17亿次的展示价值为1000万
元，一年价值约为36.5亿元。

陈大年的得力干将 、WiFi万能
钥匙副总裁李磊信心满满 ， 目前
O2O行业面临结构性缺失， 缺乏将
O2O服务和用户连接的环节 ，WiFi
万能钥匙将借助庞大的流量和精准
的大数据分析解决这个根本性问
题，为O2O行业提供服务。

创业16年， 陈大年的新征程刚
刚开始。 北京商报记者 张绪旺

“移动聊天软件本身就是通话、
通讯和社交的结合， 大众消费版应
该如此， 企业版也应该遵循这一规
律。”易信CEO胡琛如此定义易信企
业版的发布， 也为易信明年的发展
定下了总体思路。

免费通话是近段时间移动聊天
软件竞逐的重点， 而易信希望在这
一功能上更往前一步， 企业版应运
而生。胡琛介绍，易信企业版适应于
移动化办公需要， 将员工的办公室
座机及手机通话和群组聊天消息无
缝集成， 并通过企业通讯录动态更
新实现企业内部协作联系的信息通
畅。 易信企业版可为企业内员工配
备虚拟固话号码， 有效区分工作与
生活场景，并提供群发短信和双人、
多人会议通话额度以及更灵活的按
需付费结算模式， 极大降低了中小
企业通讯成本高、 配置协作通讯环
境复杂的传统困扰。

大众消费市场竞争对手有微
信、陌陌，而扎进企业市场，同样有
众多的竞争对手。但在胡琛看来，赢
得竞争最关键的因素是了解并高效

运用自身优势。他认为，电信的资源
优势在企业市场将更加明显， 很多
企业是电信固话客户， 电信客户经
理也是易信企业版拓展的接地气的
强势渠道，“诸如虚拟固话号码 、电
话会议等功能技术层面的优势 ，电
信能提供的只多不少”。

值得注意的是， 自从易信发布
以来，先后瞄准了高清语音、免费通
话、兴趣社交等诸多维度，而又一步
跨进企业市场，看似各不相干，而在
胡琛看来， 满足不同用户需求但在
功能上是殊途同归。

胡琛进一步解释，通话、通讯和
社交是移动聊天软件缺一不可的功
能， 但过去的竞争太过集中在社交
维度， 而晒图或者兴趣社交并不是
人际交互的全部， 用户还是有企业
交流、个人通话和短信的需求，从业
者要做的就是通过技术和资源将这
些功能无缝地提供给用户。

涉及到具体的产品思路， 胡琛
认为，企业市场相对独立，但是否需
要单独做一款App值得商榷，甚至可
以采取插件的模式将易信个人版和

企业版衔接起来， 由用户自己选择
是否将工作代入个人生活。 而在更
大维度， 易信做的就是通讯交流本
身，诸如文档分享、办公协作等更细
化的企业需求， 可以交给有道云协
作等合作伙伴来完成。

据悉， 易信企业版已经在易信
官方网站上下载使用， 用户只需注
册易信即可登录企业版并开通部分
使用权限， 在企业提交相关认证审
核通过后将自动开通更多特色功能
和提升服务等级。目前在推广期内，
每位企业版用户将额外再获得50分
钟免费电话时长。

易信企业版具有几大功能优势，
一是通讯录一键导入，企业管理员可
以随时在线进行通讯录导入、删改和
添加等操作； 二是集成多项工作协
作功能，同时支持在线消息、群发短
信、电话会议等多种办公功能；三是
免费申请专属商务号码， 避免手机
号码泄露等问题， 固话号码对外联
系更安全可信赖。此外，易信企业版
还将具有邮箱提醒和服务号订阅等
服务功能。 北京商报记者 张绪旺

推企业通讯产品 易信谋求两条腿走路

不显山不露水， 却被外界赋
予很多标签：盛大创始人、陈天桥
弟弟……这些词汇一直伴随陈
大年， 但在做了进入互联网16
年以来首次公开演讲后， 陈大
年试图向外界传递另一种重新
上路的信号，而在之前，他亲自
挂帅的免费上网项目WiFi万能
钥匙已经低调运作了两年，拿
下5亿用户。


