
Market市场E3
编辑 陈维 美编 韩玮 责校 李月 电话：64101895���szjdzk@163.com

北京商报 2014.12.25
家电周刊

·信息廊·

中国家电互联网转型报告发布
北京商报讯（记者 陈维）“互联网转型” 无疑是

2014年家电业最受瞩目的关键词，日前，在由工信部电
子信息司指导， 中国电子信息产业发展研究院和中国
电子报社主办的2014年家电论坛暨互联网转型报告发
布现场，主办方隆重发布了《2014年中国家电企业互联
网转型报告》（以下简称《报告》）。

《报告》指出，在产品设计和生产制造方面，消费者
从原先被动接受的角色变成了现在产品创新的推动
者， 企业乃至商家在产品C2B定制化这条道路上进行
了更多尝试。在渠道转型方面，线上线下营销协同体系
建设正成为终端销售渠道转型的重点。 家电厂家在原
有线下渠道布局的基础上，或加大自有电子商城建设，
或借助第三方平台搭建多元化电商渠道模式。

智能电视安全问题提上日程
北京商报讯（记者 金朝力）随着智能电视的崛起，

也让其安全问题提上日程。 由于智能电视功能的复杂
性，智能电视存在很大的安全隐患，非常容易泄露用户
的个人隐私。另外，还有一点不容忽视的是，很多人为
了记忆方便， 将密码设置得非常简单， 并形成一定规
律。日前，创新型公司石盾科技在北京正式发布了具有
国际领先水平的QRToken二维令身份认证技术。

据悉，QRToken二维令产品由App软件和物理令
牌两部分组成。App可以独立使用，完成PC端或移动端
的登录，对于安全级别需求较高的用户，也可选用物理
令牌，提高系统登录安全性。对于智能电视而言，遥控
器毕竟没有键盘好使， 二维令的出现也让智能电视的
输入问题变得迎刃而解。

鹰目LED媒体产业联盟成立
北京商报讯（记者 陈维）据最新调研数据显示，国

内LED媒体目前80%的经营者处于亏损状态， 七成以
上的LED媒体空置率高达80%以上， 为了更好地突破
LED媒体行业发展困境， 日前鹰目LED媒体产业联盟
正式成立。 鹰目户外广告网董事长钱越栋指出， 鹰目
LED媒体产业联盟的成立主要是为了通过联盟来提升
知名度和影响力，吸引更多的广告主、4A公司、LED厂
家共同关注联盟， 使LED媒体行业能更好地服务于中
国的实体经济。

中国互联网协会网络营销工作委员会副秘书长曹
增光对此表示肯定。鹰目“只做服务商”的理念是符合
市场需求、符合时代发展趋势的，鹰目LED联播网和联
盟的成立让传统LED媒体与互联网结合， 插上了互联
网腾飞的翅膀，开启了LED媒体互联网化的崭新时代。

造梦者推恒氧新风净化设备
北京商报讯（记者 陈维）中国空气净化产业的高

速发展吸引了众多国内外企业入局。日前，中德合资品
牌造梦者面向中国市场正式发布了恒氧净化空气解决
方案，即恒氧净化的新风净化设备。

据了解， 造梦者是国内首个在中德两国拥有研发
制造基地的新风品牌， 拥有超过15万平方米专业空净
产业基地。 同时也是第一个将智能、 物联网应用于空
净、智能新风领域的产品，产品静电技术的臭氧指标控
制到国际标准以下。据造梦者CEO颜为表示，造梦者
研究中国雾霾情况下的空净产品从2007年开始， 多年
来一直专注于产品的研发与创新，每一代净化机、新风
机都是根据中国消费者的消费习惯和中国当下的空气
情况设计的。

TCL�TV+量子点电视走俏市场
北京商报讯（记者 金朝力）当行业其他企业都在

纠结OLED量产化的时候，TCL率先打破迷思， 于近
日正式推出中国首款采用量子点显示技术打造的量
子点电视H9700，引领全球彩电业进入了全新的量子
点时代。

据了解，量子点是一种非常前沿的纳米材料，它受
到电或光的刺激，会发出各种不同颜色、非常纯正的高
质量单色光， 可以超越传统LED背光的荧光粉发光特
性，实现更佳的成像色彩。因此，基于量子点显示技术
和真彩显示技术的应用，TCL TV+量子点电视突破了
传统LED显示技术在色域显示上的限制，达到了110%
NTSC色域。110%也许是当初制定NTSC制式时不曾
想象的数字，更是对于色彩的执着追求。

据中关村在线近日
所做的消费者调研报告
显示，面对随时来袭的雾
霾天气，有六成左右的消
费者准备购买空气净化
器产品进行应对。业内专
家预计，随着年终市场的
充分回热 ，2014年空气净
化器产品全年的市场规
模将再度刷新纪录，进入
新一轮高速增长期。

据中关村在线发布
的调研报告显示，面对市
场上种类繁多的空气净
化器产品，消费者在购买
空气净化器产品时已不
再盲目选择 。 购买产品
前，消费者更倾向于先了
解 空 气 净 化 器 产 品 的
CADR值、除菌技术、适用

面积等重要信息，最终结
合个人需求进行理性选
购。此外，人性化的设计、
操作便捷、品牌实力等都
成为消费者购买空气净
化器时考虑的要素。

在国贸一家高级俱
乐部工作的冯先生表示，
空气质量不断下降，很多
会员对室内的空气质量
要求越来越高，俱乐部在
市场众多的空气净化器
比较之下，最终选择了三
星针对商用领域开发的
AX9000空气净化器。

据悉 ，CADR值的确
是近年来众多机构所认
可的关键指标，并被视做
考察空气净化器性能的
核心标准。 产品的CADR

值越高，所需要的技术水
平也就更高。据中国家用
电器研究院副总工程师
鲁建国介绍，AX9000产品
在实测过程中CADR值高
达1264.8m3/h， 远超同类
产品的平均水平（净化器
产 品 CADR 值 普 遍 在
300-400m3/h左右 ）。这意
味着，即使将它安放在超
过100平方米的大空间内，
也可以在 15分钟内完成
高效净化。 此外，AX9000
空气净化器对固态污染、
气态污染物的净化效能
均达到A级， 是市场上极
为罕见的“双A”产品。

此外， 在空气净化器
产品销售的前期过程中，
很多消费者确实只关注适

用面积和一些基本的功
能， 但是随着产品不断走
向规范化， 消费者从最初
的不了解到现在对其中的
关键指标都有所把握。

家电分析师梁振鹏
表示，没有成熟的消费者
就没有成熟的市场，中国
的消费者正日趋成熟和
理性，企业的各种营销噱
头越来越难以影响到消
费者的选择，产品的实用
性 、适用性 、舒适性等成
为消费者日渐关注的重
点。家电企业只有真正从
消费者需求出发，提供适
合消费者需要的产品和
服务，才能在市场博弈中
拔得头筹。

北京商报记者 金朝力

收购重组后， 投资17
亿元豪言进军行业前五的
月兔空调在崛起路上正遭
遇狙击。

近日， 月兔空调原生
产关联方广东众信科技集
团老板李显斌“跑路”消息
再度引发业内热议， 尽管
月兔品牌归属方广州丰浩
电器集团公司 （以下简称
“丰浩电器”） 回应称并没
有受到影响。 但整体行业
低迷、龙头企业市场下沉，
正让中小空调品牌遭遇四
面楚歌的困境。

月兔空调否认
受“跑路”影响

针对负责月兔空调
生产运营的广东众信科
技集团老板李显斌 “跑
路 ”的消息 ，日前丰浩电
器对外发布回应，否认存
在影响，并表示月兔空调
年产300万台的工程建设
目前正按进度节点正常
推进，预计在明年旺季投
产供应市场。

丰浩电器还在回应中
表示， 月兔空调系温州月
兔科技有限公司及福建月
兔科技有限公司旗下知名
品牌， 上述两公司均系广
州丰浩电器科技有限公司
下属具有独立法人资格、
独立经营的全资子公司，
与中国众信科技国际集团
有限公司无任何法律上的
关联关系。

但丰浩电器提供的
资料表示 ，公司于2013年
3月起委托中国众信科技
集团公司经营月兔空调，
由于其团队没有达到预
期经营目标 ， 该公司于
2014年7月解除了中国众

信科技集团公司对月兔
空调的经营，同时妥善处
理 、解决 ，转接了委托经
营范围内的债权债务，保
证了月兔空调合作伙伴
利益。

龙头企业
下沉挤压市场空间

对于李显斌“跑路”真
假， 北京商报记者试图致
电广州众信实业有限公
司， 不过公司官网所留联
系方式一直无人接听。而
据数位业内从业人员透露
称， 李显斌目前的确并未
在国内。 同时丰浩电器在
回应中也透露， 李显斌为
中国众信科技董事局主
席， 其个人行为与丰浩电
器毫无关系。

资料显示， 李显斌所
创立的众信科技集团成立
于2002年， 前期主要为空
调企业提供零部件的供
应， 后来又先后进入了暖
通、包装、国际贸易等多个
领域。 李显斌也多次向媒
体强调， 其从创业之初就
确立了“实业兴邦”的发展
理念。今年9月，李显斌宣

布投资17亿元建立一座产
能高达300万台的高能效
空调工业园， 将月兔空调
打造成为福建本土第一家
空调企业。

业内专家普遍认为 ，
导致此次事故的发生与今
年空调业整体发展形势有
关。从今年“十一”、“双11”
一直到现在，格力、美的、
格兰仕、海尔等空调巨头
纷纷推出了以旧换新 、特
价钜惠等不同形式的空
调促销活动，此轮促销活
动也一度被业内看做是
20年以来最大规模的价
格战。中国家电商业协会
营销委员会执行会长洪
仕斌指出，今年整体行业
发展形势不佳，龙头品牌
依靠品牌优势和价格让利
进一步蚕食了中小型企业
市场份额， 中小企业往往
难以招架， 从而容易爆发
种种问题。

二线品牌亟待
优化销售体系

在业内专家看来 ，随
着家电下乡、 节能惠民工
程等政策的退出， 整个家

电行业正逐渐迎来深度调
整阶段。 空调行业也由此
前市场高速发展逐渐转变
为增速放缓甚至下滑，在
这个阶段中， 不管是龙头
企业寻求增长， 还是中小
企业寻求生存空间， 都将
面临较大的挑战。

空调行业 ，素有 “靠
天吃饭 ”一说 ，原因在于
空调行业受季节天气影
响较大，往往在夏季来临
之前，企业需要提前备货
到全国各个销售区域，应
对接下来的旺季热销，而
一旦遭遇“凉夏”，渠道商
便容易形成较大的库存。
龙头企业由于具备一定
的市场操控能力，可以通
过一些活动来缓解库存
压力，而中小型企业却回
旋空间有限。

此外 ，二线品牌一旦
对库存问题处理不当，则
极有可能对公司造成较
大的麻烦，这也使得优化
公司销售体系成为影响
空调企业发展的重要因
素之一。

扬子空调副总裁方钊
告诉北京商报记者， 扬子
空调在今年“十一”没有参
与整个行业的价格战，原
因就在于扬子空调的生产
销售体系不存在大量积压
库存的情况。 首先是精准
的销售预测， 要求各个销
售区细分到每个业务员每
周都要做下一周的销售预
测，然后将这些数据统计，
按照这些销售预测来进行
精准的生产， 旺季通常精
准到每天的出货， 淡季精
准到每周出货， 这也是扬
子空调保持稳步发展的原
因之一。

北京商报记者 陈维

原生产关联方众信老板李显斌失联

月兔空调中枪“跑路”传闻

消费者购买空气净化器产品日趋理性
市场观察


