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北京商报 2014.12.26
文化创意产业周刊

BAT的数字音乐新玩法
继阿里巴巴去年收购虾米音乐

网和天天动听并设立音乐事业部后，
互联网三大巨头均已在数字音乐领
域内布局相关业务。今年以来，这三
大巨头又纷纷在数字音乐业务中各
自进行新的布局，对整体的数字音乐
市场产生了深刻的影响。

数字音乐仍以内容为王
为了解人们更看好哪个数字音乐

平台的未来发展， 北京商报记者采访
众多专家和受众， 以期了解人们的真
实想法。

据不完全统计， 在互联网三大巨
头中， 大多数专家和受众更看好腾讯
在数字音乐业务上的发展、布局。上海
戏剧学院副院长兼创意学院院长黄昌
勇向北京商报记者表示， 版权是每一
件音乐作品的核心价值所在， 也是布
局数字音乐市场的必备条件， 且目前
国家对知识版权的保护愈加看重，如
果没有该音乐作品的版权， 接下来的
工作都无法完成。 另外还有部分专家
认为，阿里巴巴依靠自身的电商优势，
将电商模式融入到数字音乐上是一种
新的尝试， 但毕竟阿里巴巴做音乐时
间较短，经验相较其他两个平台更少，
在具体工作中， 无论是阿里巴巴与音
乐业务， 还是受众与电商模式的音乐
业务之间，都需要一段时间的磨合。

而百度作为大流量平台， 其渠道
优势及推广能力毋庸置疑。 可北京工
业大学文化产业研究所所长王国华表
示， 也正是因为这种基于流量的推广
能力，在某些时候会导致权威性不足。
且相对于音乐作品的内容， 渠道只是
内容的载体，在拥有内容时，渠道可以
发挥强大的影响力；但若没有内容，那
渠道优势就无法得到显现。

比拼解析BAT数字音乐平台比拼一览

今年以来，腾讯旗下QQ音乐积极布
局数字音乐正版化建设，成为华纳音乐、
YG娱乐、索尼音乐等音乐公司在内地独
家版权总代理 。截至目前 ，与QQ音乐达
成正版合作的唱片公司已超百家，QQ音
乐负责合作公司在内地数字音乐版权推
广、管理及分销业务。

据QQ音乐相关负责人表示，QQ音
乐作为版权战略合作方，今后将从版权开
始，结合QQ音乐用户的特点，健全正版曲
库，优化拓展产品业务，打造粉丝经济等
多元化数字音乐营销模式，并与更多音乐
载体如音响、车载等合作，构筑一个开放
融合的数字音乐生态圈。

点评：目前众多音乐平台均在抢占版
权资源，这已成为音乐平台的常态。尤其
对于文化创意产业而言， 版权是前提，只
有拥有了优质的版权资源，企业才能在市
场中拥有更多的话语权。

相较于腾讯和百度，阿里巴巴在数字
音乐业务上的起步较晚，去年才将虾米音
乐网和天天动听收入囊中。为了尽快形成
自己的优势，阿里巴巴在布局数字音乐业
务时，充分发挥自己的电商优势，将电商
模式与数字音乐深度融合。

目前阿里巴巴旗下的虾米音乐网已
与淘宝商家展开合作， 包括使用虾米音乐
网提供的付费背景音乐，购买虾米VIP权益
卡赠送消费者等。另外，今年的《中国好声
音》还联手虾米音乐网开设天猫中国好声
音旗舰店，试水艺人经纪电商模式，邀请
《中国好声音》学员为店铺做短期代言。

点评： 阿里巴巴最大的优势在于庞
大的商家规模，这是它独一无二的渠道优
势。用商家包括天猫、淘宝和聚划算在内
的2.13亿活跃买家，带动网络音乐的销售，
将有利于培养网络音乐甚至数字内容产业
用户。

作为国内最大的搜索引擎，百度在数字
音乐领域上的优势不言而喻，即拥有庞大的
用户流量， 这也使其拥有较强的推广能力，
可以在短时间内使一首歌曲或一位音乐人
以极快的速度获得公众的注意。

百度于今年5月推出全新King榜频道，
宣告国内首家正版音源榜正式上线。 据了
解，King榜将以网友试听、云收藏、下载、搜
索量、贴吧签到数五项数据为依据，对3个月
内发布的正版付费单曲进行打榜，将相关的
正版音乐科学排名， 明星人气也将有形量
化。百度希望基于大数据的支撑，全面调动
贴吧、音乐、视频等百度全平台资源。

点评：百度强大的数据流量可以锁定用
户， 并自动传输用户所需要的相关内容，在
满足用户需求的同时，也使该内容达到迅速
推广的目的。
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腾讯
借独家版权转型分销商

阿里
搭载电商提升音乐销售

百度
凭借庞大用户量做足推广

名称 优势 劣势

百度 依靠百度平台，流量高、大数据；搜索资源丰富 差异化优势亟待突出

与华纳、 索尼等音乐公司达成中国内地独家
版权代理合作 非绿钻音质较差

阿里 有天天动听和虾米音乐网的受众基础； 与淘
宝商家合作 起步较晚

腾讯


