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万达旗下的美国第二大连锁影院AMC于近日推出电影包月服
务,观众花费35美元可以在一个月内每天看一部2D电影，而这种包
月看片的模式是否适合中国市场？有从业者认为，新建影院为吸引
用户，可以借此培养会员。但也有专家表示，由于票房分账难以统
一，因此并不适合当前的国内市场。

电影版“奇妙夜”现实上演

博物馆借电影东风激活市场细胞

由北京市商务委员会支持,北京市商
业联合会、东方竟越会展(北京)有限公司
承办的 “2014北京信用消费宣传推广活
动”日前在京举行 。12月20日 ，北京信用
消费宣传推广活动走进了居然之家丽泽
店， 为店内的顾客和工作人员带来了一
场丰富多彩的信用消费推广活动。 活动
现场，就信用消费知识、信用消费业务办
理流程、个人信用的重要性等内容向顾客
进行宣传。

在活动现场，活动举办方通过大型宣
传展牌，为消费者详细解读了信用消费发
展背景、基本知识、活动范围等，吸引了众
多消费者前来观看。同时，在咨询台前，前
来购物的顾客们对待信用消费这种新兴
的消费方式也热情高涨，前来咨询的消费
者络绎不绝。

据了解，为了给顾客提供更好的家居
体验服务，今年以来，在北京地区，居然之
家与中国银行、中国农业银行、中国工商
银行、中国建设银行展开合作，顾客在居
然之家北京地区市场各店 （北四环店、十

里河店、玉泉营店、金源店、丽泽店、顺义
店、大兴店、灯饰城十里河店、灯饰城北五
环店）及乐屋家装公司（含6S店）等持合作
银行信用卡购买家具建材、装修可申请安
居分期并享受低手续费。

如在与中国工商银行的合作中，工银
信用卡持卡人在居然之家各门店刷卡消
费，并办理12期分期付款，即可享受零手
续费的优惠。同时，中国银行还为居然之
家消费顾客提供 “专项分期付款 ”，消费
者购物可享信用卡12期、24期、36期专项
分期。

居然之家北京地区负责人表示 ，在
信用消费方面， 居然之家结合自身经营
特点，与各金融机构进行洽谈，签署总对
总合作协议，确定包括结算、贴息等合作
细节。

同时， 居然之家丽泽店的负责人介
绍，在12月27日当天，消费者购买家具建
材在明码实价基础上可享全场8.5折优
惠，并且当天顾客无需消费即可领取抽奖
券一张，并可参加当天3次无购物抽奖。

推广信用消费知识 安享家居分期
———居然之家信用消费专题

继故宫博物院之后，北京自然博物馆
也开始通过多样化的形式寻求新的市场
突破点。随着美国奇幻喜剧《博物馆奇妙
夜3》上映在即，北京自然博物馆在与片方
共同举办首映礼的同时，还将在馆内打造
相关主题展览，让标本在浓浓夜色中集体
“复活”。消息一经发出，引起众多观众的
响应。业内人士表示，博物馆和电影进行
有机融合，可以激活博物馆资源、扩大社
会影响力，创造更大的社会效益。

千张门票2小时内抢订一空
由于《博物馆奇妙夜3》讲述的是博物

馆的古物在夜晚复活的故事，为了达到较好
的宣传效果，此次在北京自然博物馆的活动
将是该影片来到国内的首次宣传活动。

“之前我们在英国大英博物馆举办过
影片的宣传活动，特别贴合影片的宣传亮
点”， 美国20世纪福斯电影中国区市场总
监申慧向北京商报记者表示，“而且北京
自然博物馆有天然的优势，里面有恐龙等
有趣的展品，在那做复活夜的活动，观众
也会觉得更有趣。”

其实，这已经不是北京自然博物馆第
一次做夜间游览活动了。据北京自然博物
馆书记、副馆长李健文介绍，北京自然博
物馆每年暑假都会举办如 “缤纷夜”、“光
影夜”等夜间活动，积累了一定经验。所以
当此次片方找到北京自然博物馆时，北京
自然博物馆立时提出是否能做一个“博物
馆复活夜”的活动，双方一拍即合。

自北京自然博物馆和美国20世纪福
斯电影确认并对外宣布合作关系后，顿时
引起观众的讨论，1000张免费预售门票在
2个小时内就被抢空。

有机结合深挖博物馆资源优势
根据活动规划，此次北京自然博物馆

将会在12月30日晚上演疾走龙、达尔文等

标本、展品复活的场面，让观众体验到电
影中的场面。另外，从12月18日开始，北京
自然博物馆还会有为期一个月的相关活
动，来参观的观众有机会获得相关礼品以
及享有去伦敦大英博物馆住一晚的免费
旅程。

中国传媒大学文法学部副教授陈小
申向北京商报记者表示， 尽管目前博物
馆已实现免费参观，但人们对于博物馆的
参观热情依旧不高，没有养成游览博物馆
的习惯。北京自然博物馆通过与电影有机
结合，共同举办相关主题活动，不仅能使
博物馆的资源充分利用， 实现功能最大
化，增强社会影响力，同时还能吸引更多
观众。

目前北京自然博物馆和美国二十世
纪福斯电影的合作模式是以共同宣传为
主。“一个有创意的活动会带来非常大的
宣传效力，不仅贴合主题，对电影宣传非
常有帮助，对北京自然博物馆也是一个特
别好的宣传。合作是为了1+1=2，现在这
么多人关注这个合作，其实已经大于2了，
这就是我们合作的意义”，申慧表示。

明确合作方向避免过度商业化
为了让观众愿意走进博物馆，除北京

自然博物馆外，其他的博物馆也会举办一
些活动，但大多是一些较为严肃的艺术展
览， 而此次的活动则具有更多娱乐色彩，
合作的对象也是商业公司。

对此，陈小申表示，博物馆多举办一
些趣味性较浓的活动是一种积极的尝试，
有助于树立自己的品牌形象。但在活动过
程中，由于博物馆属于非营利机构，活动
的商业气息不宜过浓，否则会引起观众的
反感，影响活动的实际效果。

李健文同时也建议，博物馆在选择与
商业机构进行合作时，要注重博物馆自身
的定位是否和活动主题相通。如果双方在
活动方向上并未处于同一认知，不仅很有
可能会使活动半路夭折，同时也会损害到
博物馆的形象。

北京商报记者 卢扬 实习记者 郑蕊

文创对对碰

影院包月看片是否适合国内市场

国内电影产业想
要不断发展，在不断进
行影片内容和技术创
新的同时，观影模式的
改变也有利于行业的
进步。影院实施包月模
式，可以根据不同的时
间对包月的价格进行
调整。国内电影票房的
高低在很大程度上依
赖档期， 像贺岁档、暑
期档、“十一” 黄金周档等时间段的票房
相对较高， 有的影院甚至出现一票难求
的现象。然而对于非黄金期的时间内，影
院的观众却寥寥无几， 目前全国影院的
平均上座率只有15%， 大量的资源没有
被利用。 影院可以在观影淡季推出包月
活动，不仅有助于培养固定的消费人群，
提升自身的知名度， 还能够有效利用淡
季时影院的闲置资源。

影院包月模式很难
在国内大范围推广 ，这
种方法不符合现在使用
的电影票房分账制度 ，
很难对影院和片方合理
地进行票房分账， 而且
包月服务降低了单张电
影票的价格，影响了影片
的票房收入。影院还可以
通过卖爆米花、 饮料、电
影衍生品等方式获取利
润， 但是电影制作方的利益却无法得到保
障，尤其对于热门影片来说，其本身并不缺
少观众，包月服务反而占据了票源，还让买
全价票的观众产生心理落差。此外，对于大
投资、大制作的影片来说，票价的降低还提升
了影片成本回收的风险，任何一种模式的引
进都需要考虑双方的利益。

北京商报记者 卢扬 沈艳宇/文
韩玮/漫画

正方 反方

张之益
中国科学院科学
艺术研究中心
副主任

利于影院盘活淡季闲置资源 票房分账成普及最大阻碍

陈立强
天津师范大学
新闻传播学院
教授

相关链接

由于我国的博物馆属于非营
利机构， 已通过多种方式实现了
社会效益， 让人们欣赏到更多有
价值的展览 ，满足人们的精神文
化需求， 向社会传递科学知识 ，
发挥了强大的引导功能 。 但也
有部分业内人士表示 ， 博物馆
不应只实现社会效益 ， 还可通
过借鉴国外博物馆的成熟运作
经验， 推动国内博物馆实现一定
的经济效益。

据公开资料显示， 法国卢浮
宫的商业化改革是遵循以艺术展
览为依托、开拓商业经营的思路。
其中玻璃金字塔下的地下大厅和
卡鲁塞尔大厅已成为接待游客的
主要场所 ，里面有旅游纪念品商
店、书店、时装店 、首饰店 、酒吧 、
旅行社 、银行等场所 。此外 ，卢浮
宫还向社会开放， 为各类临时性
艺术展览、 学术报告会和其他文
化活动有偿提供场地和服务。

英国大英博物馆则基于博物
馆的典藏品， 通过授权方式与许
多制造厂商合作， 制造出复制品
或纪念艺术品，从珠宝到日历、杯
垫到颜料。 同时还进行多种专题
型特展 ，如 “埃及亡灵书 ”、“阿富
汗文物 ”、 “印度之夏 ”、 “庞贝古
城”等，另外也举办一些“小切口”
的国际特展， 比如2013年底就举
办了为期3个月的近代日本情色
画展和其他相关商业活动。


