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当代艺术与大众的对峙亟待破局
到了年末的最后一期，总试图总结盘

点一年内艺术圈内的各种点滴，其实每一
年行业内都不乏各种事件与层出不穷的
个展、联展、群展、双年展、三年展，而且一
年比一年丰富，每个从业者心中也都有他
们心中的TOP�5或者TOP�10。 而随着当
代艺术的发展和其影响力朝周边领域的
辐射，每个人都不希望自己只是作为小圈
子内的一分子，享受各种自娱自乐的幸福
感。在我们关注艺术创作、展览和艺术家
的同时， 来自公众的反馈是无法忽视的，
随着生活水平和文明程度的提高，人们自
然会投入更多的目光到当代艺术，这个最
能体现当下现实生活的艺术领域，那么当
代艺术在公众中的接受度和理解程度便
成为其发展到一定阶段时的重要话题。

当代艺术在大众类新闻报道中出现
的内容多是诸如某作品拍场以过亿金额
成交，价值不菲的当代艺术作品被博物馆
清洁工当做垃圾丢了，某知名艺术家的类
似一张什么都没画的作品却卖出了天价，

还有各种在公共场合惊世骇俗的行为艺
术。面对这类信息的轰炸，不少人对当代
艺术有了“妖魔化”的印象，但随着这类消
息的频频出现，也会有人对其背后的缘由
好奇。当代艺术对于社会大众层面的输出
当然远远不仅于此，各种艺术形式在现今
一再被强调的“当代性”也绝非表面上貌
似的“哗众取宠”那么简单。

但眼前的问题是，如果不对当代艺术
进行学术性的阐释，也没有它来龙去脉上
下文的交代，仅仅以一种艺术形态呈现在
任意观众的面前，那么公众能做出多大程
度的参与，又能从中获得什么？可能多数
对艺术有某种情结的人的趣味还停留在
对一幅优美画作的欣赏层面， 殊不知，当
代艺术的定位早已与审美没有太多关系，
作品形式与视觉的要素这些观众们比较
容易切入理解的方面，早已不是当代艺术
所强调的要点。有人说当代艺术的核心价
值就是被阐释，艺术家的阐释、评论家的
阐释， 早已不是人们常识中的被观看、被

欣赏。视觉上的感知在专业评论人眼中似
乎早已成为了浅层次的浮光掠影。

对此，观众是无辜又是无力的，每个
试图了解当代艺术的观众都在调整自己
的欣赏节奏来试图拉近距离，不想自己要
追上的却是当代艺术国际化的节奏。在各
种国际范儿的双年展现场已经能见到大
量自己掏钱买门票为其买单的观众，而要
为极度个人化、概念化、文献化甚至哲学
化的作品的理解买单，只能从观众克制而
又抑不住的茫然表情上找到答案。

艺术家、策展人、观众这些人里面到
底谁出了问题？对于这种局面可能有太多
人忍不住要发问。艺术家专注自己的创作
表达，可以不对任何人负责，只为自己有
个交代，作品能不能被看懂不是他要考虑
的问题。而艺术家这种极度个人化的创作
在观众那里能获得多少回应则是一个平
等的关系，没有一个人需要无条件地为另
一个人的情怀买单。那么问题落在了策展
人这里，一个策展人决定要策划一个怎样

的展览，是否要对当地人群的知识水平和
感知能力有所了解，选择易于焕发共鸣的
作品将一个展览做出最大的影响力？但和
艺术家相比，普通观众明显滞后的欣赏力
和兴趣点可能也无法让每个策展人陪伴
他们等候十年甚至更长的时间。

回望以前出现的种种带有先锋、前卫
字眼的艺术形式，是否在时隔多年以后真
正变成了大众喜闻乐见、通俗易懂可消费
的文化内容？如果先锋、前卫自出现之时
便成为了永久的先锋和前卫，那么它的意
义何在，更不用说如今各种“当代”字眼的
艺术形式。作为2014“当代艺术年度”岁末
的有感而发和作为多数大众类艺术媒体
的长期困惑，本期中国当代艺术周刊年终
策划邀请了几位圈内的资深媒体同仁来
共同讨论，她们是：《SCOPE�艺术客》杂志
编辑部主任顾博，《Hi艺术》杂志执行主编
罗颖，《艺术财经》 杂志执行主编严冰，感
谢她们以非匿名的形式接受采访。
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