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中酒网董事长赖劲宇：

中酒网发力垂直化O2O模式

80-200元价格走俏电商平台
回顾即将过去的2014年，国内酒业市场疲软，高端白

酒市场更是趋冷，消费者整体的饮酒氛围受到影响。中酒
网作为电商渠道的一员，对此感受颇深。

对于今年国内酒类市场现状， 赖劲宇表示，“今年就
茅台、五粮液等高端白酒来讲，大家普遍反映赚不到钱。
事实上，从400元以上的整个高端酒市场来看，基本都处
于‘微利’的状态”。

在唱衰的一年中，市场也不乏新的亮点。中酒网的销
售数据显示，80-200元左右的酒类销量看涨， 另外进口
葡萄酒市场也在崛起。与此同时，酒厂与电商合作的定制
酒款走俏，这种合作模式应该会持续发展。

对于中国酒类市场的未来发展，赖劲宇表示，“酒业
市场尤其是电商依然具备巨大的待开发的消费潜力 ，
2015年市场行情会好转，但需要一个缓慢的过程。明年
电商会迅猛发力，比今年市场氛围要好，当然竞争也会
更激烈，同时也会带动消费者在网上购酒的热潮。另外，
针对市场需求，知名酒厂会推出更多中价位产品，以及
与电商联手打造定制款产品，也就是我们常说的超级单
品；区域化酒类连锁的发展机会比较好，这种类似的酒
类连锁在河南、山东、四川早己出现，比如与我们合作的
1919，当然也包括中酒网自己的酒类连锁，都会得到较
好的发展”。

垂直化O2O模式成酒类电商热点
纵观今年中国电子商务市场，O2O模式成为当之无

愧的热点话题，不少电商己涉足试水。
谈到O2O模式赖劲宇格外兴奋，他表示，明年酒业

电商将呈现双雄争霸的局面，中酒网会作为O2O巨头领
跑酒业，与另一家电商平分秋色。“有些电商的O2O更趋
于平台化，而中酒网的O2O趋于垂直化，各有各的特点，
哪种模式能走得更远现在还不好说， 可以交给明年的市
场来验证。”

谈到中酒网的O2O模式赖劲宇自信满满 ， 中酒
网 “线下连锁+移动电商+开放平台+团购分销 ” 四位
一体的O2O立体经营模式，势必会推动中国酒业的加速
变革。

假酒泛滥成酒类电商痛点
与其他行业相比，酒行业更趋于保守，其他行业如

家居、数码、服装等都经过了电商或行业巨头的洗礼以
及供应链优化的过程。一般来说，其渠道上游就是供应

商，下游就是消费者，酒业传统的层层批发经销的模式，
对于其定价透明化十分不利。另外，传统酒业的四大渠
道———商超、烟酒店、餐饮和团购的价格不统一，导致消
费者对其中某些渠道的产品产生质疑，影响行业的整体
发展。

对于酒行业现存的问题，赖劲宇表示，如今酒业最大
的痛点便是假酒，无论是传统渠道还是电商渠道，都面临
着假酒的冲击。“一瓶真茅台的价位至少要900-1000元，
但一瓶假茅台也许四五百元就能够买到手。”

电商与酒厂的合作， 对于酒业的传统渠道是一个不
小的冲击，据悉，中酒网也与多家酒厂推出了合作酒款。

对此， 赖劲宇表示，“经过这几年电商渠道对于传统
渠道的冲击， 基本上酒厂也默许了电商某些特殊时段推
出的短时抢购活动。 中酒网一般采取的策略是名优白酒
‘照常’卖，比如茅台的出厂价是800元左右，基本我们的
销售价位只要高于其厂家给出的最低指导零售价900多
元就可以”。

北京商报记者发现， 中酒网除了与酒厂推出合作酒
款之外，还有其他途径，比如与知名酒厂合作推出定制个
性化产品，根据消费者的口味、年龄段、阶层、需求推出更
有针对性的产品。

赖劲宇非常看好这种模式，“从渠道商的角度来讲，
这些酒的利润较高， 但其成本不高， 消费者购买比较划
算，可以通过以量换价的方式提高销售额。比如中酒网与
泸州老窑合作推出了泸州原浆、 与西凤酒厂合作推出白
标西凤，在其自有平台独家经销，避免了对酒厂原有的传
统渠道造成冲击”。

B轮融资到位大力推进线下
赖劲宇向北京商报记者透露， 中酒网B轮融资已经

基本到位，此次融资主要用于采购和品牌推广。
中酒网规划，未来一年将蓄力打造品牌，巩固酒类电

商的地位，同时在线下发力，做好业绩。“我们经过了一年
多的整顿梳理，团队很好地度过了磨合期。今年是我们打
基础的一年，明年会是我们蓬勃发展的一年，待水到渠成
会考虑上市。当然，如果有捷径的话，进入资本市场会更
顺利。”赖劲宇充满了期待。

据了解，2015年中酒网将继续扩大原有的优势 ，以
前的速购模式如1小时抢购这样的营销方式还会继续，
并采用“四码合一 ”的全程溯源技术 。另外还要优化产
业供应链， 对于上游供应链主流酒厂建立直接合作联
系 ，确保价格优势 。线下业务大力推进 ，预计明年会在
全国开1000家线下连锁店， 在中国大部分城市实现1小

时送达。线上要占据所有的开发平台，并且会处于一个
领导者的地位。还有就是完善用户体验，包括网站视觉
和用户服务方面都会有不小的提升。

北京商报记者 刘一博 实习记者 朱欣悦

日前，轩尼诗携手连卡佛上海大时代广
场独家限量首发其2014年珍藏版X.O， 并为
此举办了时尚盛会。 走入由Tom Dixon先锋
设计元素打造的轩尼诗X.O体验空间， 标志
性的钻石菱形延伸至每一个角落，光线折射
其上，仿佛Tom Dixon以其独特的视角，为人
们打开了一个拥有无穷欣赏角度和维度的
奇妙世界。现场还可欣赏到同样以数字化设
计风格著称的新锐设计师张周捷的银色菱
形艺术作品。

全新的2014年珍藏版被誉为“深邃、纯净
与光华都堪比珍稀宝石”的杰作。设计大师
Tom Dixon自法国传统切割水晶酒瓶获取灵
感，采用当代顶尖镶嵌工艺，以充满现代感
的形式予以展现：身披银色，光线折射在菱
形纹理的瓶身之上， 营造出一帧帧变化无
穷、交相辉映的动态映像。光华流转的菱形
几何切面，犹如矿中崭露头角的钻石一般引
人瞩目。 轩尼诗X.O更联手Nick Knight———
这位擅于在动态中捕捉最极致瞬间的时尚

视觉大师，为2014年珍藏版拍摄主视觉，将其
奢华气度以建筑艺术般的雄姿呈现。

从12月18日至明年1月11日，观众都可以
前往连卡佛首层亲身体验轩尼诗X.O与设计
师Tom Dixon和视觉大师Nick Knight联袂奉
上的时尚盛会。此外，自12月18日起到明年春
节， 轩尼诗X.O还将在全国各大城市的高端
时尚酒吧开启炫酷的银色主题之夜。

洋酒圈内事儿

轩尼诗2014年珍藏版X.O派对
顶级苏格兰威士忌尊尼获加北

京尊邸迎来了两周年生日， 在珍馐
美酿的助兴之下， 其与在场嘉宾们
共同见证辉煌成就，展望未来、迎接
挑战，秉持“永远向前”的品牌精神，
传承百余年的威士忌精粹文化。

作为全球旗舰型威士忌综合体
验中心， 北京尊邸自盛大开幕以来
吸引了众多全球知名人士。 著名英
国演员裘德·洛、亚洲天后莫文蔚隆
重出席了开幕剪彩仪
式；歌手袁娅维、天王级
音乐制作人张亚东、实
力派演员段奕宏、时装
设计师周翔宇在开幕派
对中带来了精彩表演，
抒发由威士忌启迪的灵
感迸发；著名影星黄晓
明、多面才子蔡康永、气
质美女吴佩慈、时尚型

男张亮在“明星威士忌厨房‘”中大秀
厨艺，倡导珍馐美酿极致升华的威士
忌佐餐新风尚。

尊邸既是一座中西文化交织而
成的艺术殿堂，又是浓缩百年调酒艺
术的威士忌文化博物馆， 也是私密
会客之所，香醇佐餐的美食世界，已
然成为艺术家、导演、作家等艺术界
人士摄取灵感和高端私人社交的尊
享平台。 北京商报记者 刘一博

尊尼获加北京尊邸举办两周年庆典派对

·人物白描·

赖劲宇说话不紧不慢， 有时候会停顿一下想想再
说，但一二三四每一条都理得很清晰。他的办公室就
在走廊一侧，和旁边的办公室没什么不同，透明的玻
璃门，简单大方，正中央摆着一方茶几，待客是少见的
盖碗茶。

在一干电商大佬中，他的经历绝对与众不同，17岁
时他被选拔进入中央警卫团。2005年，23岁的他脱下军
装，出人意料地选择成了一名“北漂”。

他所创建的中酒网进入酒类电商的时间并不长，
2012年4月成立， 直到2013年8月才开始在线上发力，谈
到未来的发展，他胸有成竹自信满满。

2014年，国内酒业市场一波三折，高档酒遭遇前所未有的危机。然而在如此惨淡的
市场大环境下，80-200元价位酒品成为一匹黑马，在中酒网董事长赖劲宇眼中，中档酒
将成为酒类电商的下一个增速引擎。


