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2014年，似乎过得比任何
一年都要快。这一年，截止到
上周，我所在的这个公关部发
出了207篇新闻稿， 包括凯迪
拉克、别克、雪佛兰和企业新
闻四大功能块；组织了几十场
产品发布以及试车活动；这一
年，粗略地计算了一下，个人
出差超过60个航段， 除了休

假， 几乎每天都在电话会议上或者会议现场； 这一
年，我负责的华北、东北的媒体们，在各种场合一一
相见。尽管通信手段越发多元，但我还是相信，见面
会让彼此更加亲切……怀着对他们的支持和感谢，此
刻我坐在电脑前，心里有着和窗外天壤之别的温度。

遥想经年，鸿雁传书，从石景山去趟通州都要备
马，如今人脸老得慢，心老得快，于是我们可以在这
个年龄做到“从心所欲，不逾矩”，让孔丘、荀况汗颜。

奔波往复已经是生活新常态。每个季度中，偶尔
依然有猎头的电话或者邮件，礼貌而坚定地拒绝，是
不变的回复。我知道自己几斤几两，虽然这个年代已
经不太讲究忠诚， 但我还是发自内心地爱这个公司
和她的一切。

从年初开始，身边有越来越多的人跑去创业，跑
到外国拿身份或生孩子……在很动荡的氛围里想着
如何多占便宜少吃亏，是人之常情；还有跑去做自媒
体的，本质也是害怕自己的估值被降低。活得紧绷、
不舒展的群体，代表着绝大部分的中产阶级。对此，
心如止水，觉得做一个土生土长的北京人，有一个见
过世面的中国胃，很好。

生命太短，最没有意义的就是不情愿的重复，所
以人生第一要义不是天天幸福， 而是不烦。2014年，
对于我而言，最大的乐趣莫过于运动和读书，前者是
身的痛快欢畅，后者是心的愉悦淋漓。我敬仰的人，
肯定是见不到了，但是可以读他（她）的书：李聃、苏
轼、李渔、塞万提斯、蒙田、雨果、吉田兼好、普鲁斯
特、安徒生、伍尔夫、梅特林克、川端康成、老舍、林语
堂、陈寅恪、王世襄、钱钟书、杨绛……作者娓娓道
来，读者开怀、醒脑。读过他们之后，再看那些没有自
知之明的现代作家， 你轻易地就能发现他们的作品
中，刻意的辞藻和扭捏的技巧是多么可笑，而语言的
板结僵硬和内涵的底蕴缺失是多么可怕。

于是，清醒，和朋友圈保持距离，用那些无谓点
赞的时间，来一个5000米，天儿好，去外面跑；天儿不
好，就在健身房跑。遇上我的球友在，痛快地打一场
网球，接下来几天都不心烦、不伪装、不掩饰、不扭
曲。读书调养人性，运动保持血性，这两样还在，我们
就不是欲望的奴隶———2015年，还是这么想。

一个汽车公关经理的2014年
刘葳漪
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习总书记提出， 我国
经济发展进入“新常态”，
是对我国经济发展新形势
的明确判断。所谓的“新常
态”，是相对历史上的“旧
常态”和“非常态”而言的，
在“新常态”下，经济发展
由高速增长转到中高速增
长， 是经济增长发展速度
的“换挡”。中国经济步入

以中高速增长为标志的
“新常态”， 不仅意味着经
济增速的放缓， 更意味着
经济增长动力的转换和经
济发展方式的转变。

“新常态”并不是简单
的速度预期， 中央经济工
作会议指出了经济发展趋
势的变化， 比如从消费需
求看， 模仿型排浪式消费

阶段基本结束，个性化、多
样化消费渐成主流； 从市
场竞争特点看， 市场竞争
逐步转向质量型、 差异化
为主的竞争； 从投资需求
看， 基础设施互联互通和
一些新技术、新产品、新业
态、 新商业模式的投资机
会大量涌现。

中央经济工作会议特

别指出， 我国环境承载能
力已达到或接近上限，必
须推动形成绿色低碳循环
发展新方式。

20年前， 中国开始出
现汽车热， 但是那时的话
题是“何时圆我汽车梦”，
汽车对大多数家庭来说
还是可望而不可即的奢
侈品，有的媒体街头调查

“白送一辆车要不要”，多
数人都说不要，原因是养
不起，那时大家关心的是
收入和汽车价格。2002年
的汽车市场“井喷”，说明
收入增长和汽车价格下降
已经“金风玉露一相逢，便
胜却人间无数”。汽车市场
十年黄金期， 其实就是在
吃某种“市场红利”，而近

年来大城市限购、限行，说
明这种“红利”已经吃完。
现在，大家收入提高了，不
差钱，但是交通拥堵、大气
污染、 能源安全成为制约
汽车市场的三大瓶颈，汽
车业必须在节能、 环保和
新能源方面下功夫， 突破
这三大瓶颈。

对汽车工业来说，我
国低成本比较优势也早已
经发生了转化， 人口红利
已经吃完， 人工成本开始
上涨， 而且外资企业也在
利用我们的所谓比较优势
压缩生产成本， 汽车产品
价格进一步下探， 自主品
牌市场份额开始下降，有
的自主品牌企业出现巨额
亏损。 中国汽车工业老领

导张小虞病逝前给自主品
牌车企留下三句感人肺腑
的话：不要怨天尤人。不要
抱怨政府不支持， 老百姓
不购买， 这是因为我们还
没有做出让老百姓特别喜
欢的产品； 对质量要吹毛
求疵，要做精品；对消费者
要有求必应，做好服务，尽
最大努力让消费者满意。
这三句话讲得非常好，能
做到这三点的自主品牌才
会有希望。

有的媒体调查，2014
年反垄断、 互联网汽车、
汽车召回、 汽车电商、新
能源车等关键词成为汽
车圈的热词， 其实这些热
词就是汽车工业应该关注
的课题。

纸上谈车

要适应汽车市场的新常态
贾新光

每逢辞旧迎新， 汽车界都非常关心新一年
的汽车市场形势， 特别是增长速度是加快还是
减慢，其实大家打心底里希望的是高速增长。几
十年来汽车市场的发展并不是一条直线， 总是
在波动中，有时候会大起大落，但是今后会出现
的最大变化就是“新常态”。

儿童安全座椅不安
全，C-NCAP给出的主要
原因是因为企业对产品技
术水平和安全需求缺乏深
刻的了解；另外，产品准入
门槛不高， 市场规范性不
强， 法规执行监督力度不
够，但在公安部道路交通安
全研究中心副主任尚炜看
来，在儿童安全领域最为缺
少的就是法律管理。

目前， 世界范围内有
96个国家和地区出台了强

制使用儿童乘员用约束系
统的法律法规。在欧洲，大
部分国家儿童座椅的使用
率在50%-80%之间。与此
相比，据近期在北京举行
的首届儿童安全座椅峰
会上发布的数据显示，目
前我国汽车保有量为1.37
亿辆，其中有4000万辆车
的家庭有14岁以下儿童，
需要安装安全座椅， 但事
实上国内儿童安全座椅的
使用率不到5%，2012年，

我国儿童座椅销量规模仅
为40万台，2013年这一数
字虽然翻了一番， 达到82
万台， 但与当年2200万辆
的新车销量相比极其微不
足道。

低普及率、 低使用率
的背后， 实际上是我国儿
童座椅产品质量参差不齐，
以及国家关于强制使用儿
童安全座椅立法的缺位。而
正是缺少法律的约束和监
管不严，打击了部分用户的

购买积极性：国外品牌质量
过硬，但价格“高冷”；国内
产品虽然价格低， 但质量
难说放心， 消费者也不十
分欢迎。

值得庆幸的是， 我国
首部关于儿童安全座椅的
强制性法规草案目前已拟
定完成，明年底前有望进行
公示。随着儿童安全座椅强
制立法的推进，摆在生产企
业面前的是一个广阔的市
场，但目前，市面上还有不
少国产的儿童安全座椅并
未获得3C认证， 这种产品
和安全认证的空缺，也吸引
了大批国外品牌的关注，并
纷纷表示明年将进入到中
国市场，儿童安全座椅厂商
的安全较量和品牌较量暗
流涌动。

儿童安全座椅质量堪忧的背后
蓝朝晖

近日，C-NCAP管理中心公布了首批车用儿
童约束系统产品评价结果， 儿童约束系统产品
总体表现欠佳，安全质量令人堪忧。送检的24款
产品中， 有7款评价为不推荐，12款评价结果仅
为一般。

尽管中国汽车市场已
跻身全球第一大市场多
年， 自主汽车品牌也风起
云涌， 并开始推出高端产
品。然而令人遗憾的是，中
国到目前为止还没能塑造
出一个成功的高端品牌。

事实证明，面对合资企
业的挑战，自主品牌必须由
价格竞争转型到技术和品
质竞争， 提升品牌价值以
及知名度，向高端突围。

广汽乘用车总经理吴
松也表示，如果自主品牌在B
级轿车市场无法取得突破，
就永远打造不出具有影响
力的国际性品牌。吴松对于
传祺GA6的信心，主要源于
广汽传祺在核心技术领域
的全新突破———T-7speed
组合的问世。广汽传祺GA6
采用全新1.8T高效涡轮增
压 发 动 机 ， 配 合 7 速
G-DCT手自一体变速箱，
实现了充沛动力释放、平顺

挡位切换、经济燃油消耗与
绿色尾气排放的四合一，性
能表现超越同级合资车型。

数据显示， 在自主品
牌销量连续12降、 合资车
型价格不断下压的市场环
境下，今年1-11月，广汽
传祺的累计销量突破9.9
万辆，同比增长超过四成。
这个成绩对刚刚成立四年
的车企来说实属不易。

可以说，广汽传祺模式
将成为自主品牌车企向上

的一个成功案例。虽然成立
时间不长，但广汽传祺在成
立之初就确定了正向开发、
品质第一的造车理念。为打
造高品质，广汽传祺与全球
前十供应商建立战略合作
关系， 并且40%的供应配套
来自欧美体系供应商。结果
证明，这条路走对了，根据J.
D.�Power发布的2014年中
国新车质量研究（IQS）报
告，广汽传祺以99分连续两
年荣膺自主品牌第一。

不过， 品牌的塑造需
要时间的积累和岁月的沉
淀。因此，广汽传祺和其他
自主品牌在向高端突围的
过程中，不应急于求成，只
有坚持、再坚持，才能真正
塑造自主的高端品牌。

只有坚持才能推升自主品牌车企
钱瑜

日前， 广汽传祺面向B级轿车市场的全新车
型传祺GA6正式上市，共推出8款车型，售价区间
为11.68万-19.68万元， 闯入了自主品牌不常涉
足的15万元以上价格区间。


