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·简讯·

一封落款为尹同跃 （奇瑞汽车
董事长）和Idan Ofer（以色列控股集
团董事长伊丹·奥菲尔） 的邮件称，
“我们相信这些改变将有助于将观
致汽车提升至亟须的更有竞争力的
地位”。

根据邮件， 郭谦将接受奇瑞公
司的新角色， 升任奇瑞汽车股份有
限公司副董事长， 主管奇瑞汽车整
体战略规划和投资管理。 观致汽车
董事长一职将由奇瑞常务副总经
理、奇瑞研究院院长陈安宁接任，其
亦将暂时代理首席执行官； 而孙晓
东则将在2015年1月正式加入观致
汽车，具体职位安排随后公布。

作为创始人， 郭谦一手构建了
观致汽车高水准的研发、制造体系，
但却没能使其突破市场困局。 数据

显示， 尽管在短短一年时间里接连
推出了3款新车，但观致汽车这一年
来的销量并未有太大起色。 今年前
11个月， 观致汽车累计仅售出5828
辆轿车，距当初设定的3万-5万辆的
年销量相去甚远。

以色列集团发布的 2014年三
季度财报显示，观致汽车项目在今
年三季度仍然出现 9500万美元的
亏损。今年前9个月，观致汽车的净
亏已高达2.32亿美元， 折合约14亿
元人民币 。同时 ，截止到9月 30日 ，
观致汽车项目已投入5.96亿美元 ，
其负债总额已高达89.18亿元人民
币 。报告同时指出 ，由于新车上市
后并没对二季度和三季度的销量
造成太大刺激，因此预计该项目在
2014-2016年间需要大量持续性投

入且都不能产生盈利 ，仍需合资双
方的持续投入。

业内人士普遍认为， 观致汽车
目前的局面是其车型及策略 “不接
地气”的最终反映。以刚刚上市的观
致3都市SUV 1.6T车型为例，其价格
区间为13.99万-17.99万元， 价格仍
旧继承了其品牌的特性， 无论在品
质还是价格上都“从不妥协”。不过，
在观致的品牌力尚未建立之前 ，其
高举高打的策略已被证明是失败
的。此外，根据规划，观致汽车将在
今年完成100家经销商网络建设，不
过目前只有57家经销店开业。

在郭谦和卫思梵一同离开后 ，
即将接手销售业务的孙晓东被寄予
厚望。 邮件称，“他是一位在汽车行
业市场和销售领域拥有丰富经验的
资深高管”。

但是，对于观致汽车的未来，业
内也有质疑， 虽然孙晓东在上海通
用时期曾经创造了多个成功的营销
案例，但孙晓东离开上海通用后，曾
先后到标致雪铁龙和吉利任职 ，在
此期间其均未有过人的表现。

北京商报记者 钱瑜

日前，在由一汽-大众奥迪支持
的第十六届北大光华 “文化重塑与
经济转型”新年论坛上，一汽-大众
奥迪携手北大光华共同发布了由北
大光华-奥迪管理研究中心主导完
成的国内首个针对高端乘用车用户
搜索行为的大数据研究报告， 并与
知名学者及行业领袖共商品牌建设
与大数据分析的新思路。

本次发布的 《高端车潜在用户

搜索行为研究报告》指出，高档车潜
在用户在搜索行为中展现出对品质
生活、 卓越追求及高端品位的高度
关注，同时，搜索频次、间隔时间、关
键词长度、 点击搜索结果数量等数
据可以清晰地显示其品牌忠诚度的
高低。该报告的发表，为高档车品牌
潜在用户挖掘、 品牌推广策略制定
提供了极具启发性的研究依据。

据悉，自今年4月11日起，一汽-

大众奥迪与北大光华管理学院正式
结为战略合作伙伴，建立国内首个针
对高档车市场的学术研究机构———
“北大光华-奥迪管理研究中心”。双
方将顶尖商学院的理论体系与品牌
实践经验相结合， 探索校企合作新
模式，并通过开展试驾拓展、主题沙
龙等丰富的品牌体验活动， 为光华
师生打造近距离领略奥迪品牌魅力
的平台。 北京商报记者 蓝朝晖

计划从今年起每年在中国市场推出
一款全新产品的长安铃木，近日迎来了首
款新车型———长安铃木启悦。同时，长安
铃木总经理浅井庆一借启悦发布的机会，
重申了长安铃木“1855战略”，即到2018年
底，向中国投放5款以上全新产品，使长安
铃木年产销量超过50万辆。长安铃木副总
经理孙长松也对启悦的市场预期充满自
信， 他表示，“启悦产品力超越同级竞品，
明年启悦将成为长安铃木的主力产品，和
锋驭一起承担10万辆的销售任务，助推长
安铃木回归主流”。

然而， 一款车型是否能在市场上大
卖，在产品过硬、价格实惠的同时，品牌也
是决定其成功与否的关键，这正是长安铃
木所欠缺的。据悉，该车型将面向主流A
级车市场， 售价为8.79万-12.19万元，并
享受3000元的国家节能补贴，补贴后的售
价为8.49万-11.89万元。长安铃木启悦搭
载了与去年上市的长安铃木锋驭相同的
1.6L G-INNOTEC发动机， 该发动机获
得“‘中国心’2014年度十佳发动机”殊荣，
最 大 功 率 90kW/6000rpm， 峰 值 扭 矩
158N·m/4400rpm，与发动机相匹配的则
是5速手动或6速手自一体变速器。

本次长安铃木主打低价牌，以补贴后

售价不到12万元的顶配车型为例，车身电
子稳定系统、无匙进入、一键启动、自动大
灯、换挡拨片、定速巡航、蓝牙电话、导航、
倒车影像、 自动空调等配置一应俱全。业
内人士表示， 启悦打出的高配低价策略，
表明长安铃木放下合资品牌的姿态，进一
步下探价格，欲抢夺10万元及以下级别的
自主品牌市场。

然而， 长安铃木启悦售价公布后，一
位长安铃木经销商负责人表示，从车型尺
寸、动力系统到配置上，长安铃木启悦在
10万元级别车型中具有绝对的竞争力，但
品牌将成为影响其后市表现的一大劣势。
在目前竞争激烈的中国汽车市场，相较于
德系、法系、韩系甚至自主品牌，长安铃木
的品牌力一直处于下风。“售价公布之前，

长安铃木启悦便已经启动预售，但目前店
里一辆车都没订出去， 这简直不可想象，
很多消费者根本不知道长安铃木会有一
款新车即将上市，厂家不能只让经销商多
卖车，在品牌营销上厂家应该多下功夫。”
该经销商负责人抱怨道。

业内人士认为，造成长安铃木关注度
低的原因， 在于过慢的产品投放速度。一
直以来，长安铃木仅靠奥拓、雨燕以及天
语三款车型支撑销售。 去年锋驭上市，距
离上一款新车发布已间隔四年。一位长安
铃木销售人员透露，借助前几年的营销攻
势， 奥拓和雨燕仍是目前的销售主力，锋
驭表现不温不火，购买该车型的基本是长
安铃木车型的老用户。

按照长安铃木的计划 ， 若想实现
2018年超50万辆的销量目标， 要保证每
年20%-30%的销量增幅。未来，今年铃木
在巴黎车展上发布的新维特拉 、CELE鄄
RIO（新奥拓 ）将会先后引入 ，以丰富长
安铃木的产品线。业内人士认为，长安铃
木羸弱的品牌力是长期积累的结果，如
果不在提升品牌力上下功夫， 仅依靠奥
拓、雨燕等老车型，即便未来推出多款新
车，想要完成超50万辆的销量目标，仍是
个巨大的挑战。 北京商报记者 刘洋

启悦低价上市难担未来冲量重任

长安铃木年增三成计划面临挑战

观致汽车高层集体大换血

奥迪携手北大光华发布高端车大数据

CR-V稳居SUV销量榜三甲
今年SUV市

场持续火爆 ，市
场份额从去年的
12%增加到今年
同 期 的 20% 。面
对 如 此 大 好 形
势， 各大汽车厂
商加大这一细分
市场的产品投放。销量是产品实力最好的佐证，作为城
市SUV实力派，CR-V常年占据SUV销量榜三甲，市场
地位稳固。

都市生活中购物是有车族的风向标，CR-V充裕
的储物空间和宽大的后备厢优势让一切变得轻松。而
行驶在路上，无论是拥堵的城市干道，还是回程顺畅的
环城高速，CR-V的动力都能随心所欲。CR-V还配备
本田智能的E-CON系统 （智能化绿色节能辅助系
统），配合先进的 i-VTEC发动机，达到动力与环保的
完美统一。开车上路必须注意行车安全，这方面CR-V
提供了超五星的安全配置。除了强化高刚性车身外，全
系标配六安全气囊系统， 并且配备了HAS坡道辅助系
统等高科技安全配置。 作为首款国内销量破百万辆的
城市SUV，CR-V凭借其超强的产品实力及全面的功
能，得到了百万消费者的认可。

买卖二手车开玩O2O
国内新兴的O2O二手车零售平台优车诚品与亚

洲联合财务有限公司日前在京共同签署协议， 决定就
消费者购车贷款、库存融资贷款等方面展开合作。来自
汽车联合会的最新预测数字显示， 即将过去的2014年
中国二手车的交易量有望接近700万辆，而到2020年将
会达到或超过2000万辆； 交易金额更是会超过数千亿
元。由此，伴随大额交易产生的金融需求也不可阻挡地
凸显出来，而早前二手车金融业务的空白，给企业带来
巨大的创新机会。基于此，优车诚品率先在二手车市场
试水O2O。北京商报记者了解到，优车诚品二手车以
线上预约试驾、 线下实体店看车、 购车为主要经营模
式，挑战传统二手车市场中购物无保障、信息不透明的
现状。该家旗舰店自5月开业至今，销售车辆月增长率
高达50%，月销售额超过3000万元。

北京商报记者 钱瑜/整理

谁也没有想到，在任三年，观致汽车董事长兼首席执行官郭谦以一
场新车发布会作为了自己的“告别秀”。 日前， 观致汽车旗下第三款新
车———观致3都市SUV�1.6T在上海上市。但新车上市的第二天，便有消
息称，郭谦即将卸任，跟随其一同卸任的还有观致汽车销售和市场执行
总监卫思梵，整个过程充满了戏剧性。


