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万达IPO后
首单收购落槌

北京商报讯（记者 马
骏昊）在行业转型期，刚刚
醒悟并做起自己品牌的服
装企业， 又要面对电商平
台假货问题的冲击。日前，
中国羽绒工业协会对天
猫、 淘宝在售羽绒服进行
了质量抽检，结果显示，合
格率仅为23.7%，有的不合
格产品 “不仅无法起到防
寒保暖的作用 , 甚至还会
引起过敏或哮喘等疾病”。
从企业的反应看， 质量问
题背后， 实则还有假冒充
斥的乱象。

据中国羽绒工业协会
介绍，被抽检的38个样品
中 ， 仅9个样品合格 ，在
不 合 格 的 29件 样 品 中 ，
有 26件样品完全由粉碎
毛 、 毛片或者化学纤维
填充 ， 这种产品根本不
能叫羽绒服 ， 是恶意欺
骗 消 费者的假冒伪劣产
品。依据相关标准，38件样

品中， 绒子含量不合格28
件，蓬松度不合格26件，清
洁度不合格3件。

“受2013年原料价格
上涨影响，羽绒掺杂使假
现象明显增加， 例如，飞
丝 、陆禽毛超标 ；绒子含
量下降 ；粉碎毛 、化学纤
维的混入等。由于线上市
场缺乏有效的监管措施 ，
导致鱼龙混杂，假冒伪劣
产品高发。尤其是羽绒服
这种难以看到其内在质
量的消费品，线上的质量
问题更为突出。” 上述协
会解释称。

战地吉普是这次曝出
质量问题的品牌之一，该
公司负责人告诉北京商报
记者， 目前已经收到两款
问题产品中的一款， 经检
查，“这件衣服属于假冒伪
劣产品”。 该负责人介绍，
随着近几年电商的快速发
展，该公司已感受到压力，

“电商的速度远远超出我
们的预期”。也正是这一冲
击， 让他们意识到品牌的
重要性，不过，对于战地吉
普而言， 其品牌成长到现
在才四年时间。

面对假货， 战地吉普
负责人称， 该公司一直在
查。 另有一些羽绒服新生
品牌称， 他们现在也遭遇
了和战地吉普类似的困
境。有业内人士分析，很多
出质量问题的企业较为相
似，品牌力较弱，尚难形成
强有力的监督， 尤其曾经
高速扩张形成混乱的经销
体系， 给品牌力和质量埋
下了隐患。

事实上， 电商平台对
于打假也有举措， 根据淘
宝网日前发布的 《2014淘
宝联动警方打假报告 》，
2014年淘宝与公安机关联
合行动，截至12月12日，共
破获18个集群案件。

根据万达与快钱日前
签署的战略投资协议，快
钱的控股权交付万达，但
快钱将保持独立运营，快
钱公司董事长兼首席执行
官关国光也将继续担任其
原本职务。

快钱作为国内成立较
早的第一批第三方支付公
司，于2005年上线，2012年
5月获得证监会颁发的基
金第三方支付牌照。 根据
易观智库发布的 2014年
三季度《中国非金融支付
机 构 市 场 季 度 监 测 报
告》， 快钱综合支付交易
规模位列银联商务、支付
宝和财付通之后排名第
四位。

而在万达控股后 ，快
钱将在未来成为万达电
子商务及金融产业重要
的支付平台，将为万达电
商建立大会员系统、大数
据服务等提供重要支持 。
同时，万达旗下的所有业
务板块也将使用快钱支
付平台，并将推出商家与
会员使用快钱的优惠措
施等。

一方面，布局O2O的
核心方面就是支付， 因此
万达选择了在互联网金融
方面底子雄厚的快钱 。有
业界人士认为，万达投资
快钱后 ， 或形成产融结
合 、融融结合 、线上线下
结合的完整金融产业链，
未来，也有可能为其商业
地产轻资产模式开拓众筹
融资渠道。

另一方面， 万达拥有
丰富的个人消费业务能够
为快钱导流， 助其获得更
多的市场份额，同时，还将
有可能获得万达的账号体
系。 快钱长久以来致力于
为商家提供解决方案，而
C端 (个人消费 )布局较为
薄弱， 因此合作的意义更
加重要。

艾瑞咨询董事长张毅
分析称， 快钱作为国内起
步较早的一家第三方支付
企业， 近年来发展步伐却
趋缓， 这正是由于其与支
付宝、财付通不同，没有可
以长久依靠的电子交易平
台，多年来独立作战，缺少
用户群体。

“第三方支付是随着
电子商务发展起来的，支
付宝现在的成就正说明了
这点。但是随着O2O的发
展， 线上线下结合才是未
来发展的趋势， 第三方支
付的主战场必然也将转
移。”张毅称，因此快钱与
万达的合作将目光放在未
来市场， 这也将成为其在
线下赶超对手的机会。

国内第三方支付市场
自进入今年以来一直硝烟
不断， 线下成为巨头格外
重视的领域。不仅支付宝、
财付通等老牌企业通过抢
红包、 打车支付等举措抢
占移动支付市场，京东、百
度、 新浪甚至小米这些曾
远离支付现场的公司，也
在通过构建零售、团购、金
融、 电子书等消费生态系
统来推动自身支付体系的
健全。

张毅预见 ，支付市场
在未来一段时间内依然
会 陷 入 激 烈 的 竞 争 中 ，
有极大诞生新格局的可
能性 。
北京商报记者 齐琳 姜红

羽绒服新生品牌遭线上假货冲击
协会抽查超七成不合格

企业的每一次跨界联姻都会为自身带来新的力量，不久前万
达与快钱走到一起，更多人看到的是万达在布局O2O的道路上又
迈进一步， 往往忽略此事对第三方支付市场本身的撬动意义，尤
其对于快钱而言，借万达丰富的大众消费入口，这家第三方支付
市场千年老四有望向行业三甲发起冲击。


