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北京商报业界 Catering

餐企成商场拉拢对象
商场最需要的是什么？ 目前在

许多业内人士看来， 不是更多的知
名品牌，也不是最豪华的店面装潢，
而是拉动消费者购物的人气。 而目
前商场中的餐饮品牌就是如此功
能，金源新燕莎MALL通过知名餐饮
带来了大量人气， 使销售业绩大幅
提升，从而实现扭亏为盈。

试图以餐饮拉动人气的并非金
源新燕莎MALL一家。今年，位于朝
阳门外的悠唐购物中心新引进了水
货、火炉火、南京大排档、将太无二、
宽板凳老灶火锅等10家时尚人气餐
饮，加上已有的绿茶、西贝莜面村、南
锣肥猫烤鱼、味千拉面、拿渡等餐饮，
这里显然已成为京城又一时尚美食
聚集地。据悠唐购物中心总经理刘敬
透露， 悠唐从去年开始进行大调整，
今年内将体验式业态面积增调到
30%以上，加大了餐饮业态的比例。

其实像悠唐一样， 在朝阳大悦
城、金融街购物中心、蓝色港湾 、丰
联广场等购物中心和商场的业态调
整中， 提高餐饮业态占比成为共同
选择。如果说，过去成熟的商业项目
中餐饮比例在30%-35%被称之为特
色， 那么如今， 餐饮业态比例达到
35%基本已成常态。

培育期短成主因
对于商业项目来说，生存的关键

就是留住人气。 要想吸引大量的客
流， 最大限度地延长顾客的停留时
间，餐饮无疑是法宝。

同时， 餐饮业可以消化大型商
场里的高层空间， 并向上承接更高
楼层的娱乐体验业态， 成为上下互
动式的客流“发动机 ”。一位大型商
场高管说。

一个有趣的现象是， 一家大型
商场还未展露新颜， 最先招商的必
然是热门餐饮品牌。 餐饮对于提升
商业综合体的人气有着明显的聚客
效应。据上述高管介绍，“很多时候，
购物的顾客看重的是周边配套的美
食。如果消费者节假日去商场购物，
购物完了还要再走出商场找吃饭的
地方， 消费者一定会选择去各种业
态都集中的商场”。

对于经营大型商场和购物中心
的商家为何选择餐饮作为突破口来
实现拉动商场人气的目的， 中国购
物中心产业资讯中心主任郭增利则
表示， 相比于百货商场或者购物中
心内的其他业态， 餐饮企业的运营
模式简单、现金流滚动快、再生能力
强， 投入资金后商家很快就能获得
回报，培育期较短。

配套餐饮也需用心经营
但并不是所有的餐饮都将商场

看做“福地”。老字号便宜坊相关负
责人就表示， 虽然现在餐饮进驻商
场是个发展趋势， 但在商场里开餐
厅还是有一定局限性。 一些中高档
的餐厅面积大都在 1000平方米左
右，这些条件在商场中很难满足，后
厨很难做到一个比较合理的规划 ，
导致营业成本相应增加。另外，商场
里很多硬件设施也不能随意改造 ，
这给餐厅的建设增加了困难。

一些餐饮业内人士坦言， 过去
很多购物中心在建设时并没有充分
考虑到餐饮企业的需求， 比如对上
下水和餐位面积的要求等。 餐饮企
业入驻后还需要进行大量改造性施
工，很不方便。如果双方达成了战略
合作， 就可以在前期施工阶段与餐
饮品牌充分沟通，为其量身定制，更
好地满足餐饮品牌的需求。

合生创展集团商业地产公司副
总经理刘铭也认为，餐企与地产商双
方的配合不应单纯停留在租金和运
营推广上，产品的调整也应是合作内
容。在他看来，餐饮对建筑的要求条
件比较多。如果把餐饮单店面积都缩
小，对购物中心整体动线安排也提出
了挑战。 北京商报记者程拓

时尚餐饮
成购物中心引流标配

如今， 在各大实体商
场， 要问人气最旺的是哪
里， 回答一定是顶层或地
下一层的美食城。 不知不
觉， 作为配套服务的餐饮
正在依靠品牌知名度以及
位置优势喧宾夺主， 成为
各大卖场的重要卖点。而
商场也愿意选择热门餐饮
品牌，来为商场引入客流。

·速读·

“变”在2014（四）
12月23日上午， 由北京胜利玉林投资控股有限公

司和北京嘉和一品企业管理股份有限公司共同投资的
“北京玉林嘉和食品科技有限公司”宣告成立。新公司
注册资金1000万元，嘉和一品、胜利玉林分别占51%和
49%股份。

嘉和一品董事长刘京京出任新公司法人及董事
长。据刘京京介绍，北京玉林嘉和食品科技有限公司将
发挥玉林大师研发团队在菜品种类和产品技术上的优
势， 充分运用嘉和中央厨房高标准的加工体系和信息
化系统方面的优势，打造绿色健康、工艺精湛的食品产
业链，供应给更多的餐饮企业、商超便利店以及电商平
台，以发挥餐饮企业强强联手的最大价值。

据了解，嘉和一品在顺义的2.8万平方米第三代中
央厨房于2012年底落成并投入使用，能够满足300-500
家门店的配送需求。而目前，嘉和一品的门店数量仅有
100多家。

嘉和玉林联手进军食品业

中国烹饪协会最新发布的 《2014年火锅行业发展
报告》显示，在餐饮业整体遭遇寒冬形势下，火锅一枝
独秀，成为餐饮市场惟一呈现正增长的业态。

近日，85度C重金打造的高端火锅“这一锅”上海
旗舰店开业，餐厅坐落于上海市黄浦区成都南路99巷1
号富有老上海特色的巴洛克风格洋房里。

据了解，这一锅是85度C首度进军餐饮业，也是首
次进入内地市场，这一锅秉持信念———在内地，没有所
谓的竞争对手，因为市场真的太大！你只能不断地与自
己比赛，不停精进，才能赢得消费者的心！

北京商报记者 徐慧

真功夫明年全面布局O2O

北京商报记者昨日获悉， 真功夫集团副总裁陈敏
日前在做真功夫年度汇报时表示， 真功夫将在2015年
全面布局O2O，以迎接即将到来的餐饮业“黄金十年”。
陈敏表示，O2O扩张将是未来餐饮业发展的一片蓝海。
近年来，餐饮行业虽然面临不少困境，尤其对于大众餐
饮来说，来自高端餐饮下沉挤压、行业集中度降低、电
商快速入侵以及四大成本高企四方面压力， 但从宏观
上看，中国经济的未来十年将属于服务业的十年，餐饮
业将是其中最重要的部分之一。 同时陈敏透露，2015
年，真功夫将从全面的互联网营销、前端门店互联网支
持系统、 后台大数据挖掘利用以及供应链整合等多个
方向入手，全面拥抱互联网，抢占O2O新领地。

85度C进军餐饮打造高端火锅


