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引进国际营销理念 尝试餐饮电影互动

全聚德新年吹响跨界集结号

瞄准儿童动画电影做营销
在餐饮企业转型之年，各种拉动大众

餐饮消费的活动和方式层出不穷，也不乏
有餐饮企业直接做电影的投资方。 但是，
像全聚德这样利用品牌实力作为儿童动
画电影活动营销合作伙伴的并不多，而且
直接签约国际级别的儿童片。对此，全聚
德市场营销部负责人认为，全聚德这次从
集团角度跟《蜡笔总动员》的合作，也是借
鉴了国际上的成功经验。“在美国餐饮行
业通常有这样一种惯例，每当有儿童和家
长一起进餐的时候，餐厅会免费提供给儿
童一套蜡笔和画纸，一则可以让儿童自娱
自乐，保证家长或大人在用餐过程中的交
流； 二则可以让儿童体会到餐饮店的快
乐， 在餐饮结束后带走亲手制作的画。这
也是我们这次接到该影片发行方的邀请
时，首先看重的机遇。”

据了解，全聚德集团看中的合作机遇
主要有两点：一是该影片在国内的上映期
刚好是寒假档期，而这个档期恰好与我国
多个传统节日吻合，有很多家宴的市场需
求以及促销机会，如果将电影和餐饮的这
两个机遇集结到一起，将会对餐饮企业造
成“1+1>2”的效果；二是《蜡笔总动员》的
核心观众是3-12岁儿童及家长， 而这也
是全聚德吸引家庭宴请的主要对象。儿童
就餐有注意力易分散、好动的特点，很多
家庭聚餐往往都因为儿童的吵闹影响了
就餐气氛。那么，用儿童喜爱的动画形式，

让活泼好动的儿童能延长安静期，不仅能
提升餐厅的体验服务质量，而且也为家长
们安心就餐提供了便利，更是家长们乐于
接受的事情。“正是基于这两点，我们在经
过协商和交流之后，选定这部好莱坞级别
的动画片进行电影和餐饮对接的首次尝
试。”全聚德市场营销部负责人表示道。

跨国合作要有全聚德元素
采访中，北京商报记者了解到，虽然

是首次与电影出品方合作， 但是拥有150
年历史的全聚德品牌元素在 《蜡笔总动
员》电影营销中的体现是不可或缺的。

在渠道上， 结合即将推广的好莱坞
动画电影《蜡笔总动员 》，全聚德将充分
利用位于全国多座城市的近百家连锁店
布局，免费提供《蜡笔总动员 》定制的蜡
笔和画纸，在传达潜在影片信息的同时，
也为全聚德客户带来了创意服务， 这就
是“百万蜡笔总动员”创意初衷的来源 。
据悉， 全聚德集团在签订作为该片国内
上映期惟一餐饮合作伙伴的同时， 已经
启动了在合作期间对电影宣传图册 、背
板等宣传衍生品中加入全聚德元素的考
虑，比如，蜡笔涂色板册融入了孩子们喜

闻乐见的 “阿德鸭 ”以及全聚德LOGO；
针对“宴请就到全聚德”的品牌主题提出
了“合家欢大电影 ，团圆宴全聚德 ”的电
影版年夜饭宴请主旋律。

实际上，在餐饮企业推广电影文化对
于西方餐饮业来说是一种进步的标志，某
种程度上体现出这个产业的人文关怀。此
番全聚德的电影跨界营销并不是空穴来
风， 而是在尝试了此前与人艺合作排演
《天下第一楼》话剧、与紫禁城影业合作投
资拍摄电影及电视剧《天下第一楼》之后，
再度迈出与国际动画制作团队合作的步
伐。只不过，这次的跨界是从成人市场转
型到儿童市场进行营销。 业内人士认为，
全聚德集团开辟国际动画影片国内映期
的合作营销， 不仅是在为自己做品牌推
广，也是在为国内餐饮企业担纲尝试文化
跨界营销“第一吃蟹人”的角色，期待看到
这次跨界合作的好结局。

海外大片助新年合家宴落地
作为该影片的惟一餐饮战略合作伙

伴，全聚德推广重点聚焦在门店的落地活
动中，通过专属活动、互动参与 、推荐套
餐、会员专享等形式，带动门店的节日气

氛，以线上宣传拉动线下消费，线下活动
促进门店销售。

北京商报记者了解到， 从2015年1月1
日至1月中旬是此次跨界合作营销的第一
季， 全聚德集团全国所有直营店对到店点
选“新年合家欢蜡笔套餐”的消费者赠送全
聚德蜡笔涂鸦套装及新年礼品。同时，各直
营店内还将设立活动专区， 或提供现场拍
照留念场地，或设置小朋友涂鸦场所，加大
对影片宣传与餐饮互动的传播力。

本季线上营销体现在， 全聚德将在
集团官方微博、《蜡笔总动员》官方微博、
《好太太网》官方微博联动举办 “全聚德
蜡笔涂鸦套装”涂色作品有奖征集活动，
通过三方的官方微博平台评选出30个优
秀作品，分别奖励两张 《蜡笔总动员 》的
电影票。

线下活动体现在，活动期间，全聚德各
门店将推出会员专享活动，统一遴选出6道
新年特价菜， 对持有全聚德集团新版积分
卡、储值卡的会员实行特价菜品优惠（6选
3）。对元旦假期到直营店办卡的新会员，当
餐即可享受1道店家赠送的专属菜品。

北京商报记者 吴颖

在引入战略投资后，百年老号全
聚德的营销创新迭出。近日，北京商
报记者获悉，全聚德集团已经与好莱
坞制作团队倾力打造的新动画片《蜡
笔总动员》的出品方“幸星动画”达成
协议，独家作为该影片国内上映的餐
饮合作伙伴，在全国各大影院寒假档
期上映《蜡笔总动员》期间，联手开展
跨界营销活动。据悉，这也是全聚德
首次尝试联手电影进行餐饮营销。

好莱坞制作团队倾力打造的动
画电影《蜡笔总动员》讲述了生活在
美丽神奇蜡笔世界七彩城内的蜡笔
们， 有一条维持生命和色彩的七彩
河。每当蜡笔的主人———六岁的小男
孩奔奔进入梦乡时，他的蜡笔们就会
集体复活，回到蜡笔世界的七彩城中
享受他们惬意的生活。某天，和蜡笔
们集体复活的还有一幅没被奔奔画
完的画，为了让自己涂上颜色，画面
人物妄想阻断城里的“色彩之源”，而
蜡笔们为了保护自己的生命之源，开
始了一场刺激的冒险之旅。在冒险过
程中，蜡笔们相互协作、了解，并最终
找到自身的价值，学会鼓励、宽容与
信任。影片将于2015年2月6日同步在
全国4000余家影院上映。

《蜡笔总动员》剧情介绍


