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·资讯播报·

北京商报讯（记者 关子辰 曾威）记
者昨日获悉，众信旅游目前已与竹园国
旅就包机业务达成合作 ， 这是众信旅
游在收购竹园国旅后的第一步动作 ，
后续还将继续争夺资源 ， 扩大旅游市
场份额。

北京商报记者了解到，众信旅游已
于上周收到中国证监会通知，即与竹园
国旅的重组事项经审核获得无条件通
过，众信旅游与竹园国旅有望在近期完
成资产交割过户手续，目前，双方已重
点开展包机业务合作。

竹园国旅总经理郭洪斌表示，双方
包机合作其实从去年就已开始。据众信
旅游相关负责人介绍，目前合作的包机
包括国内三大城市的欧洲列日包机、全
国五大城市直飞巴厘岛包机以及北京
上海的希腊包机等等。

据业内人士透露，欧洲产品长久以

来都是众信旅游与竹园国旅的明星产
品， 此次双方联合推出欧洲包机产品，
将旅游目的地资源与航空资源整合，降
低产品成本。亚洲一直以来都是中国游
客热衷的旅游目的地，竹园国旅作为出
境游较大的批发商之一，其东南亚线路
可以发挥优势带动众信旅游东南亚部
的发展。 众信旅游与竹园国旅的合作，
更多是为了减少投入，争夺包机市场。

未来，众信旅游与竹园国旅还将继
续重点针对欧洲、亚洲及海岛等目的地
发力。众信旅游副总裁曹建表示 ，众信
旅游与竹园国旅开展包机合作后，未来
还将各自独立研发产品，同时也将有双
方共同研发的旅游产品。

众信旅游与竹园国旅的合作，除了
能够降低航空成本外，也让旅游企业更
好地掌控资源，拓展市场份额 ，使企业
更具话语权。

启德留学再现人事震荡
北京商报讯（记者 李立勋）记者昨日获悉，启德教育

集团副总裁、启德留学事业部总经理张杨已于近日提出
离职申请，预计2月16日正式离职。启德教育集团CEO黄
娴在致全体员工的公开邮件中透露，张杨离职后打算和
家人一起移民，在此期间，留学事业部的管理工作交接
将暂由黄娴兼管。

资料显示， 张杨此前曾任职于新东方，2006年同时
被哈佛、斯坦福等名校录取，27岁出版畅销书《我的哈佛
日记：规划的人生更精彩》，毕业后入职启德教育集团，
先后担任集团人力总监、留学事业部副总经理等职。

值得注意的是，启德教育创始人李朱“退役”前后，
启德已多次发生高管离职事件，包括集团前副总裁李冠
军、集团前首席发展顾问詹晶明、留学事业部总经理张
超、培训部总经理铁岭、培训部总经理郑朝予以及集团
副总裁刘冰等。

话剧借“摇一摇”试水现场互动
北京商报讯（记者 卢扬 实习记者 郑蕊） 互动话剧

《只因单身在一起》于近日正式首演 ，与以往的话剧不
同的是 ，此次话剧与科技相结合 ，观众可通过智能手
机的“摇一摇”功能来现场决定故事情节的发展 。业内
人士表示，这样的互动有助于提升观众的参与感，但与
其他话剧相比，该模式使话剧受到较多限制，难以被普
遍复制。

据《2014年北京市演出市场统计与分析》显示，由于
剧目投资热潮消退等原因，目前话剧市场已步入理性创
作阶段，原创剧目数量明显减少，一些知名话剧团体以
前每年新创剧目3-4部， 而2014年只创作出1-2部作品。
为了使自己仅有的几部作品能够获得较大市场，各个话
剧团体纷纷想出各种办法吸引观众前来欣赏。

实际上，若想使话剧与“摇一摇”有效结合，对演出
环境、 演员以及话剧的题材内容有较多的要求和限制，
稍有不符就会令演出效果大打折扣，不仅不会提升话剧
的质量，反而会加大观众的反感。

新西兰对华实行商务会奖新政
北京商报讯（记者 程铭劼 实习记者 刘晓雪）新西兰

移民局副部长克雷格·福斯在1月28日出席由新西兰旅
游局、新西兰移民局主办的《关于商务会奖类访问签证
申请备忘录》签字仪式上，宣布推出商务会奖旅游签证
便捷流程，来自北京及上海的20家商务会奖公司成为首
批“新西兰商务会奖合作伙伴”。

据悉，该备忘录将于3月2日正式生效，首先在华北、
华东市场试点推行，通过这20家“新西兰商务会奖合作
伙伴”申请前往新西兰的商务游客将享受到签证便捷流
程，涵盖了送签材料、受理地点、受理时间等多方面便捷
措施，仅需3个工作日便可快速出签。自2013商务会奖部
门成立以来，新西兰旅游局已成功吸引2631名中国商务
会奖游客前往新西兰，为新西兰旅游业带来超过约9500
万元人民币的经济效益。

众信收购竹园国旅抓牢上游资源
北京商报讯（记者 卢扬 沈艳宇）光

线传媒于近日发布了2014年度业绩预
告，在电影、电视节目及广告收入、动漫
游戏等其他板块的收入均有一定提升
的情况下，惟有电视剧收入有所下降。

报告显示，公司在2014年的净利润
约为3.02亿-3.61亿元，盈利情况基本持
平， 同比变动幅度为-8%-10%。 但与
2013年相比，光线传媒在电视剧方面的
表现则有些差强人意。光线传媒2013年
电视剧收入较2012年增长13.33%，是光
线传媒2013年惟一在收入上增长的主
营业务，然而在2014年电视剧收入却有
所下降，成为公司业绩增长的拖油瓶。

北京大学文创研究院副院长陈少
峰认为，光线传媒电视剧业绩出现较大
的落差与资源分布不均有一定的关系，
企业的流动资本有限，一旦在其他领域
投入过多的人力、物力，在电视剧方面

的投入就可能减少。2014年光线传媒着
重发展电影产业， 共发行了12部电影，
累计电影票房约31.39亿元，击败了博纳
影业、乐视影业、华谊兄弟，位列民营影
视公司之首；在栏目制作上，公司投资
制作了《中国正在听》、《少年中国强》等
综艺节目。忙碌的光线传媒已经无力为
电视剧项目“分心”。

尽管 《古剑奇谭》、《新闺蜜时代》、
《月供》 等多部电视剧为光线传媒带来
了不错的收入，但仍没有挽回电视剧业
绩下降的局面。

“现在整个电视剧行业的发展也在
放缓，光线传媒在电视剧板块的收入降
低情有可原。目前电视剧的播出审核更
加严格，而且在‘一剧两星’之后，总投
资超过五六千万元的电视剧项目会给
企业带来较大风险，这也在一定程度上
降低了企业的积极性。”陈少峰如是说。

电视剧成光线传媒业务收入拖油瓶

俏江南二三线城市找出路
俏江南正在向二三线城市下沉以寻

求新的出路。北京商报记者获悉，俏江南
昆明爱琴海购物公园店于昨日开业。这
是俏江南在北上广之外的第36家门店。
自去年4月CVC私募基金入股之后，高调
的俏江南一直在寻求高端餐饮转型的出
路。作为众多调整举措中最新的一步棋，
押宝二三线市场能否成为俏江南转型的
救命稻草，依然是未知数。

新店选址二三线城市
昨日，继武汉店之后，俏江南在昆明

又新开一家门店。 从俏江南官网可以看
到，目前，俏江南共有74家门店，其中38
家门店在北上广，36家门店在北上广以
外的城市，比例接近5： 5。

俏江南新开门店名单中显示，新门店
在北京和上海等一线城市仅各有一家，其
余新门店分别位于武汉、哈尔滨、泰安、成
都、青岛、无锡以及沈阳等城市，已经加速
向二三线城市下沉。一位品牌餐企老总介
绍，在二三线城市的商场开店，房租成本

至少比一线城市低20%-30%，地理位置稍
差一些的商场， 租金成本甚至会更低。二
三线城市的房租水平，明显减小了品牌连
锁企业的房租成本压力。

此外， 二三线城市对高品质餐饮的
市场需求， 也是品牌餐饮企业选择下沉
的原因之一。餐饮供应商范广宾表示，就
目前的情况看，同等的消费金额，在二三
线城市享受的餐饮服务和产品品质，通
常要低于在一线城市的消费， 二三线城
市的中高端消费并没有完全得到满足。

持续低价转型
据悉， 人均消费约为200元的俏江

南，在二三线城市的人均消费会降低30%
左右。然而，这并不是俏江南第一次尝试
低价转型。公开资料显示，一直以来，张
兰执掌的俏江南，先后在团购、盒饭、低
端副牌等经营方式上转战多次， 却屡次
碰壁。

北京商报记者在俏江南天猫旗舰店
上看到，俏江南推出的“75元买100元代

金券”，月销量为518单。同时，俏江南推
出的网购2人餐、4人餐、6人餐、8人餐套
餐券， 天猫旗舰店每月成交量均为几十
单。此外，俏江南旗下知名的高端会所兰
会所， 曾以人均上千元的消费让大众消
费者敬而远之， 如今也开始卖起了58-
199元的团购套餐。

除了团购，俏江南还推出了价格50元
左右的外卖送餐和员工餐，以及定位为大
众川菜的副牌“妙川”。然而，就目前的情
况看，低价策略似乎并没有让俏江南的局
面有所好转。北京商报记者在俏江南翠微
店看到，中午12时左右，餐厅的上座率还
不到一半。据工作人员介绍，该餐厅的客
流量同比两年前保持着30%的下降率。而
大众品牌“妙川”，目前则一店难求。

谁的俏江南
多次转型却难寻出路，曾是高端餐饮

界里知名度最高品牌之一的俏江南，正渐
渐褪去昔日光环。而两次上市失败以及创
始人张兰失掉控股权，也让公众对俏江南

的未来发展方向表示担忧。 公开资料显
示，去年4月底，欧洲最大私募股权基金公
司CVC已完成对俏江南控股权的收购，
持有俏江南82.7%股权， 至此张兰失掉了
对俏江南的控股权。

依照约定，CVC的加入将从管理、财
务等方面给俏江南以助力及提升， 并在
品牌的多元化和品牌本身的受众群体上
做出相应的调整。 但张兰曾在去年底对
外表示，“CVC入股俏江南， 是企业的一
次升级换代。俏江南并未易主，我仍然是
董事长”。

不过， 张兰与CVC至少在俏江南需
要向二三线城市下沉的战略上达成了共
识。俏江南曾提交的招股说明书显示，俏
江南募集资金主要为在二三线城市开店
以及市场扩张做资金准备。CVC董事合
伙人及大中华区主席梁伯韬也表示，俏
江南今后的发展方向， 仍然是向二三线
城市下沉。不过在业内看来，俏江南能否
借助二三线城市实现破局，尚是未知数。

北京商报记者 贺陈慧


