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近日 ， 提供一对一
“拼车”服务的手机App软
件受到越来越多的关注。
作为“51用车”的创始人，
李华兵介绍说，该软件于
2014年 12月 15日正式上
线，希望借此打造一个私
家车上下班顺风车平台，
为车主提供一种性价比
更高的出行选择。

据介绍，“51用车 ”只
需要匹配点对点的车主
和用户即可，一位车主只
能搭载一位乘客。当乘客
叫车输入起点地理位置
以及终点的地理位置之
后，系统会自动计算出这
段距离需要的价格，价格
低于同类出租车的30%。

自去年底上线以来 ，“ 51
用车”目前每天的订单数
达到了4位数。

在李华兵看来，北京
机动车保有量超过了 540
万辆，私家车大概为400万

辆，每天在路上跑的车辆
为300万辆左右，但有80%
的车辆里面只有驾驶员
一个人。如果能将这些道
路上的车辆盘活，让一些
本来要搭乘公交地铁上
班的乘客来拼车，这些乘
客便有了更好的上班体
验，而车主也找到了分担
油费的人。

尽管 “拼车 ”逐渐受
到消费者的欢迎 ，但 “拼
车”服务目前并没有明确
的法律约束。根据去年北
京市出台的《关于北京市
小 客 车 合 乘 出 行 的 意
见》， 小客车合乘是指出
行线路相同的人共同搭
乘其中一人小客车的出

行方式。按照是否分摊费
用，“合乘”可分为公益型
合乘和互助型合乘；按照
“合乘”方式，可以分为上
下班通勤的长期合乘和
节假日返乡、旅游的长途
合乘。互助型合乘各方当
事人可以合理分摊里程
消耗的油 、气 、电费用和
高速公路通行费用。

李华兵认为 ， “在国
外，‘拼车’服务是受到法
律保护和鼓励的，我也坚
信政府决策者会借鉴国
外如Carpool通道等引导
私家车拼车的规定，逐渐
鼓励并规范私家车用车
市场”。

北京商报记者 钱瑜

·信息·

米其林轮胎研发中心新址启用
米其林公司于近日宣布， 其位于上海的米其林轮

胎研究开发中心（以下简称“研发中心”） 新址即日起
正式启用。 全新的研发中心标志着米其林将进一步支
持中国可持续交通运输事业的发展。“米其林始终以推
动可持续交通运输的发展为己任。”米其林中国区总裁
万能毅表示，“自1989年进入中国以来， 米其林一直都
在积极践行这一核心使命。今天，研发中心新址的启用
反映了米其林对于中国市场的信心和长期承诺。 我们
将坚定地致力于解决道路移动性快速发展所带来的日
益增长的环境问题，以此促进中国的可持续发展”。

据悉，米其林在中国开展研发项目始于15年前。为
更好地满足中国客户对高性能、环保型轮胎的需求，米
其林于2012年决定进一步加强在研发领域的投入。如
今，米其林中国在上海已拥有三座研发机构，为不断扩
大的中国市场提供支持。

雷克萨斯设计大奖获奖名单揭晓
为支持年轻新锐设计师的一项国际性比赛 ，

LEXUS雷克萨斯国际近日正式揭晓第三届LEXUS雷
克萨斯全球设计大奖获奖名单。本届LEXUS雷克萨斯
全球设计大奖的主题为“感知”，比赛期间共征集到来
自全球72个国家的1171部作品。 由世界著名设计师和
艺术家组成的专家评审团于去年11月在东京对参赛作
品进行了严格甄选，最终评出12部获奖作品。

其中，前4名优胜者还将得到著名工程师、建筑师
黄谦智、游戏设计师洛宾·亨尼克、知名建筑师、设计师
郭锡恩和胡如珊以及设计师麦克斯·兰姆的亲自指导，
共同制作获奖作品原型。 这四部设计作品将与其他八
部获奖作品一起在今年4月的米兰设计周期间进行展
出，而所有12位获奖设计师将有机会在LEXUS雷克萨
斯展台向世人阐述他们独具匠心的创作理念。 此外，
LEXUS雷克萨斯全球设计大奖最终冠军也将于米兰
设计周期间在这四部原型作品评选中产生。

东洋轮胎在华标识及名称变更
东洋橡胶工业株式会社日前发布公告称 ，将

TOYO TIRES品牌在中国使用的中文品牌标识及相
关子公司名称进行变更。 东洋橡胶自2007年10月起在
全球统一使用的企业品牌 “TOYO TIRES”、中国国内
使用的中文标识，将由原为意译名称的“东洋轮胎”变
更为音译名称的“通伊欧轮胎”。

该公司称，随着中文品牌标识的变更，东洋橡胶对
在华的各轮胎事业所属子公司名称也进行了相应变
更。同时，为使在华轮胎销售体制合理高效，公司将对
销售部门进行整合。

北京商报记者 蓝朝晖/整理

日前， 中国连锁经营
协会和菁葵投资共同发布
了 《2014年中国汽车后市
场连锁经营研究报告》（以
下简称《报告》）。《报告》认
为， 中国汽车后市场规模
已达6000亿元， 同比去年
增长30%， 但后市场企业
依旧“小而散”，呈现出“群
雄逐鹿”的格局。

《报告》 显示，85%的
车主至少半年对汽车进
行一次常规保养，常规维
修保养年平均消费达到
5279元 ， 同比去年增长
50%； 随着平均车龄的增
长，预计未来中国汽车后
市 场 年 均 增 速 将 超 过
30% ，2018年后市场规模

有望破万亿元。
中国连锁经营协会

创业与投资加盟部主任
苏霜认为，汽车后市场集
中度依然较低，单个企业
规模小 、散 ，但行业总体
规模持续增长，并显现出
持续加速趋势；从国际发
展经验来看，连锁经营是
汽车后市场企业发展的
主要模式， 此次调查中，
30%的企业已经通过连锁
经营来扩张市场。

2014年后市场服务连
锁业务增长强劲达到25%，
远超汽车金融和汽车保险
等板块， 连锁已成为车主
维修保养及配件购买的第
二大渠道。调查发现，有六

成受访企业年销售收入低于
千万元， 企业年均收入增长
率集中在5%-15%。而依托连
锁运营实施扩张成为七成受
访企业的选择。

值得关注的是，《报告》
认为， 电商推动了汽车服务
模式创新， 改变了后市场思
维模式， 促使后市场企业压

缩渠道成本， 不仅促进
了后市场服务的合作整
合， 连锁企业在这场风
暴中可以更多地抢占资
源， 势力微弱的独立售
后如果再不改变， 生存
将愈加艰难。
北京商报记者 钱瑜/文

韩玮/制表

中国汽车后市场规模达6000亿元
企业依旧“小而散” 30%通过连锁经营扩大份额

对话“51用车”创始人李华兵

顺风车平台亟待政策法规护航

尽管今年新一轮报废补贴政策尚未
出台，但车企和经销商并未停止对旧车置
换的补贴，纷纷延续去年置换补贴额度进
行促销，以提振销量应对政策空窗期。

据了解，为遏制汽车尾气污染，北京
市即将出台新一轮老旧机动车淘汰更新
方案，对使用六年及以上、提前一年及以
上报废的车辆补助车均8000元，小客车最
高补助8500元， 对转出车辆不再予以补
助。新方案规定，若所报废的老旧机动车
的车主更换新车，汽车生产企业按照平均
标准不低于政府补助的原则，再给予车主
购置新车奖励，这也意味着老旧车用户只
有报废更新才能享受到补贴，而作为二手
车交易则不再享受到政府的补贴。

不过，由于去年实施的淘汰更新方案
已经结束，新一轮的方案尚未实施，面对
淘汰更新的用户，京城多家经销商依然延
续了去年的置换补贴，以吸引想以旧换新
车辆消费者的注意力。

北京商报记者在走访中发现，目前合
资品牌中， 上海大众帕萨特给出了8000元
补贴金额、 一汽-大众迈腾的补贴金额为
6000元、东风日产天籁补贴8000元；自主品
牌中， 北汽绅宝D50部分车型补贴6000元；
而豪华品牌也加入了置换补贴的阵营，上
海通用凯迪拉克ATS-L补贴4000元。

一位经销商销售人员表示，置换补贴
的金额并不包含在旧车价格中，而是独立
进行补贴。“本来年初的优惠幅度应该减
少，但今年的库存压力大，而新增购车指
标的人数是固定的，新一轮报废补贴又没
有实施，因此只能以优惠加补贴的方式吸
引部分以旧换新消费者的关注。” 该销售
人员坦言。

按照北京市小客车指标调控政策，今
年北京小客车摇号指标为12万个，比去年
减少1万个。同时，北京计划实施新一轮老
旧机动车淘汰方案，对于二手车的用户加
大了报废补贴额度，对于淘汰外迁的二手

车则取消了补贴。
业内人士认为，新一轮老旧机动车淘

汰方案目前并没有给出具体的实施时间
表， 因此对于想近期换车的消费者来说，
经销商给出的置换补贴对其有相当大的
吸引力。

采访中，市民张先生想在春节前将自
己的旧车处理掉，看到经销商给出了8000
元的企业置换补贴，毫不犹豫地选择了置
换。“我的旧车本身残值率已经不高，走报
废的补贴金额和置换的补贴金额差不多，
正好年前还能开上新车。”张先生表示。

实际上，与张先生有相同想法的车主
不在少数。一位经销商负责人透露，企业
置换补贴确实让很多消费者选择出手换
车，而经销商将旧车收回后一部分车况较
好的，会选择将其重新整理后纳入品牌二
手车进行销售。“现在经销商都是靠售后
盈利， 新车销售上基本不赚钱甚至是赔
钱，延续企业置换补贴能够多条渠道将新

车卖出。”
有市场人士表示，今年经销商的高库

存压力可能要维持一段时间，因此消费者
趁有企业置换补贴时出手换车，不失为一
个好时机。但是，在置换过程中，要问清企
业置换补贴是否为独立计算，防止经销商
将其归入优惠金额以及旧车价格中，变相
减少优惠。

北京商报记者 刘洋/文 韩玮/制表

新政尚无具体实施时间表

车商延续补贴应对二手车政策空窗期
置换补贴车型一览

上海大众帕萨特 2万元 8000元

一汽-大众迈腾 2万元 6000元

东风日产天籁 1.5万元 8000元

北汽绅宝D50 1万元 6000元

凯迪拉克ATS-L 2.5万元 4000元

置换补贴
金额车型 优惠

金额

连锁经营作为企业扩张方式

开拓新业务

提高利润水平

提高销售额

增加门店数量

29%

30%

15%

26%


