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苹果回归

苹果2015财年第一财
季全球智能手机总销量约
7450万部， 这一数据直逼
三星的7510万部。

可见， 两家在数据上
几乎平起平坐， 但仔细观
察发现， 背后的内容却有
天壤之别。 苹果出货量增

幅达46%， 而三星出货量
同比下降11%。同时，苹果
在新机 iPhone 6/6 Plus的
刺激下销量大增， 而三星
在不断缩水， 苹果赶超三
星重返智能手机第一宝座
指日可待。

IDC全球手机市场追
踪 项 目 组 长 Ryan Reith
表示， 苹果在2014年四季
度的表现有几个出人意料
的亮点。首先，在全球智能
手机均价快速下跌的情况
下， 苹果推出了成本更高
的新机型。第二，苹果手机
的出货在美国和中国均有

涨幅， 而美国的手机市场
已经饱和，中国市场上，苹
果又面临很多低价品牌的
竞争。

三星曾经以机海战术
打入Android手机第一阵
营，但是，近年来三星面临
来自中小厂商的严重打
击， 而在 iPhone推出大屏
手机后， 三星原本的卖点
也失去了竞争力。 三星曾
表示，将精简产品，砍掉大
约25%-30%的产品线 ，削
减成本， 以在中低端机领
域和那些擅长控制手机价
格的厂商对决。

180亿美元是苹果在
第一财季里的纯利润收
入，同比增长了38%，这创
下了该公司有史以来的单
季度创收新纪录。 对于利
润的暴增， 有专家解读为
苹果将16GB版作为入门
级机型的策略起到效果。

分析师布莱恩·克莱
罗指出，苹果采取了一种很
有趣的内存战术，16GB版
无法提供足够的应用、照
片、视频和操作系统存储空
间。而对用户来说，多花100
美 元 来 换 取 64GB 而 非
32GB内存显然更具吸引

力。“我们认为，苹果在吸引
用户升级内存方面大获成
功，当用户花钱购买更大内
存时，就给苹果带来了更高
的利润率，这对其净利润来
说是很有利的。”

再来看看180亿美元
的利润意味着什么。先拿三
星来比，苹果的净利润达到
了三星电子的3.7倍。 实际
上，净利润一直就不是三星
电子的强项，不知道当销量
被苹果追上后，三星是一个
什么样的心态。

再看其他科技巨头 ，
苹 果 利 润 是 微 软 的 3倍

多， 是谷歌的3.7倍多，是
亚马逊的近90倍。这三家
科技巨头的净利润总和
都比不过苹果。而拿国内
巨头华为相比，苹果单季

度的净利润比华为消费
者业务2014年全年122亿
美 元 的 收 入 还 要 高 。可
见，苹果依然是手机行业
里最为赚钱的公司。

7450万部销量、180亿美元净利润、大中华区70%的营收增长……一个个
抢眼的数据，宣告着苹果的强势归来。在被三星压制四年之久后，苹果在后乔
布斯时代终于为自己正名，重返全球智能手机王座指日可待。

数·读

第一财季里大中华区
成为苹果营收增长最快的
地区， 其营收为161.44亿
美元，同比增长70%。

Canalys最 新 数 据 显
示， 苹果在去年四季度首
次成为中国智能手机销量
最高的公司， 抢走了三星

长期霸占的老大位置。
中国市场如此给力 ，

证明库克频繁访华———拜
会政府部门、运营商高管，
为新品站台助阵的努力并
没有白废。 虽然三星在全
球市场上还略胜一筹，但
在中国市场已被苹果抢得
先机， 预计库克今后来中
国的走动还会更常态化。

去年， 苹果与中国移
动达成合作， 这一合作也
令苹果更加融入市场主
流。要知道，苹果为了达到
中国移动的技术标准，做
出了长时间的努力， 并最

终取得了回报。不仅如此，
为了对中国消费者产生特
殊的吸引力，苹果还做出其
他方面的努力。中国消费者
尤其钟爱大屏手机，苹果因
此迎合其口味， 推出了5.5
英寸的iPhone 6 Plus。

相比之下， 三星在中
国市场的份额却快速流失。
三星的机海战术在一定程
度上稀释了其高端的形象，
有些人还认为这一做法造
成了产品质量和消费者服
务水平的下降。

北京商报记者 吴辰光
曲忠芳/文 胡潇/制表

北京商报讯（记者 吴辰光）近日，据爱奇艺透露，
其自制辩论脱口秀《奇葩说》开播未满8周总播放量破
亿，微博阅读量超10亿。对于这样的成绩，爱奇艺CTO
汤兴认为，大数据成为这档节目重要的幕后推手。

目前，爱奇艺月覆盖用户达5亿，覆盖中国绝大多
数网民，他们每天都会产生大量用户日志，进而形成
具备决策参考价值的海量数据。

实际上，《奇葩说》 前两期流量并没有像现在这样
直线走高，而是从第三期开始流量才不断飙升，发生重
大转折的原因在于，《奇葩说》营销团队在面向用户的传
播推广中，参考了大数据分析结果，及时调整了推广素
材和渠道选择。汤兴表示，“大数据可以帮我们找到节
目主流人群和其所在的社交平台，用他们喜欢的方式
进行推广，然后把这些人拉过来”。据悉，在《奇葩说》
的整体市场营销宣传中，数据全程时时监控，每一轮
的推广都会根据数据变化进行相应的策略调整。

北京商报讯（记者 吴辰光）在日前举行的戛纳国
际创意节上，腾讯网络媒体事业群总裁、集团高级执行
副总裁刘胜义获得第62届“年度媒体人物”，其也成为
首位获此荣誉的华人。

戛纳国际创意节主席Terry Savage在发布会现场
表示 ， 在刘胜义的领导下 ， 腾讯网络媒体事业群
（OMG） 从过去单一的提供互联网门户服务， 发展成
为提供视频、门户以及微博等相关系统性服务，并打通
了PC和移动端，成为中国最大和最受尊敬的综合媒体
服务平台。更值得一提的是，腾讯OMG由此形成了一
个新的行业标准，依托高质量的内容和创新的产品，跨
平台地为用户提供全新的在线体验， 从而改变中国人
使用媒体的方式。

刘胜义指出，最近几年，中国互联网媒体逐渐地发
展起来， 做出了自己的特色。“我们的目标并不是一味
地追求技术革新，而是借助技术的力量，让千千万万的
人都能够平等地享受到数字媒体带来的便利。”

大数据助推爱奇艺自制节目

戛纳“年度媒体人物”揭晓

北京商报讯（记者 吴辰光）首届互联网行业最佳
雇主评选日前揭晓，腾讯、京东金融、小米等企业获得
了年度最佳雇主称号。

会上，主办方拉勾网宣布正式启动“拉钩PLUS”、
“拉钩夜宴”，以此打造招聘O2O。“拉钩PLUS”是针对
互联网资深从业者提供的一项增强服务， 当求职者在
其简历添加“拉钩PLUS”功能后，简历的简要信息会被
专业契合的企业检索到。企业如果感兴趣，可向求职者
发出“投递简历邀请”，获取完整简历。在保护求职者隐
私的前提下，提高求职者的求职效率。

“拉钩夜宴”则意在打造一个五年以上资深互联网
从业者和企业家线下私人交流场所。 这项服务主要针
对总监级、年薪30万元以上的互联网从业者。

北京商报讯（记者 吴辰光）近日，由顺风车公益基
金联合腾讯路宝发起的“2015春节回家顺风车”公益活
动在京启动。

顺风车活动发起人王永表示，顺风车旨在为“开车
回家有空座”和“春运买票有困难”的车主和乘客穿针
引线，通过短信、Web网站、手机网页版本和手机App
四种参与方式构建信息共享平台， 让顺风车成为继铁
路、民航、公路之外的第四种回家方式。

此次顺风车联手路宝， 今年将在北京出京方向的
两条主要高速路建立车主补给站，为顺风车车主免费
发放食品、饮料及车上用品。路宝App内也将对补给站
的具体位置进行语音播报，提醒用户前方有顺风车补
给站，指引途经车主方便到达。

腾讯移动互联网市场部总经理乐露萍表示， 路宝
联合摩托罗拉、联想以及滴滴打车等多家知名企业发
起了“大拇指带我回家”线上推广，以微博、微信等多种
传播渠道及形式实现公益联动， 希望将腾讯路宝及合
作伙伴的品牌影响力最大化。

首届互联网最佳雇主评选揭晓

路宝助力春节回家顺风车
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