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北京商报讯（记者 齐琳 曲忠芳）受累移动业务的
低迷，昨日索尼发布了2014财年（截至2015年3月31日）
业绩预告称，净亏损额预计为1700亿日元（约合人民币
90亿元）， 这一数字比上一财年的1284亿日元亏损额扩
大， 也意味着索尼在近7个财年里将交出第六份亏损的
年度成绩单。需要指出的是，随着2014财年又一次亏
损，索尼在2008-2014财年的七年里，仅在2012财年实
现430亿日元的短暂盈利， 其余6个财年均陷入亏损，
亏损额累计高达1.15万亿日元。

由于2014财年的第四个财季的财报时间节点未
到， 因此从目前仅有的前三个财季的业绩数据来看，
移动业务仍是索尼的“老大难”，索尼智能手机虽然也
保持一定幅度的销量增长， 如在第三财季预报里，移
动产品和通信业务销售收入同比增长28.7%至4290亿
日元，营业利润为93亿日元，但仍处于亏损状态，索尼
在全球智能手机市场的地位也被苹果、三星等竞争对
手远远甩在身后。这也是索尼之所以近来屡屡传出卖
盘手机业务的主要原因。据消息人士称，包括CEO平
井一夫在内的索尼高管层已在考虑出售手机业务，或
与其他公司合资经营。

令索尼稍感安慰的是，同样向来扮演“拖后腿”角
色的电视机业务在本财年内连续第三次扭转了上一
财年同期亏损的局面。其中，在第三财季里，索尼电视
机业务销售收入达到了2806亿日元，同比增长10.1%，
营业利润为93亿日元。

从各项业务在第三财季的表现来看，索尼预计影
视业务对整体营业利润也起到了抵消作用，预计销售
收入同比下跌11.7%至1976亿日元， 营业利润将降至
24亿日元。另外，由于前不久索尼影视娱乐公司遭遇
黑客攻击致使系统故障，电影业务的结算处理还需要
一段时间， 索尼第三财季的正式财报将拖延至2月17
日之后公布。

分析人士称，索尼的亏损已成为家常便饭，平井
一夫的战略改革并未帮助索尼彻底摆脱业绩的颓势，
但是资本市场留给索尼及平井一夫的时间不多了，预
计年内索尼或将在资本层面掷出大动作，剥离或整合
亏损的业务可能性较大。

索尼2014财年
恐再亏90亿元

因去年一直“跌跌不休”而最终引发
国内部分地区出现“倒奶”现象的全球乳
制品价格， 在2015年初却呈现了反弹之
势。在2月3日举行的全球乳制品第133次
拍卖中，包括全脂奶粉（最主要的原料粉
之一）在内的各类乳制品价格指数全线飘
红，出现连续四次上涨，这也不免让人担
心是否会再度刺激国内乳制品企业抄底
进口， 从而再次打乱本已供需矛盾紧张
的国内奶业市场。对此，业内人士称，在
高库存压力下国内乳制品企业难有勇气
进口补仓， 全球乳制品拍卖价格短期上
涨的蝴蝶效应十分有限。

乳制品价格全线回升
每两周举行一次的全球乳制品拍卖

自2015年开拍至今， 保持了乳制品成交
价格持续上涨的纪录。 在最新一次举行
的拍卖中， 全脂奶粉的价格指数上涨了
19.2%，竞得均价2874美元/吨，成交价格
较上次上涨了19.64%。

实际上， 在1月7日新年首拍之时，全
脂奶粉的价格比去年12月中旬的拍卖价
格上升了1.6%，平均中标价格锁定在每吨
2307美元； 此后到2015年第二次拍卖之
时，全脂奶粉竞得均价2402美元/吨，较上
次拍卖价格上涨了4.13%， 该价格也比
2014年最低价格上涨了7.8%。 据悉，2月3
日最新举行的拍卖是继2014年12月2日价
格低谷后的连续四次上涨，涨幅还大大超
过了前几次的平均水平。除了作为乳制品

最重要原料的全脂奶粉外，其他乳制品交
易价格也同样呈现上扬。

主产区减产引发短期涨价
岁末年初在国内多地出现“倒奶”现

象， 当时业内解释其原因为国外原料粉
价格远远低于国内原奶价格， 国内乳制
品企业因选择价格低廉的国外原料粉而
减少了对于国内原奶的收购量， 导致国
内奶业供应远远大于需求。如今，以新西
兰为代表的原料粉价格出现止跌反弹，
这也引发了人们对于国内奶业市场将发
生变化的猜测。

对此， 乳业专家宋亮向北京商报记
者表示：“连续四次价格上涨不会对国内
乳业市场带来实质影响。”

据悉， 就在年初全球最大乳制品出

口国新西兰宣布由于本国遭遇严重干
旱，可能导致该国乳制品减产；此外，作
为新西兰最大的乳制品企业， 恒天然也
在几天前宣布预计2014-2015年产奶季
的产奶量将减少到15.32亿吨干物质，比
上年同期减少3.3%。

“2月本身是新西兰的停奶期，再加上
新西兰官方及恒天然公司分别传递了减
产的信息，刺激部分采购商和企业紧急补
仓，从而出现了原料粉价格短期内上扬的
现象，但是对于库存仍然高企的国内乳制
品市场来说，全球原料粉价格上涨并不会
直接刺激到国内市场”，宋亮坦言。

国内奶价难抬头
宋亮的上述判断也得到了一位黑龙

江乳制品企业人士的认同。 他所在的企

业生产常温奶、酸奶、婴幼儿配方奶粉等
多款产品，他向北京商报记者表示，年初
响应农业部的号召即便拥有自营牧场也
开始向散户及中小型牧场收奶， 原料供
应充足， 暂不考虑向国外乳制品企业伸
手买原料粉。

不过该人士也指出， 即便在2014年
最后两周全国主要产区的生鲜乳价格以
3.81元/公斤创下了14个月以来的新低，
但企业收购鲜奶的成本仍然高于购买原
料粉。“按照8吨牛奶制成1吨原料奶的比
例算， 若要用国内原奶制成原料粉每吨
需要3万多元，该价格仍然是国外原料粉
价格的一倍， 所以对于国内企业来说购
买国内生鲜乳仍然不合算， 但是由于去
年市场消费疲软， 再加之原料补货较充
裕，目前仍然以去库存为主，此外还要多
采用鲜奶原料做产品， 以消耗正在采购
的国内生鲜乳。”

“在国内原料粉进口使用量中，乳粉
企业占60%左右，其余40%是由非乳制品
食品企业消耗的， 从国内乳制品行业现
状看， 后者对于进口原料粉的需求较为旺
盛，而前者仍然是以去库存为主，什么时候消
化完什么时候再补给，预计现有库存会维持
到2015年底。在此之前，全球乳制品原料价格
的上涨并不会对国内市场带来实质影响，
而国内奶价也会在供大于求的大环境下
持续保持下行”，宋亮如是判断。

北京商报记者 齐琳 阿茹汗/文
王飞/制表
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中电投、国家核电确认启动重组

国内核电将现三强鼎立局面

·快讯·

原料粉拍卖价格连续四次上涨

乳品价格走出底部？

柳青升任滴滴打车总裁
北京商报讯（记者 崇晓萌 曲忠芳）在手机叫车、商

务约租车领域与对手打得火热之际，昨日，滴滴打车宣
布进行人事架构调整，公司首席运营官（COO）柳青正式
升任总裁， 负责滴滴的日常业务运营， 成为创始人兼
CEO程维之外的二把手。

公开资料显示，柳青为联想控股集团董事长柳传志
之女，于去年7月2日正式加入滴滴打车出任COO，此前
在国际投资银行高盛担任亚太区董事总经理。在滴滴打
车任职的大半年时间内，滴滴打车在专车新业务、品牌
公关、商务合作等方面取得了进展，尤其是不久前还主
导完成了滴滴打车7亿美元规模的D轮融资。

对于柳青的此次升职任命，程维表示，担任总裁后
的柳青将更多负责公司的日常业务运营，并提出了“打
造中国最大移动出行平台”的口号与目标。

据易观国际最新统计数据称，截至去年底，快的打
车和滴滴打车两大巨头在国内打车App市场分别占据
56.5%、43.4%的比例，双寡头格局坐实。目前，滴滴与快
的在商务约租车领域也铆足全力较着劲，而且在营销推
广中，因商务约租车拥有较清晰的商业模式，两家企业
也都在向此领域倾斜。业内人士分析，滴滴专车也面临
专车业务被多地监管部门认定为“非法运营”、“黑车”的
政策风险，甚至部分地区也频频出现出租车抗议专车的
行动，而滴滴专车业务由柳青直接负责，而她负责的政
府关系、公共关系的重要性凸显，由此来看，柳青的升职
也释放出滴滴打车对专车业务高度重视的信号。

被曝多时的中电投与国家核电的合并事宜，终
于迎来官方的确认声音。 中电投旗下上海电力等上
市公司日前纷纷发布公告称， 国资委已通知中电投
集团启动与国家核电技术公司联合重组的工作。至
此，国内核电中核、中广核以及由中电投与国家核电
组成的第三极三强鼎立的局面终将形成。

股价波动泄露重组信息
事实上， 中电投与国家核电的合并消息早已传

出， 并也曾在去年年中得到过双方企业相关负责人
的确认。近期，又有消息传出，中电投和国家核电合
并事宜已获得最高决策层签字通过， 国资委正在制
定具体方案，官方将对外宣布两大巨头合并方案。受
此影响，中电投旗下上市公司股票纷纷出现上涨。

按照上海电力公告中的说法，该公司于1月末收
到上海证券交易所问询函， 提到该公司股价在近期
涨幅较大， 因此要求向实际控制人中电投集团问询
有关情况。 该公司了解到上述两大核电巨头启动联
合重组的消息，但“具体方案待定”。

第三大核电巨头渐成
据了解， 身为国家五大电力集团之一的中电投

是国家三大核电开发建设运营商之一， 另两家是中
核与中广核，但相比于后两者，中电投在核电方面还
是“后来者”，且核电设计力量薄弱。在2007年揭牌成
立的国家核电，按其话说“诞生于核电发展春天”，拥
有国产三代核电技术CAP 1400。“一方有技术，一方
有资质及运营经验，两家合并存在一定必然性，属于
优势互补。”一位长期关注核电业发展的业内人士如
此分析说。

据悉 ， 目前中核在建和经国家批准正式开展
前期工作的核电新项目共有7个 、20台机组 。 中广
核目前拥有在运核电装机1162万千瓦 ， 在建核电
机组13台 ，装机1550万千瓦 。相比之下 ，中电投在
核电装机容量上还仅是小个子。所以 ，在业内人士
看来， 这一次上市公司确认中电投与国家核电的
重组启动， 意味着国内核电三强鼎立中 ，“真正的
第三强形成”。

抢市意图明显
有知情人士透露， 国内核电新项目审批可能会在

近期有实质进展。根据规划，2015年全国在运核电机组
装机容量将达到4000万千瓦、在建略超2000万千瓦，这
两项数字到了2020年计划达到5800万千瓦和3000万千
瓦。面对其中存在的巨大增长空间，核电巨头们势必不
会放过这次抢羹的机会。“两大巨头合并背后实则是在
蓄势核电重启，增强竞争力，以谋求在开闸后的国内核
电市场中抢得一杯羹。”上述业内人士表示。另从全球
角度讲，根据此前公布的预测数据，未来十年全球核电
市场的空间将达到万亿元规模。

目前，国内核电正在复制高铁“出海”模式，通过
技术增强、建设范例工程吸引海外市场。“目前，华龙
一号和CAP 1400两个三代核电技术正被看做是中国
核电‘走出去’的两条主线。所以，中电投与国家核电
的合并实现互补的同时增强实力， 实则也是为 ‘出
海’做准备。”上述核电行业内人士如此说道。

北京商报记者 马骏昊

北京商报讯（记者 齐琳 阿茹汗）新年第一天完成
换帅的康师傅再现人事变动。康师傅昨日发布的公告
显示，魏家兄弟中的老二魏应交辞去了康师傅执行董
事的职务， 该职位被魏家老大魏应州之子魏宏名接
替。分析人士认为，魏家借此职位变动将魏家二代推
向前台，一方面在为接班事宜做准备，另一方面更是
为康师傅搭建一个保护伞。

康师傅公告称， 魏应交的辞任已从昨日起生效，
其辞职原因系需要投入更多时间以专注于其他事务，
除此之外与董事会并无意见和分歧。接替他的魏宏名
是1月辞去康师傅行政总裁职位的魏应州之子。 据介
绍，魏宏名现年37岁，其在2006年就已加入康师傅并
出任总裁室专案经理一职。2007-2014年担任台湾味
全食品工业股份有限公司董事， 现为日本Calbee食品

有限公司董事。
相比赫赫有名的魏家四兄弟，其第二代却一直默

默无闻。北京商报记者查阅资料发现，在2007年魏宏
名担任味全董事之时有台湾媒体称“这是魏家第二代
浮出台面的开始”，但此后魏宏名便少有露面。不过，
魏应州却对儿子早已有所期待。2013年时魏应州就曾
表示， 两年后他的两个儿子将成为康师傅的副主席，
并在五年后也就是他65岁时接任其职位，分别领导食
品与饮品业务。

康师傅母公司顶新集团2014年几度陷入问题油
风波提前打乱了魏应州的计划，他个人为了保全公司
不得不在年初卸任行政总裁一职，将公司交由原康师
傅食品事业执行长韦俊贤管理，魏宏名也代替魏应交
提前进入康师傅董事会。

北京商报讯（记者 马骏昊）昨日，记者从能源市场信
息服务商安迅思了解到， 上网电价将于近期再度下调，
各地区下调幅度有所差别， 最高幅度或在0.03元/千瓦
时。业内人士认为，上网电价下调，电企买煤欲望进一步
降低， 进而会给本已疲软的煤炭市场带来新的下行压
力。山西某电力企业负责人介绍，上网电价近期将下调，
尽管时间未定，但应为期不远。另有江苏、福建、广东电企
对于电价下调一事也给予了确认。

一位广东电厂负责人表示，近几年来上网电价的调
整均非煤电联动所致。此次上网电价下调，或与电力行
业利润丰厚有关。国家层面一直担心煤电联动导致电企
压煤价，更令煤炭企业深陷泥潭，故一直没有实施。

业内人士认为，电价下调将利空煤炭行业。“目前国
内煤炭业处于买方市场。在下调电价之后，电力企业主
观上希望把部分成本转嫁给煤炭企业， 从而压制煤价。
电价下调将令煤炭企业雪上加霜。国家倡导的煤炭限产
保价政策已令大矿正在遭受丢失市场份额的局面，此外
又面临铁路运输费用上涨无法转嫁下游企业的尴尬。而
今，上网电价下调，增加了电厂压价的筹码，春节过后大
矿煤价大幅降价是大概率事件。”

北京商报讯（记者 马骏昊）昨日，记者从茅台了解
到，公司近期推出了一款黄瓷瓶茅台酒，定价1899元/瓶，
此价位高于茅台核心产品飞天茅台。 在当前高端销售受
阻、行业整体低迷之下，茅台接连推出高端酒入市，令业
内人士较为不解。

据了解，此款黄瓷瓶茅台酒是由茅台授权贵州省特
需商品供应公司作为该款产品全国惟一的总运营商，每
年计划300吨的销售量。据称，此款定价近2000元的茅台
酒采用小批量勾兑技术制作， 由茅台酒厂定量生产，且
还是首次作为流通商品进入市场。贵州省特需商品供应
公司相关负责人介绍，黄瓷瓶茅台不走传统渠道，而是
有选择地与经销商合作，未来不排除采用预售模式。

白酒营销专家晋玉峰认为，此款茅台黄瓷瓶酒定价
较高，常规渠道难以卖出，而且，“300吨的任务量有点高
了。最近茅台不断开发不同规格的飞天茅台，有变相新增
供应量的嫌疑”。晋玉峰说。茅台曾在去年经销商大会上
提出，2015年要做到“三个不变”，即不增加销量、不增加
新经销商（特殊情况需要增加的，需要各省经销商联谊会
同意）、不降低出厂价格。

康师傅董事会迎来魏家二代

煤炭业再临电价下调压力

茅台逆势再推超高端酒
北京商报讯（记者 齐琳 张茜岚）向 “房地产+金

融+战略投资”转型后的泛海控股布局金融的野心再度
升级。近日，泛海控股连发数则公告披露了一笔总额达
120亿元的定向增发募资大单，其中涉及金融领域的投
资近70亿元。尽管泛海控股相关负责人强调，加码金
融并不意味着放弃房地产，但如今大手笔加码金融业
务，依然透露了泛海在金融领域的野心。

根据定增方案，120亿元中50亿元用于增资民生证
券，35亿元用于上海泛海国际公寓项目，15亿元用于武
汉泛海国际居住区桂海园项目等， 此外还拟出资不超
过17.85亿元购买民安财产保险有限公司部分股权。“加
码金融并不意味着放弃房地产，从长远来看，房地产、
金融、战略投资三大业务板块会呈现三足鼎立的格局，
实现联动发展。”泛海控股相关负责人表示。

实际上，泛海控股上述三大业务板块的转型计划
早已在2013年初时就已公之于众，而去年泛海更是通
过一系列动作证明了转型的决心： 收购民生证券、和
记港陆、时富金融的部分股权 ，涉足券商 、信托等行
业。现如今泛海又出资17.85亿元购买民安财产保险部
分股权，新添保险业务，意味着泛海控股又进入了金

融业务的一个新门类。业内人士坦言，泛海控股是将
目标直指金融全牌照。

上海易居房地产研究院研究员严跃进表示，金融
业务利润贡献能力远超普通行业，特别是房地产行业
自去年起呈现明显增速放缓，企业利润率不断下滑之
时，金融行业自然成为众多房企觊觎的目标，例如万
达、绿地等大型房企纷纷表达了金融野心。得益于母
公司泛海集团金融业务板块的优势，泛海提前向金融
迈出了一步。 泛海控股1月中旬发布的业绩预告显
示，2014年度归属于上市公司股东的净利润约13亿-
15亿元，比上年同期增长约4%-19%。泛海控股方面
表示，其中很重要的一个原因是，公司2014年内将民
生证券新纳入合并范围。 金融业务显然已对提升业
绩起到了重要作用。

严跃进进而指出，未来不排除泛海会依托民生证
券在各类房地产基金等方面加大金融创新的可能。另
外，泛海在上海、武汉的扩张意图比较明显，加码这两
地的地产项目是为更好地打造标杆性住宅项目，通过
资本的投入， 能够促使项目后续各类物业配套的建
成，预计在2015年的市场迎合度会比较好。

泛海欲砸70亿元扩张金融版图

据新华社电 宝钢股份日前公告称，将携手宝钢集团
共建钢铁电商服务平台。其中，宝钢集团现金出资９.８亿
元。受此影响，昨日开盘后宝钢股份宣告涨停。

根据宝钢股份的方案，新的电商平台注册资本２０亿
元。其中，宝钢股份以其持有的东方钢铁电子商务有限
公司全部股权认缴出资１０．２亿元，持股比例５１％；宝钢集
团认缴出资９．８亿元，持股比例４９％。方案称，由上市公司
控股，保持了电商业务的连续性。

宝钢集团的增资行动被业界理解为加码钢铁电商业
务。事实上，近期钢铁电商领域的资本大战颇为热闹。先
是上海钢联定向增发６亿元，其中４.５亿元用于扩张电商业
务。其后，找钢网宣布完成１亿美元融资，加大在全国范围
内布局力度。西本新干线电商平台也宣称，将斥资１０亿元
联手西城钢铁，打造华东最大的螺纹钢在线商城。

钢铁电商能在近三年来迅速崛起，主要得益于两个
因素：一是各大银行对传统钢贸业收紧信贷，导致原有
的流通渠道趋于瓦解。二是相比于其他大宗物资，钢材
的标准化程度较高，有助于其在Ｂ２Ｂ电商中脱颖而出。

钢铁电商掀资本大战

北京商报讯（记者 齐琳 阿茹汗）万科昨晚发布的业
绩公告显示，2015年首月万科实现销售面积196万平方
米，销售额232.1亿元。相比销售面积同比0.7%的增长，万
科的销售额却出现了16.1%的下滑。

万科并未在公告中说明下滑的原因。对于万科2015年
开年业绩下滑，业内人士分析认为，一方面是与去年1月市
场保持2013年的销售火爆、销售金额处于高位有关；另一
方面，去年四季度以来的多重利好消耗了部分需求，新年
并无刺激政策的大环境导致房企未能收获开门红。另外值
得注意的是， 在2014年最后一个月万科取得了单月250亿
元的成绩，比2014年11月上升了32%。因此有分析认为，为
了冲刺2014年全年业绩，万科在去年最后一个月提前透支
了潜在需求，这也是其1月业绩同比下滑的原因。

相对于销售额的同比下滑，万科在新年伊始在土地
市场上却表现出了极大的活跃。昨日万科公告显示，1月
万科在上海、南京、苏州、扬州等地共揽7宗地块，共计花
费68.83亿元。分析人士认为，相比去年全年拿地的谨慎，
房企从2014年四季度开始在土地市场明显逐渐恢复，万
科亦如此。1月密集拿地有低价出手补充土地储备的打
算，也表现出了万科对北京、上海、南京等重点城市房地
产市场的看好。

万科1月销售额下滑16.1%
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