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“华北战略”助力销量攀升
自去年6月上市起， 全新卡罗拉便以

一骑绝尘的姿态强势登陆A级车市场。去
年12月，全新卡罗拉月销近3万辆，再创历
史新高。自去年9月起，全新卡罗拉已连续
4个月销量超过2万辆，且销量一路攀升。

此前，在全新卡罗拉上市会上，一汽
丰田总经理姜君曾抛出“希望全新第11代
卡罗拉杀入A级车第一阵营，并实现月销
量超过2万辆”的目标。在A级车市场竞争
日益激烈、细分车型日渐增多的环境下，
全新卡罗拉兑现了上市时的承诺。 实际
上，作为丰田汽车旗下的明星车型，卡罗
拉在全球150个国家和地区累计畅销超过
4100万辆， 而在一汽丰田至今累计的400
万辆销量中，卡罗拉销量近200万辆。

为了进一步提升全新卡罗拉的销量，
去年一汽丰田开始实施“华北战略”，即在
其大本营所在范围内，掀起一场从渠道到
运营模式的改革，试图破除一汽丰田根据
地孱弱、营销倚重华南市场的局面。

按照常规，车企所在地多数为其根据
地， 品牌和产品的影响力具备最大化效
应，市场认可度也会较高。然而，根据地为
华北地区的一汽丰田，其销量较好的销售
区域却是华南地区。为此，一汽丰田根据
中国市场的情况， 研究如何区分客户群、
地域情况导致的消费差异，以增强在区域
和级别差异上的销售针对性，结合丰田小
型化战略实施“华北战略”，同时让经销商
到空白区域做促销活动的方式，以解决网
络营销下沉不足的问题。

业内分析人士指出，全新卡罗拉连续
4个月实现超过2万辆的销量，显示出一汽
丰田“华北战略”的实施效果开始显现，未

来一汽丰田华北地区的市场占有率将实
现翻番。

超高性价比凸显同级优势
一汽丰田在营销战略上的布局，为全

新卡罗拉在市场中铺平了提升销量之路，
然而“打铁还需自身硬”，全新卡罗拉自身
超高的性价比也成为其销量飙升的“杀手
锏”。在汽车设计日益年轻化趋势下，全新
卡罗拉的外观摒弃了前几代车型中庸的
风格， 采用丰田家族式Keenlook前脸设
计，犀利的大灯、精致流畅的腰线、全系标
配铝合金轮毂， 彰显车辆高端品位的同
时，更让年轻时尚的感觉呼之欲出。

作为一款家用车， 空间是大多消费者
最看重的一点。 全新卡罗拉与老款相比尺
寸有明显提升，2700mm的轴距相比老款车
增加了100mm， 而同级别其他车型的轴距
则普遍在2650mm左右。

同时，与老款相比，全新卡罗拉车身高
度降低10mm换来了更加动感的效果，再配
合丰田专为中国开发的手自一体8速S-
CVT超智能无级变速器， 及全面革新的双
VVT-i发动机、F1动力学导流鳍设计等，在
实现0.29的同级别最低风阻系数的同时，令
全新卡罗拉的燃油经济性再度提升， 油耗
分别达到每百公里5.9L （1.6LS-CVT）与
6.1L（1.8LS-CVT）的同级最低水平。

此外，全新卡罗拉将定期保养间隔由
5000公里或6个月， 延长至1万公里或6个
月。同样以一年2万公里的行驶里程为例，
全新卡罗拉的保养次数将由过去的4次降
低为2次。在保养成本减半的同时，也为车
主节省了不少的时间成本。

然而，这样一款凸显性价比的车型，
其10.78万-15.98万元的价格区间却比老

款车型下降了最多1万元，使全新卡罗拉
拥有了“性价比之王”的美誉。

强化安全性能树立新标杆
凭借产品竞争力的提升，全新卡罗拉

已经全面超越同级竞争对手。 与此同时，
全新卡罗拉也进一步在安全性上成为A
级车的标杆。

在 2014年 12月 26日中国
汽车技术研究中心公布的
2014 年 度 第 四 批 C -
NCAP测试车型评价结
果 中 ， 全 新 第 11 代
COROLLA卡罗拉以
参与本次碰撞测试
轿车中最好的成绩
58.4分 荣 获 五 星 级
安全评价 。

C-NCAP碰撞试
验中， 全新卡罗拉创造
的不光是轿车车型的最高
评分， 还取得了正面40%碰
撞最高分和两单项满分的成绩，
在正面40%碰撞试验中， 全新卡罗拉的
GOA车身结构表现出了极强的稳定性和
耐撞性，不仅乘员舱变形非常小，车体各
部分受到的影响也较小，因而获得了创纪
录的16.84分， 在C-NCAP测试的所有轿
车类车型 （包括小型车、A类车和B类车）
中排名第一。

其中，在碰撞实验结果中，最引人瞩
目的是小腿部位的4分满分。众所周知，由
于前驾驶席空间较小，一旦发生撞击腿部
很容易受伤，而全新卡罗拉安全车身结构
在碰撞能量传递及控制方面都达到了极
高的水平。在采用2012版管理规则测试的

90款车型中， 仅有6款车型在小腿部位获
得满分。这一分分成绩传递出的是全新卡
罗拉在安全方面所缔造的巅峰。

除了在被动安全方面充分证明了
自己的绝对实力外 ，全新卡罗拉还在细
节方面进一步强化了安全性能 。为保护
后排乘客 ， 全新卡罗拉配备的是3点式

安全带 ， 正常情况下不影响乘
客行动，关键时刻则提供有

效保护 。 在C-NCAP采
用2012版管理规则测
试的90款车型中 ，全
新卡罗拉在后排乘
员 保 护 上 位 列 第
二 ，体现了其在人
员 保 护 上 的 全 面
和领先。

同时，全新卡罗
拉认为安全不单是

行车， 还包括了健康、
行人等方面。 配备LED

日间行车灯，能在光照条件
不好的地方，提供良好视野，提

示周边行人车辆注意安全； 寒冷冬季，
电动座椅加热功能带来温暖，避免驾驶者
因身体僵硬而导致事故；配置全新花粉型
空调滤清器，可以过滤99%的PM2.5，提升
车内空气质量；另外，发动机罩、前保险杠
等部位采用了吸收冲击和缓冲设计，令行
人安全也得到保障。

全球4100万用户的信赖、传承48载、历
经11代的演变，成就了全新卡罗拉的自信；
取得58.4分的C-NCAP轿车历史最高分，
提升全新卡罗拉在消费者心中的品牌形
象。创造安全高度的全新卡罗拉，在今年的
中国车市中必将成为A级车的领军车型。

打造A级车安全标准新标杆

全新卡罗拉销量一路飙升
带着全球累计突破4100万辆的光环，全新卡罗拉在中国市场上不断书写着销量神话。数据显示，自去年6

月上市至今，全新卡罗拉累计销售已超过13万辆，其中去年12月销售2.9万辆，超过同期上市其他全部同级车
型。在中国汽车市场销量增速整体放缓的大背景下，作为一款上市仅半年的新车，全新卡罗拉斩获超过13万
辆的销量实属不易。同时，超过10万辆的销售数字也使其在A级车市场稳坐霸主地位。

事实上， 在全新卡罗拉销量迅速攀升的背后， 极高的产品附加值和优质的售后服务策略功不可没。其
中，在安全性能上，全新卡罗拉再次缔造了A级车的安全新标杆，C-NCAP碰撞测试58.4分的好成绩便是最
好的证明。此外，全新卡罗拉在练就"无短板"产品力的同时，也在提振销量上苦练内功，一汽丰田实施的“华
北战略”，进一步覆盖全国市场，补齐此前地区性热销的短板，同时借助渠道下沉策略，助力全新卡罗拉在
今年创造更好的销售成绩。


