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大数据时代的安全边界
吴辰光

·茶座·

集中整治第三方违规行为
腾讯官方宣布， 微信公众平台

近期将集中对违规的第三方平台行
为逐步整治， 日前也出台了原创保
护机制，同时公布了“关于抄袭行为
处罚规则的公示”。针对外界广为诟
病的抄袭等侵权行为， 微信公众平
台根据《微信公众平台运营规范》的
相关规定给出了明确的处罚规则 ：
第一次删文并警告、 第二次封7天、
第三次封15天、第四次封30天、第五
次永久封号。

除了微信公众平台， 微信还屏
蔽了支付宝红包、网易云音乐、天天
动听、 虾米音乐多款App的分享接
口。 鉴于与自身微信支付的直接对
立关系， 微信屏蔽支付宝红包的理
由不难理解，而至于音乐App，腾讯
给出的理由是这些产品存在涉嫌侵
权行为。

“不怪微信 ， 这是他们应该做
的。”作为封杀对象之一的网易云音
乐在第一时间里如是回应道， 尽管
口中说“不怪微信 ”，但从中还是揣
摩到一些酸酸的意味。

而来自另一款音乐软件多米
音乐的一位知情人士告诉北京商
报记者：“封杀事件发生后 ，看到多
米音乐依然可分享至微信及朋友
圈 ，公司还是比较庆幸的 。毕竟微
信是目前市场上能够一线接触到
规模用户的重量级平台 ，分享不仅
可增加品牌的曝光度 ，而且借力社
交能够提升App下载量和用户活跃
度。这也是其他被封杀软件反应强
烈的根本性原因。”

不难看出 ，微信此次屏蔽引发
的连锁反应 ，不仅仅是腾讯与阿里
巴巴的角力战升温 ，也是腾讯自身

打造完善生态的防卫手段 ，当然也
难免会产生为竞争对手设置门槛
之嫌。

谨慎接入自家产品
艾媒咨询CEO张毅在接受北

京商报记者采访时指出 ，就微信自
身来说，目前面临着信息量承载过
多的问题 ， 即一方面在谋求商业
化 、盈利的道路上 ，势必会打通各
个领域，涉及支付通道、金融 、生活
服务 、打车 、餐饮 、资讯等 ，也就是
将微信平台注入了较多的内容 ；然
而另一方面 ，又要保证用户使用体
验的友好与舒服。

一位不愿具名的消息人士称 ，
实际腾讯及微信内部也比较头疼 ，
商业化步伐不可操之过急， 但又必
须在保证用户体验的前提下稳步向
前推进。 微信团队实际也很担心一
旦影响了用户体验， 微信的生命周
期就会缩短， 万一像微博那样没火
多长时间就势微， 对把微信作为在
移动互联网最重要的一张船票的腾
讯而言，其打击也将是致命的。

一个鲜明的例子就是， 微信前
不久开挖朋友圈金矿， 陆续试水了
包括vivo、OPPO、宝马、宝洁等品牌
的广告推送， 尽管从厂商交出的数
据来看，品牌曝光量非常可观，但微
信并没有紧急跟上继续投放， 而是
选择放慢脚步， 通过大数据分析观
察用户的反应及表现。

即使是被视为移动互联网变现
最快的游戏产品， 微信游戏平台也
在不断探索路子， 平衡自身各个游
戏工作群的力量，循序渐进地接入，
以减少每款产品推出后失败率。

“互联网巨头之间的比拼无疑
已演变为生态体系的比拼， 但自身

的生态所承载的容量大小是有一定
限制的， 这是各大企业普遍面临的
考验，腾讯也不例外。”张毅说道。

监管法律短板待补齐
尽管腾讯微信有着自身生态及

平台的战略考量及决策， 但不可否
认的是， 微信在社交通讯等领域已
呈现一家独大的局面， 众多第三方
应用也纷纷借道微信掘金， 在这种
情况下， 微信在管理平台生态之时
也难逃庇护自家产品之嫌。

就在微信屏蔽了网易云音乐
等数款音乐软件之后 ，业内不少人
士指称，腾讯此举是为保护自家的
QQ音乐， 向其竞争对手设置门槛
限制 。而在封杀快的打车后 ，快的
打车也发出声明 ，认为腾讯借此欲
打击快的打车 ，而扶持自身投资的
滴滴打车。

在张毅看来， 政府部门的政策
风向是鼓励全民创业， 但如果每个
领域里寡头独大， 将使得创业者成
功的几率减小， 对整个互联网行业
来说是不健康的。

无独有偶， 中国互联网协会研
究中心秘书长胡钢指出， 互联网产
业的大趋势是互联互通、共享共赢，
但具体到产品运营， 各互联网企业
可制定具体的运行规则， 但如何平
衡互联互通和自身规模、 如何界定
开放与屏蔽， 目前法律法规中尚未
有明确的界限， 几乎当下所有的主
流互联网企业之间都爆发过屏蔽战
争 。不过 ，我国于1993年出台的 《反
不正当竞争法》正在修订中，其中有
望将网络不正当竞争作为单独一
章， 加强对互联网行业不正当竞争
的界定和说明。

北京商报记者 吴辰光 曲忠芳

在移动互联网纵深发展的趋势下，毋庸置疑，人类
已走入了大数据时代。 当海量数据信息见证着人们的
现实生活，大数据分析技术广泛应用，也使人们生活变
得越来越透明，传统的安全边界越来越模糊。

根据IDC数据显示， 目前互联网上的数据每年增
长50%，每两年翻一番，全球互联网90%以上的数据是
最近几年才产生的。

最早洞见大数据时代的数据科学家维克托·迈克·
舍恩伯格在《大数据时代》一书中曾指出：大数据带给
人类生活的益处是多方面的，不仅是人们获得新认知、
创造新价值的源泉，还是改变市场、组织结构以及政府
与公民关系的方法。但他同时也指出，大数据相比传统
互联网，会给网络安全带来更多威胁，给用户隐私带来
更大挑战。

大数据技术给数据使用的隐私问题带来了新挑战。
对于企业来说，企业决策从“业务驱动”转变为“数据驱
动”，企业需要遵守更严格的安全标准和保密规定，对数
据存储与使用的安全性和隐私性要求由此提高。

对于个人而言，大数据时代，个人数据是一种信
息资产，但这种资产却在用户不知情的情况下被收集、
分析，以正当或不正当的方式用以牟利，个人生活似乎
时刻被置于“老大哥”的监视之下，隐私安全受到了巨
大挑战。

数据共享是大数据的现实价值， 但隐私保护又关
系到公民个体和国家整体的安全。 如何平衡大数据使
用和隐私保护是亟待解决的问题。

传统的隐私规范采用“告知与许可”原则，即让人
们自主决定是否、 如何以及经由谁来处理他们的信
息，这就意味着将个人隐私保护的责任放在了每个公
民个体的受众。但在大数据时代，由于二次使用的存
在，“告知与许可”缺乏现实可行性，学者因此提出应
改变传统的隐私保护体系，将隐私保护的责任由公民
个体转移到数据使用者身上，即由数据使用者为其行
为承担责任，而非停留于收集数据之初的是否取得个
人同意。

围绕这一原则， 相关学者目前又提出了数据脱敏
技术和数据分类分级等一系列隐私保护手段。 信息脱
敏技术是指将数据脱敏为不含用户隐私的测试用数
据， 但是由于结构化数据在大数据时代关联性非常紧
密， 使得单个数据集的脱敏不能解决两个各自不敏感
数据集放在一起就变为敏感数据集这类的问题， 因此
需要针对具体行业和具体问题开发、 采用不同的脱敏
技术。

数据分类分级从隐私安全与保护成本的角度出
发，对数据进行分类和等级划分，进而根据不同需要对
关键数据进行重点防护。 但是传统的数据分级对于大
数据时代来说过粗， 许多研究机构正在探索进一步细
化可行的分级标准。

微信祭封杀大旗捍卫领地

近日，北京移动购置9000台二代身份证识别器，并
将逐步配备于北京移动各营业厅和签约网点， 用于办
理用户入网时二代身份证的识别核验。 这是北京移动
为响应由工信部、 公安部和国家工商总局联合在全国
范围开展电话“黑卡”治理专项行动而特别出台的一项
举措。

电话“黑卡”是指未进行实名登记并被不法分子
利用进行传播淫秽色情信息、 实施通讯信息诈骗、组
织实施恐怖活动等违法犯罪活动的移动电话卡（含无
线上网卡）。 而二代身份证识别器可直接识别身份证
内置芯片，并支持全国联网核查，可说是抵御“非实名
登记”（即伪造、变造、假冒身份证等）的利器。

据北京商报记者了解，北京移动从强化电话“黑
卡”源头防范 、加大 “黑卡 ”发现力度和从严处理 “黑
卡”相关违法违规行为等方面入手，全面推进电话“黑
卡”治理专项行动。严把社会渠道准入关，禁止签约渠
道发展下级代理，加强日常监管。同时全面推进未实
名登记老用户补登记，完善单位用户实名登记。目前
对于 2013年9月1日前入网的非实名老用户，北京移动
各大营业厅正在依法要求用户进行补登记。

北京商报记者 吴辰光

北京移动出台电话“黑卡”治理举措
优酷土豆集团旗下电影公司合

一影业近日发布名为“UP2015”的电
影计划，聚合囊括电视剧、歌曲、网
剧 、话剧 、漫画等多元优质 IP，携手
各领域合作伙伴，通过O+O（线上线
下融合）多屏互动，打造精品IP孵化
平台。

“UP2015”中 ，UP源自 yoUPlat鄄
form的缩写，为产业搭建多元、合作
共赢的IP孵化平台。选择“UP”命名
新战略， 也意味着刚刚成立半年的
合一影业将在2015年全面升级。

首批曝光了6个项目：《咱们结婚
吧》、 《栀子花开2015》、《万万没想
到》、《有多少爱可以胡来》、《教师日
记》、《梦想还是要有的， 万一实现了
呢》。项目的合作伙伴著名导演刘江、
世纪百年影业董事长彭宇、万合天宜
CEO范钧及COO柏忠春、 戏逍堂董
事长关皓月、漫画家郭斯特、葡萄子
娱乐中国区总裁李华霖等到场。

实际上， 在优酷、 土豆的平台

上， 每天近20万条视频内容被用户
上传， 可以看到其中有很多值得挖
掘的创作人才和他们颇具潜力的作
品，而合一影业的“UP2015”则为他
们及产业的其他人才提供了一个IP
孵化的平台。

优酷土豆集团高级副总裁 、合
一影业CEO朱辉龙表示：“在中国有
很多深具梦想和才华的优秀创作
者，他们因为种种原因而被埋没。在
电影产业高速发展的今天， 互联网
在为产业注入更多能量的同时也为
有电影梦的人才提供了更多施展才
华的空间。 作为一家具有互联网基
因的电影公司， 合一影业致力于通
过大数据和线上线下融合特色模式
与来自不同领域的合作伙伴携手 ，
为他们搭建多元、共赢的孵化平台，
成就梦想。”

成立半年至今， 合一影业通过
线上线下融合的特色模式， 凭借大
数据、商业、衍生经济、新影人、IP孵

化、粉丝互动六大举措助力产业。去
年， 合一影业参与的包括 《后会无
期》、《匆匆那年》、《智取威虎山3D》、
《微爱之渐入佳境》等在内的共11部
电影， 累计贡献票房超33亿元 。在
2014年中国票房TOP10里， 合一影
业已占3席。

合一影业的成立和快速成长是
优酷土豆多屏文化娱乐生态系统的
重要组成部分。 优酷土豆集团董事
长兼首席执行官古永锵表示：“合一
影业是优酷土豆的第三大BU，致力
于用O+O打通电影产业的各个价值
链。我们非常高兴地看到，在优酷土
豆成为所有电影全网营销的第一平
台之后， 由合一影业成功开创的联
合出品模式也树立了新的行业标
杆。今天，让越来越多的优秀文化作
品共享多屏生态的勃勃生机和巨大
创新力是合一影业的新目标， 更是
一个新传奇的开始。”

北京商报记者 张绪旺 姜红

优酷土豆集团持续发力多屏互动战略

合一影业谋建IP电影孵化平台

临近农历新年，微信频频掷出动作，加强了对第三方平台违规行为的整治
力度，甚至不惜动用封杀利器，同时对自身生态及平台进一步优化与改善，稳步
迈向商业化，将手中的庞大用户基数变现，一场进击与防卫的战斗已然打响。

·动态·


