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最收藏订阅号

揭开收藏类图书“镀金”的秘密
随着全民收藏时代的来临， 出版界也掀起了不小的收藏热潮。 收藏类图书可谓异军突

起，从收藏入门到鉴赏把玩、选购指南，都有各种图书为初涉收藏的玩家指点迷津。但与此同
时，一些潜在问题也逐渐浮出水面。收藏图书的市场版图不断被做大，但图书市场鱼龙混杂，
盗版、版权纠纷等负面事件不时出现。那么，究竟该如何看待这股收藏图书的出版热潮呢？北
京商报记者就此专门采访了多位业内人士来解读这一现象。

出版热
源于市场需求

收藏类图书有多受欢迎，从图书大厦
那一列列的收藏类书籍架就可以看出。在
2015北京图书订货会上，收藏类图书也吸
引了大批读者。 虽然远没有健康养生、言
情小说那样庞大的受众群体，但依旧搭乘
着收藏热的便车火爆了起来。

对此，资深出版策划人陈连琦在接受
北京商报记者采访时表示，“目前艺术市
场鱼龙混杂， 不管是藏家还是热爱收藏
的人， 都需要借助一些好的图书来获得
指导， 比如如何鉴别翡翠玉石的成色质
地等， 可以说收藏图书热主要是市场需
求所致”。

除了藏家需要，一些业内人士对于出
书也有迫切的需求，在行当里摸爬滚打几
十年， 积累了一肚子的经营鉴赏之道。他
们深谙市场走势，相比专家的著作可能更
受欢迎。对此，化学工业出版社悦读名品
出版公司总经理李岩松表示认同， 他表
示，“我们将收藏书的作者分为两类，即专
家和行家。从市场角度来看，后者更注重
实战，更接地气，可能更受欢迎。太专业的

书， 对于普通读者来说存在一些难度。我
们对这两类作者都不排斥，主要在于内容
的把握和市场判断”。

与此同时，扎堆面世的收藏类图书中
也不乏一些沽名钓誉之辈的“镀金”之作。
其实，他们充其量是玩家，写作水平不佳，
一般雇佣写手来完成。 对于这种现象，李
岩松表示要具体分析。他解释道，“不管是
专家还是行家，对其写作水平、专业造诣、
图书内容，我们都有一套比较严格的筛选
标准，正因为如此，很多工艺大师选择在
我社出书。当然，出书能够扩大作者在行
业内的影响力，这种品牌的树立可能给作
者带来很多隐形收益。如果他出书是为了
培育市场，那原材料、加工、销售等整个产
业可能都会受益，那从市场和行业的角度
来说，也是有益的，最关键的是把握好图
书的内容关”。

销量好
选题策划是关键

日益扩大的收藏图书市场，引发各大
出版社对市场资源的激烈争夺。 据了解，
化学工业出版社作为中央级综合科技出
版社，经过几年的深耕细作已经成为收藏

图书领域的龙头品牌。 据不完全统计，化
学工业出版社先后出版了近百本收藏类
图书，而且销售额都比较可观。那么，为何
一家科技类出版社会涉足收藏图书领域
呢？又是什么因素使其能够占据这么大的
市场份额？

对于北京商报记者的疑问， 李岩松
表示，“‘科技出版社’是计划经济时代的
提法， 市场化后基本就没有这种专业化
分类了。 目前化学工业出版社的出版格
局已呈教育出版、大众出版、科技出版三
足鼎立的状态。 收藏类图书是出于从科
技出版向大众图书延伸的考量， 这类题
材跟出版社的传统优势很匹配， 科技含
量要高一些。 化学工业出版社收藏类图
书在零售市场的占有率排第一， 每年的
大盘应该是1200万-1300万元 ， 除了书
籍，我们还有沉香、黄花梨礼盒等衍生品
的开发”。

除了注重产品品质和多样化，化学工
业出版社的潜在优势也凸显出来。李岩松
指出，“市场运作、发行能力、宣传推广、渠
道铺货，都是我们的优势。但更为核心的
优势是编辑团队，他们几乎可以称得上业
内的行家， 这在无形中形成了一道门槛，
只有好的选题策划、 好的编辑和推广能

力，才会有好的市场”。
对于出版社而言，如果选题失误，这

批书籍可能会面临滞销，甚至面临“从印
刷厂到造纸厂” 的命运。“选题策划不到
位对出版社来说是难免的， 但仅凭这一
点并不能决定畅销与否。除了好的选题，
作品能否畅销还与市场行情、经营策略、
宣传推广和作者因素都有关系。 我们会
对内容精细把关，对于文笔较弱的作者，
可能会润色， 甚至从可读性上进行二次
创作。 我们出版社收藏图书的市场能够
成功，说明读者还是比较认可的。” 李岩
松表示。

问题多
规范之路有点远

收藏类图书市场是一片欣欣向荣景
象，但出版行业的一些问题也逐渐暴露出
来。陈连琦分析称，“有些出版机构的图书
编辑对收藏行业一知半解，内容大都靠攒
稿，图片靠盗用，印刷质量不高。为增加图
书的权威性可能会找一些公立机构的专
家挂名， 但这种图书没有专业上的高度，
是缺乏市场生命力的”。

（下转F2版）


