
巅峰之旅A3北京商报 2015.2.12
高端旅游周刊

编辑 张欣 美编 代小杰 责校 杨志强 电话：64101969��lyzx0405@126.com

文化 美食 旅游

联系电话：

010-64010843

官方网站 ：

www.bjnxc.com.cn

官方微博：weibo.com/bjnxc

南新仓文化休闲街

餐饮：年夜饭是重头戏
老字号餐饮上座率超九成

餐饮消费越来越成为老百姓特别
是年轻人的刚性需求。同时 ，春节期间
的餐饮消费迎来高潮。随着社会节奏的
加快、大众餐饮的发展以及各企业相继
推出春节期间的各种营销活动，中国人
已经改变在家吃年夜饭的传统，而选择
出外就餐。据北京市商务委信息中心的
统计，北京出门吃年夜饭人数连续五年
呈递增趋势。中国烹饪协会最新发布的
《2014年餐饮消费调查报告》显示，出外
就餐多以朋友、 家人聚会为主要目的，
同时亦有8.4%的人因为 “不想也没时间
做饭”而选择外出就餐，与往年相比增
长近五成。

统计数据显示，公众在春节消费中
仍然主要以大众餐饮消费为主，根据中
国烹饪协会的统计， 在餐厅的选择上，
消费者对价格水平的敏感程度也超过
2014年，跻身五大因素之列，从一个侧面
反映了大众化餐饮的强烈需求。春节期
间， 公众偏好的餐馆主要为中式餐馆，
这与“春节”这一中国传统有关，中国烹
饪协会副会长兼秘书长冯恩援在接受
北京商报记者采访时表示，目前正在计
划将 “年夜饭 ”申遗 ，它代表着国人对
家、对团圆的渴望，是中国传统文化的
缩影之一。

年夜饭是中国人春节期间的主要
消费领域，也是中式餐饮在春节期间的
主要卖点。据了解，旺顺阁、眉州东坡 、

金百万等知名餐饮，同和居、同春园、鸿
宾楼、烤肉季、烤肉宛等老字号名店的
包厢预订率普遍超过九成。虽然面临着
成本上涨等问题，但多数餐饮企业的年
夜饭价格并没有上涨，眉州东坡推出了
两人或三人的微型年夜饭 ， 人均消费
100-200元； 望湘园餐馆羊年主推千元
左右的10人餐，套餐价格比原价调低了
不少，如第一款适合5-6人用的年夜饭
菜价从808元调低到688元。

其实春节期间的餐饮尤其是年夜
饭面临着不赚钱的问题，高额的人力成

本是主要因素，有的餐饮企业甚至因为
预订情况不佳而临时取消年夜饭。

年夜饭之外，北京近郊大量农家乐
各具特色的农家菜在春节期间也成为
一大亮点， 比如延庆的火盆锅豆腐宴、
房山的冻柿子等 。 据北京商报记者了
解，密云县农家乐在政府规划下形成了
主要以“农家菜”为区分的地区特色，每
个村庄会推出自己的特色主打菜，包括
彩色面条、农家鱼等。
北京商报记者陈杰实习记者薄冬梅/文
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专家解读

中国烹饪协会副会长兼秘书长冯恩援认
为，在春节餐饮市场上，年夜饭是主打，是重要
表现形式之一。按照国家规定，员工在春节期
间会有2-3倍的工资，对餐饮企业来说，人力
成本高，同时食品原材料的价格也在上涨。
不过，各餐饮企业的价格保持稳定，没有出
现大幅上涨。在具体的操作上，餐饮企业应
该注意产品供应，配餐应该突出自己的特色，
利用现代化营销手段， 开展网络节日食品服
务，注明产品的保存方式、保质期以及商品背
后的文化含义。

春节餐饮更需价格稳定

专家解读

北京大学文化产业研究院副院
长陈少峰认为，现在庙会的主要参与
者是年轻人和儿童。庙会如果与卖东
西结合，就需要有特色。传统的项目
也应当融入现代元素， 更具体验性，
比如在庙会增添一些互动项目，但不
要增收费用，让大众在其中体会到游
戏的乐趣，同时也要注意营造热闹的

氛围。
庙会中传统的项目有些过时，现

代感的项目要增多，也可以增添一些
时尚的元素， 或者邀请一些明星加
入，会更有吸引力。今年庙会都会对
人流进行相应的限制，又有一些游客
选择到外地或者出境过年，预计规模
上会整体下降。

传统庙会应多融入现代元素

庙会：传统庙会最受欢迎
客流监控成重中之重

北京商报记者调查了解到，北京市
内多家公园都已经完成庙会的统筹，进
入准备阶段。

天坛、地坛两大庙会依旧延续往年
的特色，进行一系列的文化表演 。天坛
公园外宣部相关负责人邢先生表示，天
坛今年将继续安排祭天表演和“神乐之
旅”音乐会，每天定时演出两场。据业内
人士分析，这两个传统庙会仍会是春节
期间客流量最高的庙会。

以 “洋味 ”标榜的朝阳公园与石景
山游乐园也已做好迎接游客的准备。石
景山游乐园此次庙会安排的55个小吃
摊位涵盖了中西各国小吃，可以让游客
大饱口福。安排的花车游行等项目也能
让游客参与互动。 同时，50余项游艺项
目全部开放迎客，更有新增游乐项目即
将亮相。以特色表演为主题的圆明园庙
会，此次安排了一天5场的冰嬉表演，另
外，传统的小吃、纪念品等项目今年依
然保留。

特色的庙会活动吸引着大批游客
关注。但集中涌入的客流让景区承载量
再一次成为关注焦点。北京商报记者了
解到，各大庙会均已做好控制客流的相
关预案。天坛公园的景区承载量是10万
人， 达到80%即8万人时就会减缓售票，
90%即9万人时就会停止售票，并开展疏

导工作。 地坛庙会相关负责人也表示，
会与公安进行配合， 做好客流控制。朝
阳公园相关负责人向记者透露 ：“我们
已经做好疏散路线并配以指示标志，会
采取整点统计客流量的方式控制人流，
最大的承载量是4万人。”石景山游乐园
方面今年也做了很多相关的工作，景区
的承载量下调到3万人， 达到2.7万人的
时候就会启动应急预案。

除此之外， 往年火热的庙会摊位拍
卖竞争，今年则冷热分布不均。地坛庙会
的摊位价格今年并无太多变化， 最高的
摊位以26万元被黑龙江商户拍得， 多个

摊位连最高限价都没达到就成交， 有的
竞价者一次牌子都没举起，一直在观望。
朝阳公园方面表示今年的摊位数量较去
年有所下降，但价格没有调整。而与此相
反的是， 石景山游乐园的庙会招商情况
却显得比往年火爆。 其相关负责人刘经
理向北京商报记者介绍：“今年的招商比
想象中火爆，中式小吃的41个摊位有180
人竞争， 主要原因是我们的租金相对较
低，租金的价格与去年持平，是以定价摇
号的方式租给商户的， 这样可以确保竞
争公平。”

北京商报记者 陈杰 曾威

六成游客
选择纯逛

北京商报记者了解到，在
通过调查问卷接受访问的多名
游客中，有17%的人士选择在
春节逛庙会，庙会依旧是北京
市民春节期间娱乐的重要组
成部分。 据此次统计数据显
示，抱着纯逛目的参与庙会的
游客占到总比例的64%，17%
的游客计划在庙会购物，5%的
游客希望能观赏表演， 而11%
的游客则直接表示就是去凑热
闹、看人头。
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近九成市民
选择在外就餐

“吃” 是过年消费不变的主
题， 根据北京商报旅游新闻中
心发起的投票，43%的人在春
节期间有“美食”预算。而且，大
多数人（87%）选择到外面就餐，
选择在家自己准备的为13%。其
中， 中式餐饮是大多数人的选择，
老字号选择比例为26%，倾向选择
中餐馆的人群占42%， 西餐厅选
择占比17%。
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