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E3 E4 智能电视现新商业模式大麦难搅局智能电视市场E2 青岛飞丰春节前卷款跑路
记者接到投诉：一家名叫青岛飞丰光电科技有限

公司的企业，在收到商家的货款后突然“人间蒸发”。
据调查发现，目前国内多地受骗商家已有61家，当地
公安机关已对此事立案调查。

鹏博士子公司大麦科技日前发布大麦电视，业
内专家普遍并不看好。毕竟智能电视爆发式增长期已
经过去，现阶段彩电市场处于下滑趋势，这些都将制
约大麦电视的发展。

“摸着石头过河”一直是智能电视商业模式的真实
写照。但这一窘境正在被改写。近日，海信和腾讯游戏
在京宣布，双方将战略合作共同打造“聚好玩”精品电
视游戏体验平台，提前圈地千亿电视游戏市场。
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四季度净利润亏损1.87亿美元
近日，LG电子公布2014年财报，显示

2014年LG电子运营利润表现良好，LG电
子全年净利润达到4.75亿美元，较上年增
长125%，营收达到559.1亿美元，较上年增
长1%左右。

不过， 光鲜亮丽的全年业绩却难掩
LG电子净利润持续下滑的事实。 在发布
2014年财报的同时，LG电子公布的四季
度财报显示 ，2014年四季度净亏损达到
2057亿韩元（约1.87亿美元）。这也是LG电
子在2014年四个季度中，首次出现净利润
亏损的情况， 同时也是LG连续第二季度
净利润大幅下滑。

对于公司业绩的下滑，LG电子方面
表示， 原因是受电视机业务表现疲软、汇
率变动及停产等离子电视业务等诸多因
素影响。

对于电视业务的具体运营情况以及
LG方面未来的计划，北京商报记者致电LG
电子中国公关部相关负责人李先生， 不过
对方表示并未收到关于公司亏损的消息，
需要进一步核实后才可告知， 不过截至发
稿前，对方并没有给出任何回应。

此外，LG电子和主要竞争对手三星
的差距也越来越大。三星电子日前发布业

绩报告显示 ，2014年 四 季 度 销 售 额 为
52.73万亿韩元， 营业利润为5.29万亿韩
元，分别是LG电子的3.5倍和19倍。

押宝OLED被指战略失误
不过在家电分析师梁振鹏看来 ，LG

电子业绩下滑的关键还在于彩电业务战
略严重失误。现阶段全球彩电业务处于上
升期，而LG作为全球化企业，彩电业务却
不增反降 ， 主要原因在于LG电子错押
OLED彩电上游产业链。

作为仅次于三星电子的全球第二大
电视制造商，LG电子去年主推曲面OLED
高端电视。但市场分析认为，LG电子的做
法给公司财务带来了沉重的负担，因为受
产品售价过高的影响，市场对OLED电视
的需求仍相对较低。LG电子表示，四季度
电视部门实现收支平衡，净利润为17亿韩
元，远低于上年同期的1530亿韩元，创出
两年来的最低水平。

对于这个结果， 梁振鹏表示并不奇
怪，因为LG电子在OLED的研发和生产上
投入了大量资金，但是终端销量却迟迟难
以提升。对于彩电企业来说，在工厂生产
线正常运转情况下，产能不能饱和，亏损
才是正常情况，这也是彩电企业追求规模
的主要原因。

梁振鹏还指出，正是因为LG电子将主
要精力放在OLED电视领域， 导致其在液
晶电视方面的创新、研发不足，使得LG液
晶电视在智能化方面表现迟缓，发展严重
滞后于国内彩电品牌和三星等竞争对手。

近两年来彩电业智能化发展使得国
产电视迅速崛起，外资品牌不断被挤出市
场，占有率不断下滑，其中LG表现尤为明
显。据国内第三方数据机构中怡康数据显
示，2014年三季度彩电零售额占比中，LG
仅为4.1%， 不仅远低于海信、TCL等国内
品牌，同时也远低于三星、夏普、索尼等外
资品牌。

OLED取代液晶短期不可能
尽管近年来 ，OLED电视的呼声很

高，国产彩电品牌也有所涉及，但相比液
晶电视来说， 现阶段OLED存在良品率
低、价格高、寿命短等诸多问题，短期内取
代液晶电视几无可能。

京东方副总裁张宇表示，无论是液晶
还是OLED电视， 能不能被市场接受，决
定因素肯定是性价比。目前一台55英寸的
OLED电视价格要比一台液晶电视高出
5-7倍。 但双方画质并没有太大区别。 因
此，他认为，OLED电视至少在10-15年不
会取代液晶电视。

梁振鹏则建议，LG电子应该纠正企
业发展重心，降低OLED电视的研发推广
力度，转而将其作为一个技术储备，在公
司风险评估允许的情况下投入小金额维
持。将更多的资金和发展重心集中在液晶
电视方面。

“提升产品工艺质量和可靠性则是
LG亟待解决的另一难题。” 梁振鹏指出，
尽管LG一直在强调高端化战略，但是LG
家电产品却一直是高价不高质。 这也是
LG家电产品一直被最大的竞争对手三星
所压制的原因之一。

早在2012年，天津市工商局发布检测
报告称，LG型号为42LW5500-CA的液晶
电视在垂直可视角度和SDTV水平清晰
度上不合格被责令停止销售。另外在上海
市质监局发布的2013年家用电冰箱质量
顾客满意度测评结果中，LG也是排在倒
数三名之内。

在技术发展上， 张宇则认为， 如果
OLED仅仅是做成液晶电视这样的形态，
它就没有任何竞争力。OLED今后的应用
范围一定是可折叠、可弯曲的，这是它未
来的一个发展方向。 因此一个产业的发
展，绝对不单是某一种技术的发展，它是
整个产业链的发展。

北京商报记者 陈维

日系家电厂商还未彻
底走出亏损泥潭， 韩系企
业就急于“替补上场”。日
前，LG电子公布的2014年
四季度财报显示， 其净利
润亏损1.87亿美元， 同时
这也是LG继三季度净利
润腰斩后， 连续第二个季
度净利润大幅下滑。 业内
专家分析指出，LG电子业
绩下滑的主要原因在于彩
电业务的战略失误， 其主
推的OLED和实际市场需
求存有鸿沟。
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