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北京商报讯（记者 陈杰 曾威）据悉，为了整治北京
旅游市场的非法“一日游”现象，首都旅游部门表示今年
将建立行业信用公示和游客网上评价新机制。 据了解，
2014年北京旅游市场非法“一日游”问题没有得到根本
解决，不文明现象时有发生，旅游纠纷矛盾呈上升趋势。

此次整顿一大创新举措是建立健全旅游企业和从
业人员诚信体系和信用信息公示制度，依法公布违法违
规信息，并发布“旅游失信行为记录”。同时注重旅游投
诉处理工作，依托市旅游委官方网站开通游客网上评价
平台，用以评价旅游企业和从业人员，并支持媒体加大
对典型事件的曝光力度。

北京将建立游客网上评价机制

·资讯播报·
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昨日，北京商报记者调查发现，借名
家旗号成立的书画院层出不穷， 仅北京
就多达千家。 其中不少书画院都是假借
名人旗号在四处敛金。 还有些以并不太
知名书画家名头成立的书画院因影响力
不够而盈利艰难， 由此也引发部分书画
院通过弄虚作假、 兜售低劣作品的方式
四处欺诈。

假齐白石书画院遍地开花
近两年名家作品辗转各大拍卖行并

一再刷新拍卖纪录。受此影响，全国出现
了不少以名家由头成立的书画院， 其中
不乏滥竽充数甚至弄虚造假者。 成立于
1985年的北京齐白石艺术研究会是惟一
一家以齐白石名义命名的书画研究院，
由艺术大师齐白石后人齐良迟、 齐展仪
和齐白石弟子卢光照共同创办， 由齐派
弟子刘仲文出任会长。而事实上，北京商
报记者网络搜索“齐白石书画院”后得到
166万搜索结果，其中存在大量以“齐白
石”或者“白石”命名的书画院，如“齐白
石画院”、“齐白石后人书画社”、“齐白石
艺术研究院松原分院”、“白石艺术书画
院”等，甚至不乏以“国”字头命名的齐白
石书画院、艺术研究会。记者在对一家名
为“中国齐白石文化艺术研究会”的负责
人采访时发现， 负责人有意回避书画院
性质及网站上公布的多位名家是否真实

任职的情况。
著名艺术市场评论家齐建秋也向北

京商报记者透露， 仅北京地区的书画院
就不下千家。除了有名家头衔作“金字招
牌”的书画院，其他一些书画院退而求其
次，创办一些名头响亮的书画院。由于创
办的审批制度“门槛低”，后期“监管弱”，
这些由个人、企业、协会、政府等成立的
书画院艺术水准差距很大。

大师名头只是赚钱噱头
北京商报记者了解到， 在经营方面，

只有极少数正规的书画院是由其负责人
个人来筹措资金、盘活运营的。李可染画
院美术馆主任黄晓捷指出，这需要管理者
有良好的组织、策划、管理等能力以及个
人能力，包括对艺术文化的储备能力和艺
术市场的洞察能力。此外，还要有很强大
的社会资源，要善于与各行各业打交道。

实际上， 更多的书画院是以大师的
名义举办盈利性质的画展和名师培训为
赚钱法宝。以书画培训为例，书画院聘请
一位稍有声望的艺术家， 并创办该艺术
家工作室，便开始招收学员，一般一个班
招生从十几人到三四十人不等， 一学年
每人收费几万元到几十万元不等。 北京
商报记者以外地学员的身份致电北京某
画院，该画院负责人告诉记者，画院聘请
了一位极有声望的艺术家， 常年招收学

员， 一般一个班招生从十几人到三四十
人不等，一学年每人收费一般为3万-5万
元，最高可达12万元左右，这只是教学费
用，外地学员还需要缴纳住宿生活费、管
理费等，着实是一笔不小的数目。而对于
记者零基础的书画水平， 该画院在招生
上并不介意。但有圈内人透露，所谓的名
师一般只是在培训开始和结束的时候露
个脸，平时根本不会亲自指导学员，这种
培训名不副实，纯属借大师名头敛金。

此外， 书画院还在各种媒体投广告
自我吹捧，然后向企业推销作品，跟企业
搞笔会， 甚至还出现一天内多名书画家
转场各种笔会而常常碰面的场景， 但由
于好多企业家对书画作品不太了解，也
常常被这些“大师”忽悠。值得注意的是，
不少以“国”、“国际”字头命名的书画院
大多注册于香港及境外。 有业内人士透
露， 其实这些书画院已缺失作为艺术机
构的主要职责， 不少都变成以盈利为主
要目的，而为了赚钱，不少书画院甚至会
创作非常低俗、媚俗的作品，旗下的书画
家也能打着各种画院职务来提升自己的
作品价格。 此外， 还有一些书画院拉大
旗，作虎皮，以欺骗性质推销各路书画。

书画院创办需有准入制
据知情人透露， 这种以盈利为目的

的书画院只有少数能赚钱。例如，大同某

书画院，多年来经常组织各种全国性、地
方性的书画艺术比赛、笔会、培训、交流、
展览等活动，五年时间，该画院注册资金
由原3万元发展为现在的上千万元，吸金
速度惊人。

但大部分书画院都在赔钱。 黄晓捷
指出：“正规书画院能做到平衡收支已属
不易，因为画院的工作内容很多，而且都
是需要大量开支的，包括创作、办展、学
术研究、公益慈善以及出版画册、学术著
作等 ， 几乎达到了只消费不盈利的局
面。”对此，北京画院某画家也表示了赞
同， 除了有政府专项资金支持的书画院
不会遇到资金困难， 其他书画院或多或
少都存在资金短缺的问题。

对于书画院而言， 书画名家声望越
高，画院活动就越多，效益就越好，缺乏
书画名家或者人才的画院， 只能以倒卖
字画为主，一旦周转不畅，就有可能随时
倒闭。而对于书画院存在的种种乱象，有
资深业内人士认为， 严格的注册备案和
管理制度是首要的， 凡未经相关部门注
册、 未取得合法资质的组织应勒令其停
办或取缔。 同时， 要制定可行的行业标
准，书画院理论上是创作机构，可以采用
年审制， 每年审定场地、 资金等有无变
化，是否负债，做了多少展览，为社会做
了多少文化活动等， 不能对书画市场放
任自流。 北京商报记者 卢扬 陈丽君

“名人”书画院成为敛金噱头
“国”字头多注册在境外 不少靠兜售低劣作品为生

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者 郑蕊）记
者近日了解到，热门电视剧《何以笙箫默》播出
20天就实现了超过50亿次的网络总播放量，从
而引发业内关注。此外，它还是首个在电视平台
上尝试T2O模式的电视剧。然而从实际情况看，
由于观众的消费习惯未建立、 运行模式还未成
熟，T2O模式在现阶段的发展叫好不叫座。

T2O模式指观众在收看电视的过程中，可
以通过扫描屏幕上的App二维码直接进入电商
页面， 并可在该页面上购买该电视剧或者节目
中出现过的服装、饰品等商品的模式。尽管这一
模式概念新鲜，但《何以笙箫默》试水T2O并未
产生良好效果。相关数据显示，与该剧有关的服
装通过T2O仅仅销售出去200多件。

事实上，《何以笙箫默》 并非是电视屏幕首
次联姻T2O。此前综艺节目 《女神的新衣》就高
调打出T2O概念， 但此后一直宣称T2O为自己
带来超预期效果的《女神的新衣》，最后却对实
际销售数据讳莫如深。

尽管荧幕和T2O的融合并不算成功，但这
种商业模式依然被业内看好，阿里影业就在日
前表示要将T2O模式规划在 “大数据影业”版
图中。中国人民大学文化创意产业研究所所长
金元浦分析，T2O模式有三个优势， 首先是能
通过制作、销售衍生品等方式进一步延伸产业

链 ，使其不只有剧目一个产品 ，而是有多个产
品，提升回报率，产生共生效应；其次是该模式
通过利用粉丝经济不仅能为剧目积聚人气、增
强影响力 ，还能衍生其他商业操作模式 ，加强
与观众之间的互动；另外通过互联网及现代的
传播手段实现了文化、艺术与商业等领域跨界
融合的大趋势。

对于国内T2O模式现阶段运作不太顺利的
情况，金元浦认为，一方面可能是因为片方或商
家选择的产品并不是粉丝们喜欢的产品， 与市
场需求不匹配； 另一方面则是粉丝经济还未完
全建立起来，观众也没有适应这种消费习惯。另
外，电视剧在开播之前无法预知之后的收视率，
这也会给参与的电商带来一定风险， 致使现阶
段电商参与度不高。

金元浦建议，若想让该模式发挥出效果，就
要顾及观众的内在心理需求，并不断调整，从而
找到观众最满意的商品以及最合适的运作模
式。如果该模式能够成功发展为一个可复制、难
度不大且便捷的商业模式， 必然会引起其他节
目的跟风和效仿。“但同时也要注意， 随着互联
网、移动网络的发展，文化与商业相融合的模式
有很多，不仅T2O模式能带来更多效益，其他模
式也会有不同的效果， 届时要根据产品的特点
选择恰当的商业模式”，金元浦强调。

国产电视剧试水T2O叫好不叫座

北京商报讯（记者 李立勋）2月11日晚间， 新南洋
（600661）发布公告称，新南洋公司副总经理刘常科已于
近日提出辞职。

资料显示，刘常科1991年从上海交大毕业后，便进
入昂立教育，作为创始人，刘常科先后担任昂立教育总
经理、董事长等职务。经过24年的发展，昂立教育如今已
成为华东地区知名K12培训机构， 旗下有80多所直营学
校，涵盖业务包括少儿教育、中学生教育、英语教育、职
业教育、出国留学等，2014年营收预计超过7亿元。

2013年8月， 同为上海交大旗下公司的新南洋便向
证监会提交并购申请，拟以5.82亿元收购昂立教育100%
股权，该申请首次被否决后，去年6月终获证监会批准。
至此， 昂立教育成为首家借壳上市的教育培训企业，受
并购案刺激，长期业绩不振的新南洋，股价亦由重组停
牌时的6.76元涨至如今26元左右。昨日，刘常科告诉北京
商报记者，从昂立教育离职后，准备休整一段时间，接下
来会再次投入创业中。对于具体的创业项目，刘常科表
示尚在考虑当中，但仍然会是K12领域，预计会与移动互
联网结合，走O2O方向。

北京商报讯（记者 卢扬 沈艳宇）与爱奇艺、广州斗
鱼网络科技以及华视网聚的9起侵权诉讼案还未审理完
毕，弹幕视频网站Bilibili（以下简称“B站”）再次坐上被告
席，西安佳韵社数字娱乐发行有限公司、上海聚力传媒
技术有限公司同样以 “侵害作品信息网络传播权纠纷”
为由，于近日将B站告上法庭。

B站接连陷入侵权漩涡主要由于其给视频网站带
来巨大压力。大型视频网站花高价购买综艺节目、电视
剧的网络播放版权，而B站利用弹幕优势造成了用户的
分流。 在中科院自动化研究所科学艺术研究中心副主
任张之益看来，为了维护、增加用户黏性，各大视频网
站在加强版权保护的同时， 也正在将注意力投入到弹
幕视频的建设。“除了增加用户黏性， 弹幕作为一种互
动方式， 通过用户之间的交流可以准确地判断用户的
喜好，为视频网站在采购内容资源时提供参考，有助于
其了解市场需求。”

目前爱奇艺、乐视网等大型视频网站纷纷使用弹幕
模式，随着弹幕视频风头渐盛，视频网站为了吸引用户，
在弹幕视频的竞争将会日益激烈。在张之益看来，视频
网站想要在弹幕视频的争夺战中获胜，可以推出具有争
议性的视频内容，并加强与新媒体的互动，促进自身的
弹幕视频获得更大的市场份额。

北京商报讯（记者 关子辰）情人节将至，各大星级酒店纷
纷推出情人节套餐吸金。

多家高星级酒店都推出了情人节套餐招揽生意。北京国
际饭店推出了星光汇旋转餐厅套餐，分为1688元和2188元两
档，其中2188元还包含当晚客房。北京嘉里大酒店也推出了
情人节套餐，1488元包含嘉品餐厅情人节晚餐及双人自助早
餐。各大酒店住宿也预订一空。北京瑰丽酒店工作人员表示，
目前房间基本已预订一空。此外，新开业不久的北京长安街
W酒店客房工作人员表示情人节期间入住率较高。

业内人士表示，商务酒店在春节前夕客房会有一定的空置
率，结合情人节做推广促销不失为一种争抢客源的方式，尤其
是个性化的房间设计和酒店服务，越来越受到年轻人的追捧。

情人节酒店推优惠套餐吸金

北京商报讯（记者 陈杰）全球购物退税服务公司环
球蓝联2月11日发布数据称，2014年全球购物退税消费
继续增长，中国游客购物退税消费额连续七年居全球首
位。 数据显示，2014年中国游客购物退税消费额较2013
年增加18%，占全球总额的1/3左右。俄罗斯、美国、印度
尼西亚和日本游客的购物退税消费总额依次排在中国
之后。

环球蓝联分析，受俄罗斯卢布贬值影响，俄罗斯游客
2014年购物退税消费额较2013年下降17%左右，但仍占全
球总额的14%。 国际购物退税五大目的地依次为巴黎、伦
敦、新加坡、米兰和罗马，其中中国、美国和日本游客最青
睐巴黎，俄罗斯游客最青睐米兰。而全球游客购买最多的
是时尚和服装类商品，紧随其后的是钟表和珠宝。

昂立教育创始人离职再创业

Bilibili网站再陷侵权危机

中国购物退税消费额全球居首

北京商报讯（记者 陈杰 实习记者 刘晓雪）喜达屋酒店及
度假村国际集团近日宣布，计划将其分时度假业务分拆为一
家独立公司。喜达屋表示，目前新公司的名字尚未公布，但是
会获许使用喜达屋Westin和Sheraton的品牌。2012年从喜达屋
酒店部门总裁职位上退休的Matthew Avril将重返公司，领导
分拆后的新公司，后者将运营22个分时度假村。

此前，喜达屋酒店集团将澳大利亚悉尼喜来登公园酒店
以4.63亿澳元（约3.99亿美元）的价格出售给中国的阳光保险
集团股份有限公司，而对于这次分拆分时度假业务，喜达屋
表示，已经到分隔度假拥有权业务的时候，并且向着喜达屋
轻资产战略迈进。 华美顾问机构首席知识官赵焕焱认为，分
时度假业务具有相对的独立性，酒店集团成立分时度假公司
专门负责对此经营能使业务做的更专业化。

喜达屋分拆分时度假业务


